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Abarth na 80. Migdzynarodowym Salonie Samochodowym w Genewie

Potwierdzajac ogdlne zainteresowanie Klientéw oraz inwestycje dokonane przez Fiat Group w zakresie projektu
Abarth, marka ta bierze udziat w Genewie prezentujac wazne nowosci. W §wiatowej prapremierze zostang
przedstawione Abarth Punto Evo i Abarth 500C - dwa nowe modele sygnowane logo ze Skorpionem.

Abarth Punto Evo jest rozwinigciem, w aspekcie sportowym i technologicznym, Punto Evo marki Fiat
zaprezentowanej we wrzesniu ubieglego roku. Przy pomocy tego modelu Abarth zmierza do wzmocnienia swej
obecnosci w sercach mtodych pasjonatéw, co juz rozpoczat wraz z odstona Abarth Grande Punto, ktérego
przewazajaca czes¢ klientéw miesci si¢ w przedziale wieku pomigdzy 18 i 30 lat (w Europie).

Poktadane sa wielkie oczekiwania w stosunku do Abartha 500C, pierwszego kabrioletu w nowej erze marki. Jest to
samochdd elegancki i dynamiczny, ktéry zachowuje dusze Abartha dzigki sportowym elementom. Oprécz
prezentowania si¢ jako owoc zmian technicznych, Abarth 500C jawi si¢ takze jako strategiczny wybor producenta
marki spod znaku Skorpiona. Faktycznie, prezentujac ten samochdd, Abarth ,,puszcza oczko" réwniez do klienteli
zenskiej, ktéra docenia design i elegancje, ale takze nie gardzi prawdziwie sportowymi osiggami.

Dwa nowe modele pojawia si¢ w nastepnych miesigcach w sprzedazy organizowanej poprzez oficjalng sie¢ salonéw
Abarth w Europie, Japonii a takze wkrétce na innych rynkach i wniosg wklad do juz i tak bardzo dobrych wynikow w
roku 2009.

Najlepszym potwierdzeniem tego, ze rozpoczgta droga jest stuszna, sa liczby, ktére "méwia " o marce bedacej w
ciagltym rozwoju: od 2008 do dzisiaj zostalo sprzedanych prawie 20.000 samochodéw, z czego w roku 2009 do klientéw
trafito 8400 samochod6éw Abarth 500 i 2700 modeli Abarth Grande Punto, Dodatkowo klienci zakupili tacznie 4600
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fabrycznych zestawéw tuningowych Abarth . Jest to nadzwyczajny sukces handlowy, do ktérego nalezy dodac
niepohamowany wzrost liczby dealeréw i oficjalnych warsztatéw przygotowawczych.

Abarth koriczy inwestycje w sie¢ dealerska w strategicznych miastach Europy, jak Amsterdam i Paryz, i oprocz
konsolidacji juz zdobytych rynkéw, rozszerza si¢ na rynki Wschodniej Europy, jak Rumunia, oraz basenu Morza
Srédziemnego, jak Izrael.

Tak wigc, sie¢ dystrybucji Abarth caly czas si¢ rozwija: obecnie, w Europie, znajduje si¢ 141 punktéw sprzedazy, 140
oficjalnych warsztatéw przygotowawczych i 300 punktéw serwisowych. Nie liczac najnowszej sieci warsztatow
przygotowawczych "Abarth Racing", ztozonej z 6 punktéw, ktére posiadaja wytacznos¢ na sprzedaz i obstuge klientéw
samochod6éw wyczynowych marki ze Skorpionem w logo.

Stoisko prezentowane w Genewie

Calkowicie odnowione stoisko na salonie genewskim 2010, bedzie sceng do zaprezentowania §wiatowych prapremier
dwdéch modeli Abarth.

Projektowym zamystem, ktéry inspirowat realizacje przestrzeni jest symplifikacja: architektura nie uzywa wtasnego
jezyka do interpretowania marki, ale jest podtozem stuzacym do podkreslenia jego waloréw. Abarth jest bohaterem,
wraz z calym jego §wiatem, i prezentuje si¢ publicznos$ci czysty i nieskomplikowany, maksymalnie eksponujac swa
istotg. Ten wybdr koncentruje uwage na dwéch nowych modelach Abarth, prezentowanych na §wiatowej premierze w
Genewie.

Otwiera si¢ wielka przestrzeft z dwoma oswietlonymi powierzchniami, na ktérych sa ustawione samochody: jest to
scena, ktora wyraza i prezentuje Swiat Abartha.

W centrum przestrzeni znajduje si¢ szklana plyta, ktéra niesie rozpoznawalng ikong Abartha; idealna kotara, bedaca
tlem dla samochodow jest wielkim wyswietlaczem led, stanowigcym centralny element maszyny scenicznej.

Linie calego stand'u sa symetryczne, proste i ustawione pod katem dziewiecdziesiat stopni; uzyte materialty sg takze
neutralne: biale elementy strukturalne i szerokie wykorzystanie przezroczystosci sprzyjaja wyeliminowaniu "chaosu"
wzrokowego, aby zogniskowaé uwage na zawartosci.

Pod szklang posadzka reprodukowane sa rysunki techniczne mechaniki Abarth, idealnie eksponowane, widoczne dla
wszystkich, tak jak kiedy$ miato to miejsce w przypadku samochodéw z czgsciowo uniesiona tylna maska silnika.

Elementy niematerialne takie jak §wiatto, dZwigk, elementy cyfrowe nie sa w tym przypadku akcesoriami, ale
wspOlpracuja w sposéb zintegrowany i zsynchronizowany identyfikujac poszczegélne momenty sceniczne. Neutralna i
minimalna przestrzeri fizyczna wypelnia sie barwami i scenami prezentujacymi kolejno walory Abartha: wyzwanie,
pasja, pomystowos¢, wloskos¢, zaangazowanie, determinacja, autentycznos$¢.

Przestrzen, ktéra wyraza w spos6b zywy i angazujacy Swiat Abartha, to idealny kontekst, w ktérym zostaja ukazane
jego ostatnie dwa elementy: Abarth Punto Evo i Abarth 500C.
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