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Tesco: Program Clubcard nabiera rozpgdu

Ruszyta kolejna wysytka wyciagéw w ramach programu Tesco Clubcard — juz w najblizszych dniach stali klienci Tesco
znajda w skrzynkach pocztowych bony i kupony Clubcard. Pula nagréd dla klientéw wzrosta niemal trzykrotnie w
poréwnaniu z wyciaggiem Clubcard z listopada.

,»Clubcard stat si¢ dla naszych klientéw stalym elementem codziennych zakupéw w Tesco, stad wigcej zebranych
punktéw” — méwi Anna Matlak, dyrektor marketingu Tesco. ,,A wigcej punktéw, to wigcej nagréd dla klientow.
Pomoglismy im w tym dzigki podwdjnym punktom na §wigta czy premiujac zakup wybranych produktéw
dodatkowymi punktami Clubcard”.

Po szesciu miesigcach od startu, polski Clubcard jest na dobrej drodze do powtérzenia sukcesu swojego brytyjskiego
odpowiednika, gdzie program ma az 15 milionéw uczestnikéw. Juz dzi§ w Polsce co minutg 150 klientéw Tesco -
okazujac karty Clubcard - zamienia wydane ztotéwki na punkty. Dzigki tak duzemu zainteresowaniu klientéw,
wigkszo$¢ z nich otrzyma nie tylko kupony znizkowe, ale i bony pieni¢zne za zebrane minimum 300 punktéw. Juz
wkrétce wszystkie zalety programu Clubcard poznaja takze klienci supermarketéw Savia, gdzie Clubcard rusza 11
marca.

Program Clubard, wprowadzony w Tesco Polska w sierpniu 2009 r. opiera si¢ na prostych zasadach. Klient zbiera
punkty przy okazji kazdych zakupéw w Tesco — 1 punkt za wydane 2 zi.

Co kwartat uczestnicy programu otrzymuja wyciagi z nagrodami. Zebrane punkty przeliczane sa na bony Clubcard,
ktérymi mozna ptacié¢ za dowolne zakupy w sklepach sieci. Gwarantowana nagroda sa kupony Clubcard na okreslone

produkty z kategorii najczgsciej kupowanych przez danego klienta.
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