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Nowa kampania promujaca tanie przeloty do miast Europy

Lufthansa rozpoczyna sprzedaz biletéw do najpopularniejszych europejskich miast w cenie od 399 zt. Ofertg wspiera
kampania reklamowa w prasie, radiu i internecie.

W ramach kampanii ,,Podziwiaj Europe dzigki zaskakujaco niskim cenom”, Lufthansa przygotowala kolejna ofertg
cenowg na potaczenia do najpopularniejszych miast starego kontynentu. Ma ona na celu zwigkszenie Swiadomosci
bogatej oferty tanich lotéw w granicach Europy dla mieszkaricéw Polski. Centralnym motywem w kampanii Lufthansy
jest pasazer, a emocjonalny przekaz ma na celu promocjg ceny, produktu i marki.

Kampania bedzie prowadzona w prasie (Gazeta Wyborcza, Dziennik Gazeta Prawna, Metro, Rzeczpospolita, Polityka,
Newsweek) oraz Internecie (WP.pl, Onet.pl, gazeta.pl). Spoty reklamowe emitowane begda takze w wybranych
og6lnopolskich i lokalnych stacjach radiowych. Kreacje przygotowata agencja McCann Erickson, natomiast za zakup
mediéw odpowiedzialny byt MindShare Polska.

Bilety w promocyjnych cenach mozna kupowac do 15 kwietnia, a dotycza one rejséw m.in. do Brukseli, Frankfurtu,
Mediolanu, Monachium, Londynu, Paryza, Rzymu i wielu, wielu innych miast . Rezerwacji mozna dokonaé na stronie
lufthansa.com lub pod numerami infolinii: 0801 312 312 oraz 22 33 81 300, a takze za posrednictwem biur podrdzy.
Wszystkie ceny uwzgledniaja bezptatny, zgodny z przepisami, przew6z bagazu oraz positek na pokladzie. Klienci
mogg liczy¢ na wysoki standard obstugi naziemnej oraz zbiera¢ mile w programie Miles & More. Polscy pasazerowie
Lufthansy moga samodzielnie odprawi¢ si¢ przez Internet na 24 godziny przed wylotem.
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