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Polacy zmeczeni tematyka kryzysu

Zamiast restauracji, bar6w i kina wybieramy domow3g rozrywke — Internet i telewizj¢ — wynika z europejskiego badania
UPC.

- 43% Polakéw przyznaje, ze poswigcanie uwagi kryzysowi w programach telewizyjnych tylko pogorszyto
istniejacy sytuacje i temat kryzysu zostal wyolbrzymiony

- W czasie kryzysu niemal potowa Polakéw ograniczyta wyjscia do restauracji, baréw i kin, na rzecz rozrywki w
domu: Internetu i telewizji

- Telewizja umocnita pozycje wsrdéd ulubionych rozrywek — mimo kryzysu, 10% badanych podwyzszyto pakiety,
59% utrzymato dotychczasowe, a tylko 8 procent — obnizyto.

WychodziliSmy mniej do baréw i restauracji, ale nasze plany wakacyjne i zwigzane z nimi wydatki pozostaty bez
zmian. Najwigcej wolnego czasu poswigcaliSmy na surfowanie po Internecie, ktéry, obok telewizji, stat si¢ dla Polakéw
podstawowym Zrédlem informacji o kryzysie — to wyniki europejskiego badania preferencji widzéw zrealizowanego
przez UPC. Mieszkaricy wszystkich krajow objetych badaniem realizowanym na zlecenie UPC, sa zgodni co do tego,
ze czeste relacje w mediach dotyczace kryzysu mialy wptyw na jego postrzeganie. W Polsce ponad potowa
respondentow przyznala, ze zjawisko kryzysu zostato wyolbrzymione na antenach telewizyjnych, co wptyneto
negatywnie na jego postrzeganie i zwigkszyto obawy w spoteczeinistwie.

Polacy najbardziej zmeczeni tematyka kryzysowa

W kazdym z 10 krajéw objetych badaniem, respondenci przyznali, Ze s3 zmgczeni permanentng obecnoscia programow
poswigconych kryzysowi na antenach telewizji. W Polsce odpowiedziato tak niemal 60% badanych i byt to wynik
najwyzszy wsréd badanych krajéw. Ponad 50% respondentéw zmgczonych tematyka kryzysu przekroczone byto w
Czechach, Belgii, Irlandii oraz Holandii. Moze to wynika¢ z faktu, ze Polska byta zielong wyspa na tle pograzonych w
recesji europejskich gospodarek.

W wigkszosci tych krajow, ponad 40% (Polska 43%) ankietowanych przyznalo, Ze poswigcanie uwagi kryzysowi w
programach telewizyjnych tylko pogorszylo istniejaca sytuacje i temat kryzysu zostat wyolbrzymiony. W Austrii,
Szwajcarii i na Wegrzech tylko 1/3 populacji zgodzita si¢ z tymi stwierdzeniami.

Przesyt ta tematyka nie spowodowat jednak masowej ucieczki w strong mydlanych oper, programéw podrézniczych,
czy sportowych. Wspélne dla mieszkaiicéw Europy okazalo si¢ takze to, ze w zadnym z 10 badanych krajow
respondenci nie ogladali wigcej programéw pos§wigconych wakacjom i podrézowaniu, niz przed nadejsciem kryzysu.
Dla Polakéw podstawowymi zrédtami informacji o kryzysie byly Internet (46%) i telewizja (43%). Wynik ten nie
zaskakuje, skoro wg. badania internauci spgdzaja w Internecie niemal 18 godzin tygodniowo, telewizj¢ ogladaja przez
14,5 godziny, a na czytelnictwo prasy poswigcaja zaledwie 4 godziny. Dla poréwnania, ci sami respondenci deklaruja,
ze z rodzing i przyjaciétmi spgdzajq niespetna 10 godzin tygodniowo.

W Austrii i Szwajcarii gléwne Zrédto informacji o kryzysie stanowity gazety codzienne. Mieszkancy Danii, Belgii i
Rumunii w pierwszej kolejnosci informacji na ten temat szukali w telewizji, a dopiero w dalszej w prasie. Czesi
przyznali, ze ich gtéwnym Zrédtem informacji o kryzysie byt Internet — tak odpowiedziato ponad 61% z nich. To
najwyzszy wynik we wszystkich 10 krajach objetych badaniem. Radio okazalo si¢ najmniej istotnym Zrédtem
informacji o kryzysie. Wyjatek stanowi Irlandia, gdzie respondenci wymieniali radio na drugim miejscu.

In zamiast Out — czyli telewizja i Internet zamiast restauracji i kina

Niemal potowa Polakéw w wyniku kryzysu ograniczyta wyjScia do restauracji i baréw (47%) oraz wizyty w kinie
(45%). Pod tym wzgledem plasujemy si¢ w czotéwce najbardziej oszczgdnych, choé¢ wg. danych ekonomicznych
Polska gospodarka w czasie kryzysu ucierpiata relatywnie najmniej w Europie. Jak pokazuja wyniki tegorocznego
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panelu, w kazdym z badanych krajéw to wtasnie wydatki na rozrywke poza domem, taka jak restauracje, puby i kina
byly najsilniej ograniczane. RezygnowaliSmy z nich na rzecz rozrywek w domu, takich jak Internet i telewizja.

Jedli jednak zly klimat w ekonomii w jaki$ sposéb przetozyt sie na formy spedzania przez naszych rodakéw wolnego
czasu, to kosztem oszczednosci padly rozrywki potencjalnie najdrozsze - wyjscie do baru lub kina, a w domu
korzystanie z mediéw, ktérych uzycie nie jest objgte statym abonamentem, czyli z filméw na ptytach DVD oraz gier
wideo. Dlaczego nie internet i telewizja? Bo sa - wlasnie w tej kolejnosci - podstawowym Zrédtem informacji, a
rownoczesnie daja mozliwos¢ korzystania z ogromnego zasobu tresci za stata optate. Internet jest tez dla ludzi mtodych
oraz aktywnych zawodowo dorostych kluczowym narz¢dziem komunikacyjnym, wigc na licie wydatkéw, na ktérych
mozna zaoszcz¢dzi€, znajduje si¢ na koncu. Te dwa media tak silnie wrosty w codziennos¢, ze trudno sobie bez nich
wyobrazi¢ zwykte funkcjonowanie. Nie sa luksusem, ekscesem, raczej czyms, czego obecnos¢ w naszym zyciu jest
oczywista - jak prad w gniazdku elektrycznym czy woda w kranie - méwi medioznawcza, dr Mirostaw Filiciak.

Telewizja — rozrywka na dobre i na zle

Telewizja od wielu lat zajmowata istotne miejsce wsrdd ulubionych rozrywek Polakéw. Dlatego zapewne kryzys nie
pociagnal za soba decyzji o zmianie abonamentow na posiadane pakiety TV na nizsze. Ponad 59% respondentéw w
Polsce odpowiedziato, ze nie dokonato takich zmian w ostatnim roku. Co wigcej, az 10% zwigkszylo zakres ustug
operatora telewizyjnego, podczas gdy tylko 8% Polakéw zmniejszyto pakiet.

Podobnie sytuacja ksztaltuje si¢ w innych o$miu krajach objetych badaniem. Wyjatkiem okazata si¢ Irlandia, gdzie 22%
respondentéw przyznalo, ze zmniejszyto pakiet na abonament telewizyjny.

Wakacje potrzebne od zaraz

Cho¢ ograniczaliSmy wydatki na rozrywke poza domem, wakacje najwyrazniej utrzymaty wysoka pozycj¢ w hierarchii
waznosci Polakéw, bo niemal 60% badanych deklarowato, ze kryzys nie wptynatl na plany wakacyjne w 2009 roku, a
5% wyjezdzato wigcej. Ponadto 72% Polakéw pomimo kryzysu byto sktonnych wydaé na wakacje tyle samo lub
wigcej pienigdzy. Jesli weZmiemy pod uwageg 12%, tych ktérzy urlopy zawsze spgdzaja w domu, to odsetek oséb
oszczgdzajacych na wyjazdach wakacyjnych jest nizszy, niz mozna by przypuszczad, sugerujac si¢ ograniczaniem
wydatkéw na rozrywke poza domem.

Pomimo tego, ze wskazZniki ekonomiczne wyrézniaty Polske na tle Europy, to pod wzgledem swobody w planowaniu
wakacji i wydatkdéw na nie przeznaczanych, nasz kraj nie znalazt si¢ z czotéwce. Odsetek populacji, ktéra nie zmienita
planéw wakacyjnych w zwigzku z kryzysem wynidst 68% w Holandii, 67% w Austrii, 65% w Czechach. Na drugim
koncu skali znalazty si¢ Wegry z wynikiem 33% i Irlandia — 35%.

Natomiast Irlandczycy 1 Wegrzy najczesciej decydowali sig spedzi¢ wakacje w kraju, aby oszczedzi¢ pieniadze (wynik
25% w obydwu krajach).

Wsréd Polakéw tylko 12% zdecydowato sig spedzi¢ wakacje w Polsce ze wzgledu na nizsze koszty. Cenimy sobie
jednak walory polskich miejscowosci turystycznych, bo az 35% wybrato Polske, jak czyni to kazdego roku. Za granice
wyjechato 27% badanych.

Badanie, ktére zostato przeprowadzane na zlecenie UPC przez Research International juz po raz szdsty, odbylo si¢ w
okresie pazdziernik — grudzien 2009. Wzigto w nim udzial w sumie 10.804 respondentéw, z czego w Polsce 1320.
Badanie bylo realizowane w 10 nastgpujacych krajach europejskich: Austria, Belgia, Czechy, Wegry, Irlandia,
Holandia, Polska, Rumunia, Stowacja i Szwajcaria.
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