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Czterokrotny wzrost przychodéw z reklamy internetowe;j

Wydawnictwo AVT-Korporacja, majace w swoim portfolio ponad 20 tytuléw prasowych oraz kilkanascie serwisow
internetowych, podsumowato przychody z reklamy internetowej osiagnig¢te w ubiegtych latach. W roku 2007 reklama
internetowa przyniosta wydawnictwu 328 tys. PLN, ale juz w roku 2008 byta to kwota 727 tys. PLN. Natomiast w roku
2009 przychod wzrést czterokrotnie w stosunku do pierwszego roku dziatalnosci i wynidst 1 173 tys. PLN.

Wydawnictwo AVT-Korporacja dziata na rynku od blisko dwudziestu lat i specjalizuje si¢ w czasopismach oraz
informatorach poradnikowych, specjalistycznych i popularno-naukowych. Wydaje tacznie ponad 20 tytutéw prasowych
skupiajac si¢ na czterech segmentach tematycznych: Budownictwo i Wnetrza, Elektronika i Automatyka, Muzyka i
Dzwick oraz Technika i Edukacja. Wydawnictwo posiada w swoim portfolio takze kilkanascie serwisow
internetowych, ktérych liczba i zasigg sa stale rozwijane. W roku 2007 w ramach wydawnictwa powstal pion AVT
Online, ktéry odpowiedzialny jest za rozwdj 1 utrzymanie serwiséw oraz sprzedaz reklam w tym obszarze.

W pierwszym roku taczny przychdd z reklamy internetowej przyniést wydawnictwu 328 tys. PLN. W kolejnych latach
zanotowano znaczny wzrost. W 2008 roku przychéd wynidst 727 tys. PLN, a w roku ubieglym 1 173 tys. PLN. Tym
samym przychdd zostat w ciggu dwdch lat od rozpoczecia dziatan zwigkszony czterokrotnie. ,,Reklama internetowa
jest dla naszego wydawnictwa stosunkowo nowym Zrédtem dochodu, ale bardzo dobrze si¢ rozwijajacym. Nie
zaszkodzito nam w ubieglym roku spowolnienie gospodarcze wywotane kryzysem, a rok 2010 powinien by¢ jeszcze
lepszy od minionego.” - méwi Marta Zaczek, szefowa pionu AVT Online.

Sposréd kilkunastu serwisow internetowych najwigksze przychody generuja strony poswigcone budownictwu i
wngtrzom, ale systematycznie rosnie pozycja serwisow poswigconych muzyce i elektronice. Reklamodawcy wciaz
najchetniej decyduja si¢ na standardowe formy reklamy internetowej, ale zwigksza si¢ zainteresowanie akcjami
nietypowymi, koncentrujacymi si¢ na wybranych sekcjach i grupach uzytkownikéw. ,,Sadze, ze znaczenie
niestandardowych dziatan, takich jak cho¢by akcje sponsoringowe, bedzie coraz wigksze. Widac to bardzo dobrze po
analizie ostatnich miesigcy, gdzie znacznie wzrosto zainteresowanie reklamodawcéw zaréwno konkretnymi miejscami
i sekcjami, jak i forma stosowanego przekazu.” - dodaje Marta Zaczek.
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