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"Kazda mama ma swoje sposoby na chwile petne radosci”

Rozpoczeta sig kolejna odstona kampanii marki Coca-Cola nawigzujacej do idei wspdélnych rodzinnych positkéw

W styczniu rozpoczeta sig kolejna odstona kampanii marki Coca-Cola, ktéra nawiazuje do atmosfery towarzyszacej
rodzinnym spotkaniom przy stole oraz zachgca do wspdlnego spozywania positkéw. Przestanie kampanii opiera si¢ na
podkreslaniu radosci z bycia razem — jako kluczowej wartosci, ktéra sprawia, ze spotkania przy stole staja si¢
wyjatkowe. Dziatania komunikacyjne uwzgledniaja telewizje, prasg oraz Internet. Kampania bedzie rowniez
odzwierciedlona w komunikacji w punktach sprzedazy.

Celem kampanii jest podkreslenie rodzinnego charakteru marki i zwrécenie uwagi na positek jako okazjg do spotkania
z najblizszymi. Wspdlny positek ma niezwykta moc. Jego wptyw na jako$¢ zycia rodzinnego, na poczucie wigzi, na
trwatos¢ relacji, jest nie do przecenienia. Rownie wazne jak to, co jemy, jest to, jak czuja si¢ ze sobg ci, ktérzy siedza
przy stole.

Z perspektywy lat, kiedy rodzinne positki staja si¢ wspomnieniami, pamigtamy przede wszystkim atmosfere. Dlatego
tak wspaniale jest, kiedy spotkania przy stole rzeczywiscie sg pelne radosci - méwi psychoterapeutka Matgorzata
Liszyk-Koztowska, ekspert kampanii.

Komunikat kampanii odwotuje si¢ do radosci z bycia razem, a ta z kolei od zawsze jest kojarzona z marka Coca-Cola.
Codzienne wspoélne positki z rodzing to moment, w ktérym panujaca atmosfera ma ogromne znaczenie. Chcemy, by
obecnos¢ naszego napoju na stole wywotywala pozytywne emocje towarzyszace wspolnie spedzonym chwilom.-
powiedziata Klaudia Zaczek, kierownik marki Coca-Cola w Coca-Cola Poland Services.

Dopelieniem kampanii telewizyjnej bedzie obecnos¢ w prasie. Kampania zostanie wsparta dziataniami PR majacymi
na celu przede wszystkim edukacje na temat zbilansowanej diety. Kampanig objgte zostang réwniez serwisy i fora

kulinarne. Dodatkowo, w punktach sprzedazy pojawia si¢ materiaty POS.

Zakupem mediow zajela si¢ agencja Starcom, kreacje przygotowat McCann Erickson. Dziatania w Internecie prowadzi
K2. Kampanig¢ PR zaplanowata agencja Edelman.
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