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Swiatecznie cho¢ bez Mikotaja

Reklama z kaczkg w wielkiej czapie zachgcajaca do Swigtecznych zakupéw zapewnita Sephorze tytut Plakatu Miesigca
w grudniowej edycji konkursu City Plakat.

Na layoucie reklamowym Sephory nie byto ani choinki, ani §wigtego Mikotaja, jednak zastosowane tu elementy
graficzne nadatly jej charakter reklamy $§wiatecznej. W ocenie jury reklama pozostawila miejsce wyobrazni dajac
konsumentom mozliwos$¢ rozwinigcia swoich wlasnych skojarzen i wyobrazen zwiazanych ze Swigtami, a tym samym
silniejszego potaczenia zwigzanych z nimi emocji z produktami z Sephory. Zdobyta uznanie oceniajacych jako
»zaskakujaca, odbiegajaca od schematu, a zarazem spdjna z przekazywana trescia”. Adaptacji francuskiego plakatu na
potrzeby rynku polskiego dokonata agencja DSK.
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Najwieksza IKEA w Polsce, jedzie juz pol Warszawy

- jui obtwarta

O tytut Plakatu Miesigca rywalizowaly z Sephora najmocniej: reklama Ikea £.6dZ (Najwigksza Ikea w Polsce. Jedzie
juz pét Warszawy — layout reklamowy autorstwa Team One, juz drugi layout reklamowy Ikea wyrézniony w
konkursie) oraz Galerii Krakowskiej (plakat przygotowany przez ART FM).

City Plakat jest realizowany przez firme reklamy zewngtrznej Cityboard Media i Szkole Wyzsza Psychologii
Spotecznej. W ramach konkursu City Plakat profesorowie SWPS co miesiac typuja trzy, w ich ocenie najlepsze,
layouty reklamowe, jakie w danym miesigcu pojawity si¢ na nosnikach Cityboard Media. Layouty, ktére na przestrzeni
roku zajma pierwsze miejsca w comiesi¢cznych odstonach konkursu, bgdq ubiegac sig o tytut Plakat Roku i
towarzyszace mu nagrody: konsultacje specjalisty z SWPS do layoutu przy nastepnej kampanii, a takze miesigczng
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kampanig reklamowa na no$nikach 6x3 m od Cityboard Media gratis. Konkurs ruszyt si¢ we wrzesniu 2009 r., za$ jego
rozstrzygnigcie nastapi we wrze$niu 2010 1.

Cityboard Media - lider rynku wielkoformatowej reklamy zewnetrznej. Dziata na polskim rynku od 1996 roku i przez
caty okres swojego istnienia konsekwentnie utrzymuje niekwestionowanq pozycje lidera prekursora. Posiada sie¢
ekskluzywnych nosnikow reklamowych o ogolnopolskim zasiegu. Wykorzystuje zaawansowane badania outdooru oraz
narzedzia do planowania i pomiarow efektywnosci kampanii. Jest zatoZycielem Instytutu Cityboard Media, bedqcego
nowoczesnq platformq wymiany wiedzy i doswiadczen praktykow reklamy ze srodowiskiem naukowym.

W 2009 r. firma po raz czwarty zajela pierwsze miejsce w ogolnej ocenie Klientow w rankingu biur reklamy
outdoorowej opracowanym przez magazyn Media&Marketing Polska. W lutym 2009 otrzymata rowniez nagrode
Impactor w kategorii Najbardziej Podziwiana Firma Out Of Home Roku.

Cityboard Media
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