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Co Polacy lubig w reklamach?

Czy Polacy lubia reklamy, czy tez moze wytaczaja odbiorniki gdy blok reklamowy trwa w nieskoniczono$¢? Lubimy
reklamy zabawne, powazne, z gwiazda w roli gléwnej? Odpowiedzi na te pytania poszukat dom mediowy
ZenithOptimedia Group Poland inicjujac badanie, ktére miato na celu poznanie opinii Polakéw o reklamie w
poszczegblnych mediach. DriveR, dzial badarn ZOG, po raz kolejny zbadat preferencje Polakéw w zakresie reklamy,
poznajac gust i odczucia odbiorcéw, lubiane i nielubiane spoty.

Wyniki wynikajace z tego typu badan to cenna wskazéwka zaréwno dla reklamodawcow, jak i twércédw reklam.
Potwierdzaja one, ze internet mimo wciaz rosnacych udzialéw rynkowych raczej szybko nie zdobegdzie pozycji lidera
wsréd no$nikéw reklamy na naszym rynku. Reklamy w internecie sa gorzej oceniane przez konsumentéw i majag niski
wspotczynnik zapamigtywania. Wigkszos¢ polskich internautéw lubi reklamy wesote i charakterystyczne. Odbiorcy nie
lubia natomiast, gdy reklam jest zbyt wiele.

Ma by¢ wesolo

O atrakcyjnosci reklam §wiadczy wg badanych przede wszystkich humor (Top 2 Boxes/ T2B, 85%). Wypowiedzi
respondentdw wskazuja, ze pewien wptyw na pozytywna oceng reklamy ma takze charakterystyczny podktad
muzyczny (T2B, 77%) oraz hasto reklamowe (T2B, 69%). Co ciekawe, tylko 29% (T2B) badanych przyznaje, Ze na
atrakcyjnos¢ reklamy wptywa udzial znanej osoby.

Kowalski méwi: ,,Za duzo!”

Zdecydowana wigkszo$¢ badanych przyznaje, ze atakuje ich zbyt wiele reklam. Najbardziej negatywnie ocenianym
medium pod tym wzgledem jest telewizja (T2B, 94%) oraz Internet (T2B, 85%). Takze reklamy w tych mediach sa
najbardziej irytujace, co prawdopodobnie jest bezposrednio zwigzane z ich nadmierna iloscia.

Jak oceniasz iloS¢ reklam w poszczegolnych mediach:
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Pozostate media oceniane s3 w miarg neutralnie pod wzgledem natg¢zenia reklam, przy czym najmniej inwazyjne media
to dzienniki i radio — odpowiednio 47% i 45% os6b uwaza, Ze nie jest ich ani za malo ani za duzo. Reklama w gazetach
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to takze najmniej irytujaca forma reklamy.

Irytujaca, ale skuteczna — najwiecej konkretow zapamietuje sie z telewizji

Najlepiej zapamigtywane reklamy pochodzg z telewizji (39% wskazan), pomimo, ze rowniez irytuja w najwigkszym
stopniu. Internet, mimo ze réwniez wzburza irytacje, nie jest juz tak efektywny — jedynie 11% ankietowanych
deklaruje, ze pamiegta reklame, ktdéra szczeg6lnie przyciagneta ich uwage. Pozostale media wypadaja pod tym wzgledem
jeszcze gorzej — kino, magazyny i radio to 9-10% konkretnych przyktadéw, dzienniki nawet mniej — tylko 6%.

W ROZNYCH MEDIACH BYWA ROZNIE

Reklama w telewizji — Telekomy gora

Oprécz humoru (najbardziej wplywowy czynnik) oraz charakterystycznego hasta reklamowego (najwyzsze
wskazania), do§¢ znaczny wptyw na zapamigtywalnos$¢ konkretnej kreacji ma element zaskoczenia. Najczgsciej
pamigtane reklamy telewizyjne naleza do kategorii telekomunikacja, a gtéwnie telefonia komérkowa. Dalej w
kolejnosci sa napoje alkoholowe oraz sklepy/ sieci marketéw. Pod wzgledem reklamowanych marek,
bezkonkurencyjny okazat si¢ Plus i Kabaret Mumio, co wynika oczywiscie z humorystycznego charakteru reklam.

Reklama w radiu — Wyrazista kategoria + wyrazista osobowos¢ = sukces?

W przypadku reklamy radiowej najwieksze znaczenie w sukcesie zapamigtywalnosci kreacji ma na réwni
charakterystyczne hasto reklamowe oraz humor. Najlepiej zapamigtana kreacja radiowa jest reklama produktu
Lactacyd, w ktérej wystapita znana potozna— Jeanette Kalyta. Jest to reklama, ktéra zostala zapamigtana przede
wszystkim z powodu denerwowania stuchaczy.

Reklama w gazetach — przecietna i bezbarwna

Reklama w gazetach zanotowala najnizszy wskaznik zapamigtywalnosci konkretnych kreacji (6% wskazaf). W
przypadku tego medium trudno tez méwic o jakich§ wyrazistych czynnikach §wiadczacych o atrakcyjnosci reklamy.
Moze to prawdopodobnie wynika¢ z ogdlnie niskiego angazowania w odbidr przekazu reklamowego przez to medium.
Kategoriami, ktére najbardziej zapadaty w pamigc to kosmetyki oraz motoryzacja.

Magazyny - liczy sie design

Magazyny to medium, w ktérym humor jako czynnik stanowiacy o atrakcyjnosci przekazu schodzi na dalszy plan. W
tym przypadku bardziej niz humor liczy si¢: charakterystyczne hasto, interesujaca/nowa informacja oraz wyglad
kreacji. Kategoria kosmetykow to zdecydowany lider kampanii reklamowych w magazynach.

Reklama kinowa - hi-fi to podstawa

Na atrakcyjnos¢ reklamy w kinie wptywa przede wszystkim jako$¢ wykonania i to, czy koncept zaciekawia jest
ciekawy, pomystowy — ,,podobanie” dzigki zaskoczeniu to 59% wskazan. Moze to prowadzi¢ do wniosku, ze od
reklamy kinowej oczekuje si¢ najwigkszej oryginalnosci. To ponadto jedyne medium gdzie na percepcjg odbioru
reklamy wptywa glo$nos¢ jej emisji — zbyt gloSny przekaz moze negatywnie wptywac na odbidr konkretnej kreacji. W
kinie kréluje kategoria napojow.

Internet — jak to sie wylacza?!

Internet to pod wzgledem najbardziej irytujace medium reklamowym tuz obok telewizji. Ale juz nie tak skuteczne w
kotwiczeniu komunikatéw — 11% w poréwnaniu z 39% wskazari konkretnych przyktadéw reklam telewizyjnych.
Reklama w Internecie dyskwalifikowana jest przez konsumenta przede wszystkim przez jej nachalnos$¢. Badani czgsto
oceniajg reklame internetowa przez pryzmat tatwosci jej wylaczenia. W tym przypadku najwigkszy wptyw na
zainteresowanie danym przekazem jest bezposrednia korelacja reklamowanego produktu z aktualng potrzeba odbiorcy
— badany jest w stanie tatwiej zaakceptowad reklame jesli mowi ona o czyms co go w danej chwili interesuje. Tu,
podobnie jak w TV, prym wioda reklamy w kategorii telekomunikacja.

Outdoor — ,,na miescie” trzeba elegancko
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Reklama OOH jest jednym z najmniej irytujacym medium pod katem reklamowym, co wynika prawdopodobnie z
faktu, ze w najmniejszym stopniu ingeruje w nasze codzienne zycie. To co wplywa na atrakcyjnos¢ reklamy
outdoorowej to estetyka wykonania oraz element zaskoczenia. Najbardziej wyraziScie reklamowana kategoria w tym
medium sa sklepy.
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