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Knorr Nudle - "Przygodozercy, draka o makaron"

Marka Knorr Nudle rozpoczgta kolejna niestandardowa kampanig¢ promocyjna — ,,Przygodozercy, Draka o makaron”.
Osoby, ktére wezma w niej udziat majq szansg¢ wygra¢ wycieczke dookota Swiata.

Aby ja zdoby¢, nalezy rozwigzaé szereg zadan, ktére pojawig si¢ w interaktywnym filmie dostgpnym na stronie
www.knorrnudle.pl . Wsparciem promocji bedzie kampania telewizyjna, internetowa i outdoor.
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Gtéwnym elementem kampanii jest interaktywny film “Przygodozercy, Draka o Makaron”. Jego zaskakujaca fabula z
przymruzeniem oka traktuje klasyczne filmy sensacyjne i wykorzystuje ich charakterystyczne elementy. Nie moglo w
nim zabrakna¢ pigknych kobiet, porwar, szalonych poscigéw, czarnych charakteréw, zaskakujacych zwrotéw akcji i
trudnych do rozwiazania zagadek. Odpowiednio dobrana Sciezka dZwigkowa i charakterystyczny gtos kultowego
lektora filméw akcji, Zdzistawa Szczotkowskiego, podkreslaja klimat niestandardowej realizacji. Internauci sami
stawiaja si¢ w roli bohatera filmu, a ich decyzje maja bezposredni wplyw na przebieg wydarzen. Aby przejs¢ do
kolejnego etapu, musza rozwiazywac szereg zadan, a nie wszystkie z nich sa proste. Uczestnicy, ktérzy chca zawalczy¢
o nagrode gléwna przewidziana w tej promocji - bilet dookota swiata - beda musieli wykazac si¢ sprytem i wlasna
inwencja. Do wygrania jest takze wyczynowy rower, notebooki i nawigacje GPS z mapa Europy.

“Draka o makaron” to pierwsza tego typu realizacja skierowana do polskich internautéw. - méwi Karol Piekutowski
Brand Manager marki Knorr Nudle. ChcieliSmy stworzy¢ komunikat, ktéry bedzie wciagajacy, a rtOwnocze$nie nie
wymagajacy od odbiorcy zbyt skomplikowanej i trudnej do zrozumienia interakcji. Stad pomyst na stworzenie
interaktywnego filmu, opartego na slapstickowym humorze i symbolach znanych dobrze odbiorcom. W naszych
dziataniach stawiamy na interakcje z uzytkownikami, ktérych inspirujemy do kreatywnych dziatan i pomystow .
Doswiadczenie z poprzednich kampanii pokazuje, Ze nasze szalone akcje w sieci ciesza si¢ ogromng popularnoscia.

Akcja Przygodozercy promowana jest na targetowanych nosnikach Citylight, poprzez kampani¢ internetowa oraz w
telewizjii. 30-sekundowy spot reklamowy nawiazujacy forma do dziatan internetowych, od potowy maja br. emitowany
jest w Polsacie, TVN oraz w stacjach niszowych. Za zakup mediéw odpowiada dom mediowy Media Direction.

Akcje, na zlecenie firmy Unilever Polska, przygotowata agencja Click5. Finat akcji przewidziany jest na poczatek
lipca. Interaktywny film dostgpny jest w sieci pod adresem www.knorrnudle.pl
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