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We wrzesniu zakoniczyla si¢ kolejna, VI juz edycja akcji ,,Lato z CREATON”. W ciagu pigciu miesigcy
przedstawiciele firmy, ktdra jako jedyna w segmencie pokry¢ dachowych prowadzi taka akcje w skali ogdlnopolskiej,
organizowali szkolenia, dzielili si¢ wiedza i do§wiadczeniem oraz zaciesniali relacje pomigdzy CREATON Polska a
jego dystrybutorami i dekarzami.

Edukacja i nie tylko

Zapoczatkowana w maju akcja ,,Lato z CREATON” jak co roku cieszyla si¢ ogromnym zainteresowaniem
przedstawicieli branzy. W trakcie szkolei mogli oni poszerzyé swoja wiedzg z zakresu dekarstwa oraz poznaé
najnowsze rozwigzania dachowe marki. Ale to nie wszystko. Uczestnicy mieli rowniez mozliwos¢ uzyskania wsparcia
technicznego na miejscach budow. Taki bezpoSredni kontakt fachowca z fachowcem jest niezwykle cenny — zauwaza
Jarostaw Kostrzewa, trener Akademii CREATON. Widzielismy ogromne zaangaZowanie ze strony biorqcych udziat w
szkoleniach i spotkaniach. Nie tylko zadawali pytania naszym ekspertom, ale tez z uwagaq wystuchiwali ich porad
zwiqzanych z ktadzeniem dachu czy doborem odpowiednich produktow. Uczestnicy otrzymali od nas takze ich probki,
materiaty marketingowe oraz przydatne gadzety — dodaje.

Inicjatywa Akademii tworzy réwniez doskonala przestrzen do wymiany doswiadczeni zawodowych, zacies$nia juz
istniejace wigzi, buduje nowe. To wazne w kazdej branzy, ale mysle, Ze szczegolnie w naszej, gdyz dekarstwo jest
bardzo wymagajacym i odpowiedzialnym zawodem. Od wiedzy, doswiadczenia, wysokiej jakosci produktow, ale tez od
dobrych relacji i sprawnej wspotpracy miedzy dystrybutorami, dekarzami i producentami zalezy efekt koricowy, czyli
piekny, trwaty i funkcjonalny dach — méwi Michal Kacprzak, kierownik Akademii CREATON.

Kilometry trasy i imponujaca liczba spotkan
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Trenerzy Akademii przy wsparciu doradcéw handlowo-technicznych podczas objazdu kraju korzystali z nowego,
specjalnie przygotowanego dla nowej formuty spotkan busa. Zostal on wyposazony migdzy innymi w ekran
multimedialny oraz funkcjonalne rozwiazania pozwalajace na wygodna ekspozycje prezentowanych produktéw i
rozwigzan dachowych — w tym interaktywny ekran. Pokonalismy ponad 30 tysiecy kilometréw. OdwiedziliSmy az 17
regionow Polski, gosciliSmy miedzy innymi w wojewddztwach: pomorskim, zachodniopomorskim, swietokrzyskim,
matopolskim, wielkopolskim i dolnoslaskim. Bylismy na ponad 200 budowach i w punktach handlowych.
Zorganizowalismy ponad 200 spotkan z dystrybutorami i ekipami dekarskimi — podsumowuje Jarostaw Kostrzewa.

Podczas objazdu przedstawiciele firmy uczestniczyli réwniez w wielu eventach branzowych, takich jak pikniki
dekarskie, czy ,,drzwi otwarte” u dystrybutoréw w catej Polsce.

,Lato z CREATON” kazdego roku dociera do szerokiego grona odbiorcéw w Polsce. Przez caly czas trwania akcji
informacje o niej publikowane sa w serwisie Facebook, dzigki czemu wszyscy zainteresowani mogg na biezaco
sprawdza¢ harmonogram spotkar.
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