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Castorama rusza z autorskim podcastem - "Razem najlepie;j"

“Razem najlepiej” to nowy projekt Castoramy promujacy kluczowe dla marki wartosci. Beda to rozmowy o sile relacji
z drugim cztowiekiem, naszych wyborach i codziennym zyciu. W roli prowadzacej wystapi Katarzyna Jaroszyrska,
dziennikarka Dzied Dobry TVN, a wsréd gosci nie zabraknie znanych nazwisk. Premiera juz w najblizszy
poniedziatek, 25 wrze$nia.

Koncepcja podcastu nawiazuje do idei kampanii Castoramy “Razem najlepiej”. Tutaj réwniez na pierwszym miejscu
sa ludzie i relacje mig¢dzy nimi — te rodzinne, przyjacielskie, sasiedzkie, a nawet zawodowe. Jego celem jest
przyblizenie inspirujacych historii 0séb o réznych zainteresowaniach, pasjach i pomystach na zycie. Historii, w
ktérych wspdélnym mianownikiem jest dziatanie w duchu razem.

- Dla Castoramy zawsze najwazniejsi byli ludzie. To wlas$nie oni s nasza inspiracjg. Dlatego pomysSleliSmy, ze warto
siggnac po jedna z najpopularniejszych obecnie form komunikacji i stworzy¢ podcast, ktéry bedzie o ludziach i dla
ludzi. Chcemy inspirowa¢ Polakéw do zmian na lepsze, do zauwazania tego, co w zyciu naprawde¢ wazne, do
doceniania sity relacji migdzyludzkich. Mam nadziejg, Ze rozmowy z go$¢mi naszego podcastu spetnia ten cel i
dostarcza odbiorcom mndstwo inspiracjii warto$§ciowych tresci. - méwi Marzena Zawadzka-Lysak — Dyrektor ds.
Komunikacji Marketingowej w Castorama Polska.

Podcast “Razem najlepiej” poprowadzi Katarzyna Jaroszynska, dziennikarka Dziefi Dobry TVN i pasjonatka pigknych
wngtrz. To wlasnie ona, w co drugi poniedzialek, zabierze nas w podréz petna emocji, inspiracji i lekcji ptynacych z
zyciowych doswiadczen, rozmawiajac ze swoimi gosémi.

Podcast “Razem najlepiej” bgdzie dostgpny w wersji audio i video na oficjalnym kanale YouTube Castoramy, a takze
w serwisach streamingowych — m.in. Spotify, Apple Podcasts i Google Podcasts. Emisja premierowego odcinka

zaplanowana jest na poniedziatek 25 wrzesnia, o godz. 17. Wigcej informacji na Facebooku i Instagramie Castoramy.

Za przygotowanie i komunikacje podcastu odpowiada agencja Made in PR.
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