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Brain Embassy realizuje kampani¢ budujaca swiadomos¢ marki oraz wartosci well-being i smart work
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Marka Brain Embassy ruszyta z kampaniq budujqcq swiadomos¢ na polskim rynku coworkingowym. Za strategie,
koncept kreatywny i realizacje kampanii odpowiada agencja Berry Kolektyw Kreatywny.

Brain Embassy to miejsce do pracy, ktére swoim designem oraz programem rozwojowym wptywa pozytywnie na
komfort i dobre samopoczucie przedsigbiorcéw oraz pracownikéw firm. Klienci coworkingu moga wybraé dla siebie
powierzchnig wspdlna, prywatne biuro lub przestrzefi na wylacznosé dla duzego zespotu. Maja réwniez mozliwosé
skorzystaé z r6znorodne;j strefy eventowej w celu organizacji spotkan i wydarzefi.

Przez ostatni rok razem z nasza agencja - Berry Kolektyw Kreatywny - przeprowadziliSmy szereg rozmoéw,
organizowaliSmy burze mézgéw i pytaliSmy klientéw o ich odczucia wzglgdem Brain Embassy, aby dotrze¢ do esencji
dziatalno$ci marki. W trakcie tego procesu doszliSmy do wniosku, ze tworzymy coS$ znacznie wigcej niz coworking.
Brain Embassy to przede wszystkim sprzyjajace srodowisko pracy, na ktére sktada si¢ szereg elementéw. W
najnowszej kampanii przedstawiamy czgs¢ z nich. W gtéwnej mierze jednak skupiamy si¢ na tym, jak wazne jest nasze
samopoczucie podczas wykonywania codziennych obowiazkéw. Well-being oraz smart work to wartosci mocno
zwiazane z nasza marka - wspomina Agata Wioszek Web & Digital Project Manager w Brain Embassy.

Razem jesteSmy madrzejsi

Dla rozwoju i lepszego samopoczucia uzytkownikéw marka zapewnia wachlarz warsztatéw, szkolen, zajgcia jogi,
lekcje jezyka angielskiego i hiszpanskiego, oraz networking. Poprzez rozbudowany program rozwojowy oraz wsparcie
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zespotu Brain Embassy, firma buduje spotecznos¢ wspierajacych si¢ wzajemnie przedsigbiorcéw. Bycie czgscia grupy
daje szans¢ na nawiazanie nowych kontaktéw oraz wspétprac biznesowych.

Na kampanieg sktadajg si¢ trzy spoty wideo po§wigcone osobnym produktom.

W reklamach mozemy zobaczy¢ Sylwie Lewandowska-Akhvlediani, psycholog biznesu, i przewodnika transformacji
lideréw, Tomka Kotrycha, legende polskiej deskorolki
z firmy Quiksilver oraz Rafata Abramczyka, zalozyciela deweloperskiej marki hotel AG.

Biuro, ktére spelnia réznorodne potrzeby

Zalezato nam, aby przedstawi¢ Brain Embassy oczami oséb, ktére na co dzien korzystaja z nowoczesnych rozwiazan
biurowych. To rosnaca w sitg klasa kreatywna, ktéra ma swoje specyficzne potrzeby i oczekiwania. Dlatego tez w
spotach oddaliSmy gtos Brainerom, pokazujac ich w codziennej pracy - na open space, w prywatnym biurze czy
podczas organizacji eventu. Z elastyczng oferta Brain Embassy osiaganie celéw biznesowych staje si¢ duzo tatwiejsze —
dodaje Marcin Mystkowski, CEO Berry Kolektyw Kreatywny.

Spoty powstaty w dwdch wersjach: 6- sekundowych i 60-sekundowych. Obok reklam w formie wideo §wiadomos¢é
marki buduja réwniez reklamy typu display. Lacznie od momentu wystartowania kampanii (grudzien 2022), spoty
wideo na kanale YouTube obejrzato ponad 500 tysigcy uzytkownikéw.

Spot z Tomkiem Kotrychem:
https://youtu.be/IziZnCuhAmY

Spot z Rafalem Abramczykiem:
https://youtu.be/MLIKPbulBI'Y

Spot z Sylwig Lewandowska:
https://youtu.be/2EBRG phlcM



https://youtu.be/IziZnCuhAmY
https://youtu.be/ML9KPbulBIY
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Wigcej informacji o marce znajduje si¢ na stronie globalnej Brain Embassy: https://brainembassy.com/
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