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Wiochy od lat kojarza si¢ ze sztuka, najlepszym designem, rzemiostem i miejscem, do ktérego Sciagaja artysci,
producenci, projektanci, firmy i inwestorzy z catego §wiata. W zesztym tygodniu to wtasnie Wiochy byty gospodarzem
inspirujacego wydarzenia, ktére na kolejne miesiace uksztaltuje trendy w szeroko pojetej branzy wngtrzarskiej —
zwlaszcza ceramicznej i tazienkowe;.

Miedzynarodowe Targi Ceramiki i Wyposazenia Lazienek Cersaie to najwazniejsze wydarzenie branzowe tego typu w
Europie. Przez pi¢¢ dni najlepsi producenci prezentuja w Bolonii swoje produkty, wyznaczaja trendy, inspirujq i
zbieraja opinie.

Podczas zesztorocznego wydarzenia zaprezentowano koncept nowego projektu Cerrad i La Mania Home. Marki
nawiazaly wspétprace z inicjatywy Aleksandra Przetakiewicza, Prezesa La Mania i La Mania Home.

Wydawa¢ by si¢ moglo, ze branza budowlana i branza modowa to dwa r6zne §wiaty. Natomiast okazuje si¢, ze taczac
ludzi w ramach jednego zespotu projektowego uzyskano doskonate efekty. Obopdlne doswiadczenie i kreatywnos¢é
zaowocowaly ciekawa wspétpraca, w ramach ktérej marki zaprezentowaty 4 najnowsze kolekcje ptytek gresowych
inspirowane pigknem natury i otaczajacego Swiata: Brazilian Quartzite, Ceppo Nuovo, Modern Concrete, Mamro
Morocco/Thassos.

O krok dalej. Marki z nowym spotem reklamowym

Kolekcje Cerrad x La Mania Home dost¢pne sa w sprzedazy juz prawie rok. Nie bez powodu marki wybraty Targi
Cersaie jako miejsce premiery najnowszego filmu promujacego kolekcje ptytek gresowych, a ktéry juz niebawem
rozpocznie wspdlna kampanie reklamowa. Ambasadorka Projektu i twarza kampanii jest Joanna Przetakiewicz,
zatozycielka domu mody La Mania, ktéra podczas specjalnej prezentacji opowiadata uczestnikom Cersaie o
inspiracjach, sztuce i wskazywata na istotg¢ znaczenia, jaka w budowaniu ogélnoswiatowych trendéw ma potaczenie
Swiatéw mody i designu.

- Wiedzac, ze przestrzen, w ktorej przebywamy, definiuje nasze samopoczucie i naszq codziennosé, z ogromnq radosciq
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charakter cztowieka, jego emocje i majq niezwyktq moc przekazywania uczué. Nasze wspdlne kolekcje sq potqczeniem
piekna otaczajqcego swiata, podrozy, mody i designu. Mam nadzieje, Ze wzbudzq emocje i zainspirujq do tworzenia
wyjatkowych wnetrz — méwi Joanna Przetakiewicz, Ambasadorka projektu Cerrad x La Mania Home.

- Mamy nadzieje, ze spot reklamowy wyrozni sie na tle konkurencji. StaraliSmy sie podczas jego realizacji postawic¢
przede wszystkim na kreatywnosc¢ i emocje, a nieszablonowe podejscie do tematu i wspotpraca zaréwno z naszym
Partnerem, jak i tworcami pozwolily nam na stworzenie oryginalnej realizacji. To pierwszy taki projekt wizerunkowy
Grupy Cerrad i pierwsza taka wspotpraca z inng markq. To rowniez kolejny krok, ktory pozwoli nam jeszcze szerzej
zwroci¢ uwage na nasze wspolne produkty i zwiekszy rozpoznawalnosé marek Cerrad i La Mania Home — mOowi
Tomasz Glegota, Dyrektor Marketingu Cerrad.

QOd kreacji do realizacji

Spot zrealizowano razem z Agencja WebTalk z Warszawy. Piecz¢ dyrektora kreatywnego pelnit Przemystaw
Puchalski, z branza reklamy i PR zwigzany od 2007 roku. Obecnie nadzoruje 20 osobowy sktad dziatu kreacji Agencji.
Zdobyweca wielu nagréd, wspotpracowat z kluczowymi markami, m.in. KIA, Pako Lorente czy New Balance.
Niesamowita osobowos¢ i charyzma Przemka oraz tworcza wyobraznia wniosta do projektu ogromna wartos¢é. Jego
koncepcja kreatywna od pierwszych ujec ciekawi widza i prowadzi go od abstrakcyjnego §wiata emocji do
rzeczywistosci.

Choreografia, specjalnie wybudowana i zaprojektowana przez Pauling Ptachecka scenografia oraz autorska muzyka w
polaczeniu z osoba Joanny Przetakiewicz stworzyly niepowtarzalna, a co jeszcze wazniejsze nieoczywista mieszanke,
ktéra w odréznieniu od standardowej prezentacji produktu zabiera nas w podr6z po §wiecie kolekcji Cerrad x La Mania
Home.

- Od samego poczqtku przyswiecato nam stworzenie nieoczywistego polqczenia doswiadczania produktu wszystkimi
zmystami, podkreslenia ztozonoSci emocji, jakie towarzyszq nam w kontakcie z picknem designu. Stworzylismy wiec
szereg nieoczywistych przestrzeni tqczqcych ze sobq charakter prawdziwego wnetrza z onirycznym, nieco nierealnym
doswiadczeniem odkrywania najmniejszych detali produktu. Jako temat przewodni wybralismy ruch, jako srodek
wyrazu artystycznego pozwalajqcy w filmowej formie pokazac ztozonos¢ tego doswiadczenia — méwi Przemystaw
Puchalski, Dyrektor kreatywny Agencji WebTalk. - Z mojej perspektywy, caly proces byt intrygujacym i ztoZzonym
przezyciem, patrzqc zarowno od strony produkcji reklamowej jak i artystycznej. Mam nadzieje, Ze chociaz czes¢ z tych
doswiadczern uda sie przelac na odbiorcow spotu — dodaje.

W zespole twércéw znalazly si¢ réwniez takie osobistosci, jak rezyser Arek Nowakowski, specjalizujacy si¢ w krétkich
formach filmowych i teledyskach. W kazdej realizacji szuka nowej estetyki, fascynuje go potaczenie dZwigku i obrazu.
Lubi bawi¢ si¢ forma i nadawacd jej nowego znaczenia. Pracowal m.in. dla Warner Music, Asfalt Records, Roche
Musique, Brennnessel, Coca-Coli, Netflix, czy Adisasa. Jego prace ciesza si¢ uznaniem i zdobywaja nagrody takie jak
Vimeo Stuff Pick, Video Of The Day czy Yach’y.

- Rezyseria spotu dla wspolnych kolekcji Cerrad x La Mania Home byta wyjatkowym wyzwaniem. Filmujqc design i
wyrafinowane wnetrza tatwo wejs¢é w obszary, ktore wydajq sie niedostepne i dystansujq widza. Bardzo mi zaleZato,
zeby nie stworzy¢ takiego wrazenia, dlatego opracowanie choreografii i calej strony estetycznej spotu wymagato
odpowiedniego zbalansowania i wywazenia tak, Zeby efekt finalny byt przyjemny w odbiorze — méwi Arkadiusz
Nowakowski. - Pokazujemy designerskie produkty, ktore juz same w sobie sq bardzo atrakcyjne wizualnie, a w
potqczeniu z abstrakcyjng scenografiq, tworzq wspaniate Srodowisko dla choreografii i pracy z kamerq — dodaje
rezyser.

Realizacja spotéw zawsze zwigzana jest z pewnymi wyzwaniami. W spocie Cerrad x La Mania Home mozna bylto
odnaleZ¢ réwniez te nietypowe. - Jednym z wyzwan byty ujecia kaskaderskie. W momencie przebudzenia nasza
tancerka unoszona byta na specjalnych linkach przymocowanych do uprzezy ukrytej pod kostiumem. Wymagato to
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stworzenia dodatkowej wersji kostiumu tylko dla tych ujec¢. Mielismy rowniez kilka przejs¢ trikowych tqczqcych sceny,
co wymagato precyzyjnego planowana pozycji i obrotow kamery, dlatego nie obeszto sie bez ujec¢ testowych. Podczas
przejscia kamery przez podtoge kadr musiat sie obrocic tak, aby w momencie przejscia na drugq strone podtoga z
poprzedniego ujecia stata sie Scianq w nastepnym — przyznaje rezyser.

Muzyke do obrazu skomponowal Auer — obecnie jeden z najbardziej rozpoznawalnych polskich producentéw mtodego
pokolenia, muzyk, ktérego styl to ptynne potaczenie nowoczesnych brzmieri muzyki elektronicznej oraz tanecznych
odmian hip-hopu. Znany m.in. z produkcji zrealizowanych na potrzeby krazka Radio Pezet.... Emocje w taficu
przekazata Natalia Borkowska.

Produkcja spotu zajeto sig studio filmowe Graffiti. Graffiti od lat realizuje jedne z najwigkszych i najciekawszych
kampanii reklamowych w kraju jak i za jego granicami, a od kilku lat blisko wspétpracuje z agencja. Za produkcje¢ oraz
potaczenie kreatywnych pomystéw i potrzeb Agencji, Klientéw i Rezysera odpowiedzialna jest producentka Klaudia
Ptaszyniska.

Nie spos6b wymieni¢ wszystkich zaangazowanych w powstanie spotu. Na efekt koficowy pracowat
kilkudziesigcioosobowy sztab ludzi odpowiedzialnych zaréwno za produkcjg, realizacje, wizerunek, scenografi¢ czy
choreografig. Operatorzy, o§wietleniowcy, team beauty, teamy przedstawicieli Cerrad i La Mania Home, skoficzywszy
na ostatnim, bardzo waznym etapie i pracy catego zespotu postprodukcji.

LINK do filmu: https://www.youtube.com/watch?v=5Xil.lg HF9Y



https://www.youtube.com/watch?v=5XiLIq_HF9Y

newss.pl
Cerrad i La Mania Home z premiera filmu promocyjnego podczas Targéw Cersaie w Bolonii

Grupa CERRAD
press box

strona4 /4


budownictwo/cerrad-sp.-z-o.o.html

