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Badania MediaMarkt: Polacy stawiaja na energooszczednosé

MediaMarkt opublikowat raport ,,Znaczenie energooszczednosci w wyborach konsumenckich Polakéw”. Jak pokazaty
wyniki badania, prawie kazdy Polak przy zakupie elektroniki bierze pod uwage pobér energii. Ponadto wigkszo$¢ z nas
jest sktonna zaptaci¢ wigcej za urzadzenie energooszczedne, zeby obnizy wysoko$é miesigcznych rachunkéw za prad.

Wyniki badania ,,Znaczenie energooszczednosci w wyborach konsumenckich Polakéw” wskazuja, ze
energooszczgdnos¢é urzadzen jest dla wielu konsumentéw kluczowym kryterium w trakcie zakupéw elektroniki
uzytkowej. 97,6% badanych przyznalo, ze kwestia energooszczednosci produktéw wplywa na ich decyzje, w tym dla
91,8% w duzym lub umiarkowanym stopniu. Postawa taka znajduje jednak rézne uzasadnienie wsréd poszczegdlnych
grup oséb.

Jak pokazaly wyniki badania MediaMarkt, najwigksze znaczenie maja kwestie finansowe. Az 44,3% ankietowanych
uznato, ze energooszczednos¢ jest dla nich wazna ze wzgledu na prywatne wydatki na prad. 77,1% respondentéw
zadeklarowato, ze jest sktonnych jednorazowo zaptaci¢ wigcej za urzadzenie energooszczedne, by dzigki temu obnizy¢
koszty rachunkéw za prad. Nie bez znaczenia pozostaje fakt, ze co piaty badany w znaczacy spos6b odczut wzrost cen
energii w ostatnim czasie. Troska o ekologi¢ jest gléwna motywacja dla prawie 17,6% respondentéw, a 35,6% uznato
kwestie srodowiskowe i finansowe za tak samo wazne.
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Rosnie swiadomos¢ ekologiczna konsumentéw, ktdrzy coraz czgsciej zwracaja uwage na etykiety energetyczne.
Wychodzac naprzeciw ich oczekiwaniom, rozszerzamy ofert¢ produktéw o nizszym zuzyciu energii, a takze wody.
WprowadziliSmy réwniez specjalne oznaczenia ,,BetterWay” na urzadzeniach, ktére zostaly ocenione przez niezalezne
organizacje testujace jako zréwnowazone. Tym samym wspieramy naszych klientéw w podejmowaniu
odpowiedzialnych decyzji zakupowych - podkresla Andrzej Jackiewicz, prezes MediaMarktSaturn Polska.

Zielone logo ,,BetterWay” oznacza, ze urzadzenie spetnia wymagania np. w zakresie spotecznie akceptowalnej
produkcji, uzytych materialéw, efektywnosci energetycznej, emisji czy mozliwosci recyklingu. Tak oznaczone
produkty znajdziemy w sklepie mediamarkt.pl .

»BetterWay” to jednak nie tylko oznaczenie, ale takze droga MediaMarkt w kierunku zréwnowazonej przysztosci i
promowania rozwiazan przyjaznych srodowisku. Polacy szukaja takich propozycji i coraz czgsciej sami maja duza
wiedze w tym zakresie. Wzrasta §wiadomos$¢ dotyczaca nowych etykiet energetycznych — 66,7% ankietowanych
okresla swdj poziom wiedzy jako wysoki, a 17,3% jako umiarkowany. Wsréd produktéw wskazywanych jako
zZuzywajace najwigcej energii wymieniono urzadzenia jak: lodéwka (27,3%), czajnik elektryczny (22,6%), pralka
(14,7%), telewizor (14,4%), a jako mniejsze zuzycie zmywarka, zelazko oraz suszarka.

Badania ,,Znaczenie energooszczg¢dnosci w wyborach konsumenckich Polakéw” zostaly przeprowadzone w styczniu
2021 roku na zlecenie MediaMarktSaturn Polska przez agencj¢ badawcza SW Research. Zastosowano metode
badawczg wywiadéw online CAWI na reprezentatywnej prébie ponad tysiaca Polek i Polakow.

Polacy stawiaja na energooszczednosc przy zakupie efektroniki uzythowej*
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* Badatiia Inaczenle energooszczednode w wyborach konsumenckich Polakidw” zostaty praeprowadzone w stycaniu 2021 roku na zlecenbe MediaMar ktSaturn Polska przez agencie badawcza SW Research.
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