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Okno

PRISMATIC. "

stworzone dla harmonii

Pozycja lidera w branzy okiennej to nie tylko zapewnianie produktéw najwyzszej jakosci, bezpiecznych, zgodnych z
aktualnymi trendami i o wysokim poziomie designu. Pionierzy rynku skupiaja si¢ przede wszystkim na preferencjach
swoich odbiorcow, dla ktérych produkty okienne sg czgsto czyms$ wigcej, niz koniecznym dopelnieniem fasady. Nowa
kampania OKNOPLAST jest odpowiedzig na rosnagce wymagania konsumentéw i dostosowaniem do ich potrzeb.
Wymiar komunikacji marki w sektorze premium wchodzi na nowy poziom.

Odswiezona filozofia komunikacji OKNOPLASTU to przede wszystkim polaczenie technologii z kreatywnoscia. Choé
niezmiennie marka skupia si¢ na oferowaniu produktéw najwyzszej klasy, w nowej kampanii, w niecodzienny sposéb,
podkresla charakterystyczne wartosci, ktére sa odpowiedzia na potrzeby klientéw. Firma stawia na design i estetyke,
harmonig, §wiatlo i przestrzen, ktére staja si¢ wyréznikami oferty. Kazda z tych wartosci reprezentowana jest przez
inny produkt, tworzac spdjny §wiat marki otwartej na preferencje klientéw. OKNOPLAST tym samym proponuje
zupetnie nowe perspektywy dostosowania do oczekiwar swoich odbiorcéw.

Dzieki wieloletniemu doswiadczeniu tworzymy rozne produkty, gotowe odpowiedzie¢ na rozne potrzeby konsumentow.
Nasze produkty realizujq rozmaite filozofie zycia, w ktorych odnajdq sie odmienne temperamenty osobowosci. Dla
Jednych wazne bedzie swiatto, dla innych przestrzen, jedni stawiajq na spokdj, inni czujq sie dobrze, gdy ich
przestrzenie dopetnia design. Cho¢ dla kazdego inna wartos¢ ma innq wage, dla nas najwazniejszy jest konsument i
Jjego preferencje i chcemy to wyraZnie podkreslac¢ w naszej komunikacji. — thumaczy Magdalena Cedro-Czubaj,
Dyrektor Marketingu OKNOPLAST.

Nowa filozofia to takze odpowiedZ na pojawiajace si¢ wyzwania zmiennego rynku, na ktdéry szczegdlnie wplynety
skutki trwajacej pandemii. Szum komunikacyjny, zmieniajace si¢ tempo zycia i rosnaca nieufno$¢ konsumencka
spowodowaty, ze oczekiwania wobec obietnicy marki sa coraz wigksze. W nowej rzeczywistosci firma musi zmierzy¢
si¢ nie tylko z zainteresowaniem klientéw swoja oferta, ale takze wykazaé si¢ umiejetnoscia poznania swoich
odbiorcéw, jeszcze lepiej niz dotychczas. Obecna odstona komunikacji wzmacnia wiarygodno$¢ przekazywanych
informacji o charakterze firmy, tym co ja wyrdznia i jakie wartosci reprezentuje. Inaczej méwiac, marka chce méwic
zrozumiale i rzeczowo, a przy tym by¢ coraz bardziej atrakcyjna, co pozwoli dotrze¢ do réznych segmentéw
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odbiorcéw.

Firma chce komunikowaé jezykiem ukierunkowanym na potrzeby klienta. OKNOPLAST zna i rozumie codzienno$¢
swoich konsumentdw, a takze ich zmieniajace si¢ oczekiwania. Nieustannie skupia si¢ na odbiorcach widzi ich
potrzeby, zanim sami zdadza sobie z nich sprawe.

Poprzez nowa kampanig, ktéra zmienia filozofig i podejscie do komunikacji, OKNOPLAST redefiniuje takze pojecie
marki premium. Design i nowoczesno$¢ pozostaja wyznacznikami pionieréw na rynku, cho¢ obecnie to wlasciwy
stosunek do oczekiwan klienta jest synonimem sukcesu. Dzialajac skutecznie i precyzyjnie, OKNOPLAST chce
sprosta¢ nowym wyzwaniom, jednoczesnie wyznaczajac nowe horyzonty i napgdzajac nieustanny rozwdj, bo
dominacja na rynku produktéw okiennych, jest czg¢Scia DNA firmy. Jak podkresla marka, nowe wyzwania determinuja
ich dziatania.

Pojecia, takie jak: user experience, automatyzacja, customer journey, customer friendly, czy nawet marka premium
zostaty wystawione na probe. W dobie kryzysu, nowej rzeczywistosci oraz nieustannie rosnqcej inteligencji
konsumenckiej odbiorcy produktow marek powiedzieli - sprawdzam. Wzrosta spoteczna nieufnosé, nastgpita redefinicja
wartosci i dotychczasowych pojeé. Obecnie troszczqc sie o klienta, musimy wywotac¢ w nim przekonanie, zZe na kazdym
etapie poczynania marki sq dla niego jasne. — podsumowuje Cedro-Czubaj.

Nowa strategia komunikacji marki zostata przygotowana wewngtrznie w OKNOPLAST przez Dzial Kreacji
Marketingowej, ktéry odpowiada réwniez za przeprowadzenie kompleksowych dziataii marketingowych. Nowe
materiaty zostaly zrealizowane przy wspétpracy z Papaya Films. Za kontakt z mediami odpowiada 24/7Communication
a zakupem mediéw TV zajmuje si¢ dom mediowy Zenith Poland.
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Drzwi
tarasowe HST.

stwarzone dla przestrzeni
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