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OKNOPLAST wspiera publikacje ksiazki polskiego ambasadora we Francji

Od poczatku swojej dziatalnoSci OKNOPLAST wspiera kulturg. Przedsigbiorstwo angazuje si¢ na tym polu nie tylko
lokalnie — w kraju i Matopolsce, w ktdrej miesci si¢ gtéwna siedziba firmy. Waznym rejonem aktywnosci producenta
sa réwniez tereny poza granicami Polski. Teraz OKNOPLAST zdecydowat si¢ na uczestnictwo w kolejnym projekcie
kulturalnym taczacym rodzima i migdzynarodowa perspektywe, tym samym wspomagajac publikacje ksiazki polskiego
ambasadora we Francji Tomasza Orlowskiego.

Podkrakowska firma od lat pozostaje obecna na licznych rynkach zagranicznych. Swoja oferte i sposéb
funkcjonowania w poszczegdlnych panistwach zawsze dostosowuje do przyzwyczajefi, potrzeb i perspektywy
mieszkaricow, dostrzegajac réznorodnos¢ gustéw, dominujacych styléw i oczekiwan. Takie podejscie przetozyto si¢
takze w duzej mierze na CSR-owa i kulturalna dziatalno$¢ przedsigbiorstwa. Zgodnie ze swoja strategia od lat ch¢tnie
bierze ono bowiem udzial w inicjatywach zwigzanych z promowaniem polskiej kultury za granica, jak réwniez tych
ukazujacych dorobek kulturalny innych spoteczeristw.

Francja polskim okiem

Swoista mieszanka tych dwdch perspektyw jest wlasnie ksigzka Nasz zakochany przewodnik po Francji, czyli
dyplomatyczna ratatouille autorstwa Tomasza Orlowskiego, ktéry przez wiele lat petnit funkcj¢ ambasadora Polski we
Francji i Monako, a nastgpnie — we Wtoszech i San Marino. Byt takze szefem Protokotu Dyplomatycznego i
wiceministrem spraw zagranicznych. W literackiej formie sportretowatl on Francj¢ widziang oczami zakochanych w
niej Polakéw. Na tamach publikacji czytelnicy znajda wigc miks interesujacych anegdot i wspomnien ze §wiata
ambasadorskiego, nieoczywiste wnioski uwaznego obserwatora lokalnej kultury, sztuki i historii czy nawet wskazowki
i spostrzezenia admiratora lokalnej kuchni. Potaczone w wywazony sposéb watki ukazuja szeroki obraz wspoétczesne;j
Francji, na ktéry sktada si¢ wiele ciekawych detali.

— Cieszymy sie, ze moZemy wesprzec tak wspanialq inicjatywe. W Grupie OKNOPLAST bardzo istotne dla nas jest
dostrzeganie wyjatkowej kultury, historii i potrzeb kazdego ze spoleczeristw i chcemy takq postawe promowac. Wktad w
publikacje pana Tomasza Ortowskiego byt kolejnym krokiem w tym kierunku — ttumaczy Magdalena Cedro-Czubaj,
Dyrektor Marketingu w Grupie OKNOPLAST.

OKNOPLAST na rzecz kultury

W ciagu 25 lat dziatalnosci, ktére OKNOPLAST swigtowat w zesztym roku, firma zaangazowata si¢ w blisko 40
inicjatyw kulturalnych, a ze wspotpracy skorzystato 10 tys. oséb. Wsrdd tych przedsigwzieé znalazly si¢ m.in. coroczny
mecenat wystawy sztuki z cyklu ,,Jasinski&Friends”, patronat nad Konkursem dla Mtodych Architektéw, partnerstwo
konkursu Young Design dla mtodych projektantéw, a takze partnerstwo obchodéw 100-lecia odzyskania
niepodlegtosci w Ambasadzie Rzeczypospolitej Polskiej w Bratystawie.

OKNOPLAST
press box

strona2/2


budownictwo/oknoplast.html

