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Marka WISNIOWSKI i Shop Doctor dr Marek Borowiriski zmieniaja doswiadczenia zakupowe klientéw. Ruszyt
projekt Salonowe Rewolucje, prezentujacy nowe podejscie do projektowania przestrzeni ekspozycyjnej. Nowatorska
inicjatywa zrewolucjonizuje branze bram, okien, drzwi i ogrodzen.

W srodg, 25 wrzesnia w Lomiankach odbyta si¢ konferencja prasowa, ktdéra zainicjowata autorski projekt marki
WISNIOWSKI Salonowe Rewolucje. Jego celem jest zmiana doswiadczen zakupowych klientéw i stworzenie salonéw
sprzedazy XXI wieku: miejsc, ktére odpowiadaja na potrzeby wspdtczesnego konsumenta, prezentuja komplementarng
oferte i oferuja profesjonalne doradztwo.

W projekcie Salonowe Rewolucje wzigto udziat 30 salonéw z catej Polski. W o$miu z nich zrealizowano odcinki
miniserii wideo dedykowanej projektowi. Shop Doctor dr Marek Borowiriski, ambasador projektu, udat si¢ z wizyta do
Lodzi, Bochni, Piasek k. Pszczyny, Wielunia, Tarnowa, Chelma, Turka i Straszyna, aby podda¢ diagnozie przestrzef
sprzedazowa i doradzi¢, jak w prosty sposéb przeprojektowac ja, zeby byta atrakcyjna i zachecata do zakupu.

- Bilans akcji Salonowe Rewolucje to przejechane 17.000 km, rok pracy sztabu ludzi, w tym ekspertow od
merchandisingu oraz projektowania wnetrz. Efektem - produkcja miniserialu o tym, jak za pomocq marketingu
sensorycznego zmienilismy przestrzen punktow sprzedazy w miejsca przyjazne dla klientow. Po Salonowych
Rewolucjach konsumenci inaczej patrzq na punkty sprzedazy, poniewaz sq one doswietlone i uporzqadkowane, a strefa
ekspozycyjna proponuje gotowe, komplementarne aranzacje — méwi dr Marek Borowiriski, specjalista Visual
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Merchandisingu.

Odcinki serii beda pojawiaty si¢ cyklicznie co miesiac na kanale marki WISNIOWSKI w serwisie YouTube pod
adresem https://www.youtube.com/user/FirmaWISNIOWSKI . Na razie dla widzow dostgpny jest trailer projektu -
https://www.youtube.com/watch?v=HjjxMjTHHdA .

Kompleksowa oferta do domu

Najwazniejszym punktem w odnowionych salonach jest strefa WISNIOWSKI Concept, ktérego idea jest jasna i spéjna
prezentacja petnego portfolio produktowego w punktach handlowych. To przestrzeri prezentujaca bramy, okna, drzwi
oraz ogrodzenia w oparciu o design kolekcji HOME INCLUSIVE 2.0 z uzyciem funkcji smartCONNECTED. Zostata
ona zaprojektowana w taki sposéb, aby podkresla¢ wyrézniki marki jako dostawcy kompleksowych, nowoczesnych i
designerskich rozwigzan, ktére realizujg koncepcje ,,smart dom”, dzigki mozliwosci sterowania telefonem lub
tabletem.

- Strefy WISNIOWSKI Concept to efekt wprowadzenia do naszej oferty okien PVC. Teraz spotykamy sie z klientem krok
wczesniej w procesie zakupowym produktow do budowy domu i juz na tym etapie mozemy mu pokazac, jak pieknie
moze wygladac jego wymarzona inwestycja. Kazdy element moze dopasowac do swoich oczekiwan. Dodatkowo
wszystko spinamy systemem inteligentnego sterowania. MoZemy powiedzieé, Ze zapewniamy naszym klientom poczucie
komfortu i bezpieczeristwa kompleksowo — podkresla Katarzyna Swiderska, dyrektor marketingu firmy WISNIOWSKI.

Czy budowanie salonow sprzedazy ma sens?

Konferencja otwierajaca projekt Salonowe Rewolucje stala sig idealna okazja do rozmowy na temat przysztosci branzy
budowlanej. Grupa ekspertéw: Krystyna Baran, prezes zarzadu WISNIOWSKI, Katarzyna Swiderska, dyrektor
marketingu WISNIOWSKI, dr Marek Borowirski, Shop Doctor oraz Michat Pralat, prezes zarzadu Polskiej
Dystrybucji Budowlanej i twérca portalu budio.pl prébowata odpowiedzie¢ na pytanie, czy wszystko do budowy domu
klienci beda mogli kupi¢ w Internecie.

- Wszystko mozna sprzeda¢ w Internecie, ale nie wszystko jest sens kupowac w Internecie. Digitalizacja sprzedazowa na
polu bitwy o klienta, nie tylko polega na sprzedazy przez Internet, ale takze na przewidywaniu, a nawet wyprzedzaniu
potrzeb konsumenta na zasadzie algorytmu, ktory znamy — méwit Michat Pratat, prezes zarzadu Polskiej Dystrybucji
Budowlane;j.

- Klienci jeszcze diugo bedq potrzebowali pojsé do salonu sprzedazy i dotknaqc¢ produkty, sprawdzié, jak dziatajq.
Mowie oczywiscie o produktach, jak bramy, okna, drzwi czy ogrodzenie, ktore sq inwestycjq na dtugie lata i ich zakup
musi by¢ przemyslany. To jak 7 zakupem samochodu, bez jazdy testowej, sprawdzenia, jak on pracuje, nie kupimy —
podkreslata prezes Krystyna Baran.

Marka WISNIOWSKI wspdlnie z siecig dystrybucji udowadnia, Ze salony sprzedazy stolarki otworowej moga by¢
miejscem zaréwno dla wspéiczesnych jak i nowych pokolen klientéw, ktéry oczekuja nie tylko profesjonalnej obstugi,
ale tez sprzgzenia §wiata wirtualnego z rzeczywistym. To powala zagwarantowa¢ im pewno$¢ wlasciwego wyboru.

Salony sprzedazy, ktére wzigly udziat w projekcie Salonowe Rewolucje:

- P.P.H.U. "Artex" Artur Petla

P.P.H.U. BOMARD Czestaw Kedziora
P. H. U. Olbud Straszyn

- JAPI-BUD DUDA Sp.j.

P.P.H.U. TERMO-DOM Janusz Dudek
- Materiaty Budowlane Sp. z o.0.
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- F. P. H. U Nowoczesny Dom
- P. H. U. SOTAR Zbigniew Soprych

Wisniowski — Czotowy polski producent bram, okien, drzwi i ogrodzen oraz nowoczesnych rozwiqzan dla domu. Firma
z 30-letim doswiadczeniem w branzy budowlanej. WISNIOWSKI posiada centrum technologiczno-produkcyjne
zapewniajqce jakos¢ i najwyzsze standardy, a state doskonalenie personelu, produktow i linii technologicznych
przyczynia sie do powstania produktéw na najwyzszym poziomie, cenionych w kraju i za granicq.

WISNIOWSKI
press box
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