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Wyznaczenie nowych rynkéw sprzedazy, rozwdj w segmencie budownictwa indywidualnego w USA oraz sukces na
migdzynarodowych Targach BAU — marka Aluprof narzucita dynamiczne tempo w pierwszych tygodniach nowego
roku. Gléwny kierunek dziatan spétki z Bielska-Bialej to eksport, a planowany wzrost sprzedazy w 2019 r. ma wynies¢
ponad 100 mln zt.

Glowny kierunek — eksport

Na konferencji prasowej Grupy Kety Tomasz Grela, cztonek zarzadu Grupy i prezes spétki Aluprof, dziatajacej w
segmencie systemow aluminiowych, zapowiedziat kierunki rozwoju na najblizsze miesiace. Gléwnym celem Aluprof
bedzie zwigkszenie sprzedazy eksportowej, wejscie na rynki Kenii i Kuwejtu, a takze wprowadzenie rozwiazan
Aluprof do sprzedazy w sektorze budownictwa indywidualnego i uzytecznosci publicznej w Stanach Zjednoczonych.
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— Najbardziej dynamicznie rozwija nam sie eksport i na eksport bedziemy ktadli najwiekszy nacisk. Pierwsza grupa
rynkow to Chorwacja, Grecja, Azerbejdzan — zaktadamy dynamiczny wzrost sprzedazy w tych krajach, w formie
sprzedazy bezposrednio ze spotki w Polsce. Kuwejt i Kenia to sq rynki, gdzie w tym roku chcielibySmy zaistniec, ale
Jjako partner umowy spotki joint venture. Bedziemy chcieli prowadzi¢ witasnq dziatalnosé¢ z lokalnym partnerem —
powiedziat Tomasz Grela i dodat — Na rynku USA podjelismy decyzje, ze bedziemy rynek penetrowac réwniez w
poszukiwaniu klienta indywidualnego — rezydencji, domow, obiektow uzytecznosci publiczne;j.

Spétka zamierza zwigkszy¢ wyniki przychodéw ze sprzedazy o minimum 100 mln zi. w poréwnaniu do 2018 roku
(zakonczonego z wynikiem w granicach 1,27 mld zt). Planowany poziom wzrostu to 8 proc. — 0 6% wzrosnaé ma
sprzedaz krajowa, a eksport az o 13%.

Sukces na miedzynarodowych Targach BAU

Silng pozycjg na rynkach zagranicznych Aluprof potwierdzit takze w styczniu na najbardziej prestizowych targach w
branzy architektury i budownictwa — BAU w Monachium. Na mocno ograniczonej przez organizatoréw przestrzeni
firma stworzyla spektakularng ekspozycje, ktéra na wiele sposobow promowata produkty polskiej marki. Nowoczesne
stoisko w ksztalcie ramy okiennej, oprawa nawiazujaca do polskich tradycji i subtelnie wyeksponowane przekroje
systemOw Aluprof przyciagaly uwage gosci. Najwazniejsza byta jednak idea, aby promowac polska marke korzystajac
Z jej atutéw.

— Chcielismy na tej niewielkiej przestrzeni stworzy¢ cos symbolicznego — miejsce definiujqce najwiekszq wartosé
polskich marek na zagranicznych rynkach. W rozwiqzaniach technicznych jestesmy w swiatowej czotowce, a nasza?
przewaga? staje sie? typowa dla Polakow elastycznos¢, kreatywnosc¢, umiejetnos¢ budowania przyjaznych relacji.
Aluprof nie chce ukrywac swojej polskosci, przeciwnie — podkreslamy ja? i czynimy z niej nasza? przewage — zapewnita
Bozena Ryszka, Dyrektor Marketingu i PR.

Miara sukcesu marki Aluprof na Targach BAU byty przyjazne relacje z partnerami biznesowymi, architektami i
handlowcami z calego §wiata. To efekt zarowno ogromnego zaangazowania calego zespotu podczas tygodnia
spedzonego w Monachium, jak réwniez dtugofalowej polityki rozwoju firmy i efektywnej dziatalnosci zagranicznych
oddziatéw spéiki. Symbolicznym podsumowaniem byt wybér stoiska Aluprof przez architektow ze Swiatowego
stowarzyszenia World Architects jak to, ktére na pewno chca odwiedzic.
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