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Marka WISNIOWSKI zostata partnerem ENEA IRONMAN GDYNIA 70.3. Wkrétce w Internecie pojawi si¢ nowy
spot reklamowy zachgcajacy do wzigcia udziatu w tych sierpniowych zawodach. Gtéwnym bohaterem teasera zostat
aktor Krzysztof Wieszczek — ambasador projektu Be the Winner marki Wisniowski znany z zamilowania do tego
wymagajacego i ekstremalnego sportu.

1,9 km ptywania, 90 km jazdy na rowerze i 21.1 km biegu — taki morderczy dystans trzeba bedzie pokona¢ na Enea
IRONMAN GDYNIA, aby zdoby¢ prestizowy tytut IRONMAN. Imprezy sygnowane logo IRONMAN uwazane sa za
najbardziej prestizowe wydarzenia triathlonowe na §wiecie, a w kazdym ze startéw majacych miejsce w kilkudziesigciu
krajach bierze kazdorazowo udziat od kilkuset do kilku tysigcy zawodnikéw. ENEA IRONMAN GDYNIA 70.3 sa
zawodami wymagajacymi od sportowcow doskonalego przygotowania i przetamywania wtasnych barier. To
wyczerpujacy dystans, ktérego pokonanie jest powodem do dumy dla wszystkim podporzadkowujacych swoje
codzienne zycie zawodom na diugie miesiace przed startem.

W spocie marki WISNIOWSKI promujacym wspétprace z ENEA IRONMAN GDYNIA 70.3 wystepuje Krzysztof
Wieszczek — aktor filmowy i teatralny, szerokiej publiczno$ci znany ze zwycigstwa w programie ,,Taniec z gwiazdami”
oraz licznych rél w serialach. Taniec to nie jedyna aktywno$¢ sportowa, w jakiej aktor Swietnie sobie radzi. W tym roku
po raz kolejny wystartuje w zawodach Enea IRONMAN GDYNIA 70.3. Ten trudny i ekstremalny sport wymagajacy
nie tylko bardzo dobrego przygotowania fizycznego, ale tez mentalnego, jest dla artysty mozliwoscig sprawdzenia
swoich sit i sportowa przygoda, do ktérej chee zachgcié innych.

Materiat, ktéry bedzie emitowany w Internecie, ma zagrzewa¢ do walki i motywowac¢ wszystkich chetnych do podjecia
rywalizacji w ramach Enea IRONMAN GDYNIA 70.3. Niespetna minutowy spot prezentuje Krzysztofa Wieszczka
rozpoczynajacego swoj treningowy poranek. Myslac o nadchodzacej rywalizacji, aktor wsiada na rower, wychodzi z
domu i za pomacg aplikacji Connexoon Access marki Somfy na swoim telefonie zamyka automatycznie brameg
garazowa i wjazdowa firmy WISNIOWSKI. , Jestes gotowy?” — zacheca do podjecia rywalizacji koficzace spot hasto.

Marka WISNIOWSKI od wielu lat angazuje si¢ w rozmaite inicjatywy sportowe — wspélpraca z reprezentacja Polski w
pitce noznej, obecnos¢ na imprezach biegowych czy patronat nad zawodami triathlonowymi to tylko niektére z nich.
Wspieranie Enea IRONMAN GDYNIA jest czgscia szeroko zakrojonego programu Be The Winner pomagajacego
zawodnikom oraz dajacego im motywacje do osiagania jak najlepszych rezultatéw i dostarczania kibicom
niezapomnianych emocji. Stworzona przez lidera produkcji bram i drzwi strategia ma inspirowa¢ do podejmowania
sportowej rywalizacji wszystkich mitosnikéw aktywnosci fizycznej bez wzgledu na wiek i motywacje, dla ktérej
mierzg si¢ z wlasnymi stabosciami.
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Spot mozna zobaczyc¢ tutaj .

WISNIOWSKI
press box
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https://www.youtube.com/watch?v=tZrwW2W0DH4&amp;feature=youtu.be
przemysl/wisniowski.html

