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Sie¢ MediaMarkt wystartowata z nowa kampania wizerunkowa. Gtéwne role odegraja w niej bohaterowie kultowego
komiksu ,,Tytus, Romek i A’Tomek”, ktérzy dzigki MediaMarkt przezyja kolejne emocjonujace przygody.

MediaMarkt znéw zaskakuje niestandardowym podejsciem i nowa konwencja promowania marki, po raz pierwszy
siegajac po postaci komiksowe. Tytus pojawit si¢ juz w krétkich spotach telewizyjnych, zapowiadajacych start
kampanii. W kolejnych filmach dotacza do niego jego komiksowi towarzysze. Oprécz spotéw TV, na kampanig
sktadaja sig spoty radiowe oraz dzialania w Internecie i social mediach. Trdjka przyjaciét przejeta juz narracje na
fanpage’u marki na Facebooku.

Tytus, Romek i A’Tomek to kultowe postaci komikséw Henryka Jerzego Chmielewskiego, inspirowanych
innowacyjnym podejsciem do réznych dziedzin nauki. Ich wydawane od poczatku lat 50. historie nie mogtyby si¢
wydarzy¢ bez pomocy profesora T. Alenta, wynalazcy futurystycznych pojazdéw i gadzetéw. DziS te opowiesci wciaz
ciesza si¢ duza popularnoscia, taczac pokolenia. MediaMarkt, jako przewodnik po cyfrowym §wiecie, bedzie
towarzyszyt im w nowych przygodach i odkrywaniu radosci z nowoczesnych technologii, ktére dla wspétczesnych
nastolatkow sa codziennoscia.

W kampanii MediaMarkt legendarne komiksowe postaci po raz pierwszy zostaly ozywione w jakosci 3D, wkraczajac w
nowy wymiar rozrywki. - Na przygodach Tytusa, Romka i A’Tomka wychowaty si¢ cale pokolenia. Bohaterowie stali
si¢ symbolem dobrej zabawy i szukania innowacyjnych rozwigzai. Ich niezwykle przygody, bawig zaréwno starszych
odbiorcéw, jak i dzieci. Pozwalaja przenies¢ si¢ w Swiat peten przygdd, gdzie nie ma miejsca na nude. Dlatego sa
Swietnymi ,,ambasadorami” sklepéw MediaMarkt, ktére inspiruja do odkrywania cyfrowego swiata — méwi Ewelina
Piatek, Manager ds. Marketingu sieci MediaMarkt.

W nowej kampanii Tytus, Romek i A’Tomek pokaza, jak fascynujace i cieckawe sa nowe technologie, w jaki spos6b
moga pomaga¢ nam w codziennym zyciu, ale tez dostarczaé przyjemnosci i unikalnych wrazen.

W ofercie sklepéw sieci znajda si¢ tez albumy komiksowe z przygodami bohateréw stworzonych przez Papcia
Chmiela, w tym wydawnictwa specjalne.

Kampanig z udzialem Tytusa, Romka i A’Tomka przygotowata agencja Heart&Brain, odpowiadajaca tez za catoSciowa
komunikacje sieci MediaMarkt w social mediach. Spoty stworzyt dom produkcyjny IDEAL, a post produkcja zajeto sig
studio Platige. Planowanie i zakup mediéw realizowane sa we wtasnym zakresie we wspoétpracy z Universal McCann
(TV), a za komunikacj¢ PR odpowiada agencja ROOTS.
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