newss.pl
Nest Bank z nowa kampania wizerunkowa

Od czerwca w ogdlnopolskich stacjach telewizyjnych emitowany jest najnowszy spot Nest Banku ,,Superfotelik”.
Reklama wspiera szeroko zakrojona kampani¢ edukacyjna ,,Superfotelik — Chroni na bank”, ktérej towarzyszy launch
bezptatnego kredytu na foteliki samochodowe. Czteromiesigczna kampania to kolejna odstona dziatan wizerunkowych
jednej z najbardziej docenianych marek bankowych na naszym rynku.

— Dynamiczny wzrost wartosci naszego brandu to nie przypadek — komentuje Maciek Pichlak, Dyrektor Marketingu
Nest Banku.

Nest Bank, ktéry mocnym uderzeniem zaistnial w ubiegtym roku na polskim rynku bankowym, zyskuje coraz wigksze
uznanie w branzy. Wszedt na terytorium do tej pory szeroko omijane przez inne banki i umiescit swoja marke w
Swiecie tradycyjnych wartosci, adresujac ofertg do klientéw z mniejszych miejscowosci. Odwaznemu pozycjonowaniu
towarzyszy spdjna platforma komunikacyjna, precyzyjnie przekladana na wszystkie obszary dziatalnosci banku.

Na efekty nie trzeba byto dtugo czekaé. W czerwcowym zestawieniu Forbesa brand od razu znalazt si¢ w Top 5
polskich marek finansowych, a projekt rebrandingu Nest Banku zostat nagrodzony zlota statuetkg Transform Awards
Europe 2017 - jednego z najwazniejszych konkurséw kreatywnych na §wiecie. Kampania ,,Superfotelik — Chroni na
bank” to kolejna odstona spéjnych i konsekwentnie realizowanych dziataii wizerunkowych marki stworzonej przez
zespot Macka Pichlaka.
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- Zaistnienie na nasyconym rynku bankowym byto nietatwym wyzwaniem. Dynamiczny wzrost wartosci naszej marki to
efekt przetamywania marketingowych schematow, pokutujqcych na polskim rynku finansowym i ciezkiej pracy zespotu
swietnych ludzi — méwi Maciek Pichlak, Dyrektor Marketingu Nest Banku, twérca marki, marketer z wieloletnim
doswiadczeniem na rynku FMCG. — Weszlismy na rynek z zupetnie nowq jakosciq marketingu ustug finansowych.
Stworzylismy niepowtarzalny swiat marki, ktora rzqdzi produktem, a nie na odwrot. Konsekwentnie egzekwujemy to w
kazdym spocie, w kazdej ulotce, w kazdym detalu wystroju naszych placowek — méwi Pichlak.

Doskonatym przyktadem konsekwencji Pichlaka jest najnowsza kampania wizerunkowa ,,Superfotelik — Chroni na
bank”. Emitowany od 13 czerwca spot ,,Superfotelik” to precyzyjnie oddany §wiat wartosci i emocji Nest Banku, ktéry
poprzez oferte pierwszego na rynku bezptatnego kredytu na fotelik samochodowy, zwraca uwage na bezpieczefistwo
jako jedna z najwazniejszych potrzeb kazdej rodziny. Reklamie telewizyjnej towarzyszy intensywna kampania
edukacyjna skupiona wokoét strony Superfotelik.pl . Rodzice znajda tu materialy poradnikowe przygotowane wraz z
Pawlem Kurpiewskim, biomechanikiem zderzen: filmy instruktazowe pokazujace 5 zasad doboru najlepszego fotelika
dla dziecka, szkolenia online czy wirusowy film ,,Wyrzucamy foteliki”. Ambasadorami kampanii zostali
rozpoznawalni rodzice - Kasia Cichopek i Marcin Hakiel - ktérzy wzigli udziat w teaserowej produkc;ji ,,Cichopek
rekrutuje ochroniarza dla swojego dziecka”.

Calos¢ kampanii zainaugurowata konferencja prasowa prowadzona przez Tomasza Kammela, podczas ktérej eksperci i
ambasadorzy akcji, wraz z przedstawicielem Policji i Polskiego Instytutu Motoryzacji, debatowali na temat wynikéw
badania zrealizowanego na potrzeby kampanii. Goscie konferencji mogli przeprowadzi¢ na miejscu inspekcje fotelikow
w swoich samochodach.

Kampania potrwa do korica sierpnia. Widoczna jest w telewizji ( m.in. TVP, Polsacie, TVN i stacjach tematycznych) i
internecie. Strategia oraz kreacja reklamowa przedsigwzigcia zajeta si¢ agencja Unlimited. Za reklame promujaca akcje
odpowiedzialny jest Propeller Film, a landing page i materiaty digitalowe (grafiki i bannery) przygotowata agencja
Imagine. Planowaniem i zakupem mediéw zajat si¢ dom mediowy MEC, wsparcie PR zapewnia zesp6t Made in PR.

Nest Bank to marka stworzona z myslq o catej rodzinie. Oferuje bezpieczne, stabilne i przejrzyste produkty finansowe —
konta, zarowno dla klientow detalicznych, jak i mikroprzedsiebiorstw.

Zgodnie 7 filozofiq banku bliskiego ludziom, Nest Bank zapewnia catodobowy dostep do ustug poprzez wygodnq
bankowos¢ mobilng oraz internetowq. Nie rezygnujqc jednak z bezposredniego kontaktu z Klientami, bank sukcesywnie
rozbudowuje w catej Polsce sie¢ kameralnych, sprzyjajacych rozmowie placowek. Wiecej informacji: www.nestbank.pl

Nest Bank
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