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Piotr Fronczewski otwiera nowy rozdzial w historii Dgbowe - nowa odstona brandu

Juz w potowie lutego rusza kampania ,,Otwoérz Dgbowe”, w ktérej Piotr Fronczewski zaprasza do Swiata Dgbowego -
meskiego azylu, w ktérym dojrzaty mezczyzna cieszy si¢ chwila spokoju, mogac kontemplowac czas spgdzany w
przestrzeniach klubu gentelmanéw. Od§wiezenie marki Dgbowe obejmuje zmiang nazwy, nowa komunikacje wizualng
oraz spot reklamowy.

Piotr Fronczewski zostal ambasadorem nowej kampanii Dgbowe Dojrzale Mocne. W ramach wspétpracy z marka
wciela si¢ w rolg Majordomusa, stajac si¢ facznikiem miedzy §wiatem codziennym a swiatem Dgbowego — miejscem
magicznym, dedykowanym dojrzalym piwoszom, ceniacym piwo o gigbszym i mocniejszym charakterze. Hasto
przewodnie kampanii brzmi — ,,Otwérz Debowe” — jest zaproszeniem dla wszystkich dojrzatych mezczyzn, ktérzy
doceniaja nie tylko walory smakowe Dgbowego Dojrzatego Mocnego, ale réwniez unikalna atmosferg sprzyjajaca
Spozywaniu piwa.
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,Odswiezajac wizerunek piwa Dgbowe skupiamy si¢ na podkreslaniu gtéwnych atutéw marki. Dojrzaty charakter to
cecha wspdlna zaré6wno dla marki i konsumenta. Dgbowe Dojrzate Mocne jest me¢skie, pewne siebie i otwarte na
dzielenie si¢ tym, co ma najlepszego. Wszelkie zmiany, ktérych dokonalismy w Dgbowym zostaja podkreslone przez
znakomita osobowos¢ ambasadora — dojrzatego, dostojnego mezczyzny - Piotra Fronczewskiego” — méwi Jacek
Grabarczyk, Brand Manager z Kompanii Piwowarskie;j.

Rebranding Dgbowe Dojrzate Mocne bedzie wsparty kampanig outdorowa, digitalowa i PR. Widocznos¢ w sklepach
bedzie wzmocniona dzigki materiatom POSM. Koncepcjg kreatywna dla marki Dgbowe Dojrzate Mocne przygotowata
agencja PZL, kreacja spotu zajmowalo si¢ studio filmowe OTO Film postprodukcja — TELEVISOR. Kampanig digital
media przygotowata agencja Huta 19, a za kampani¢ w social mediach oraz PR odpowiada Tailor Made PR. Za zakup
mediéw odpowiada Zenith Optimedia. Design opakowan zaprojektowal Mango Design.
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