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Organizowany juz po raz dziesiaty przez VfP Communications oraz Polskie Stowarzyszenie Marketingu konkurs
Golden Arrow okazat si¢ szcz¢sliwy dla Prudential. Jedna z kampanii w social media — akcja spoteczna Daje Stowo —
zrealizowana przez agencje Socialyze, otrzymata wyrdznienie w swojej kategorii, a Prudential otrzymat Grand Prix za
zintegrowane dziatania reklamowo-informacyjne w kampanii pokazujacej realizacj¢ wyptat z przedwojennych polis.

W ciggu dwdch lat od powrotu na polski rynek — Prudential dziatat na nim przed II wojna Swiatowa, bedac obecnym w
najwigkszych miastach II Rzeczpospolitej, ubezpieczycielowi udato si¢ zbudowac silng marke. Prowadzone cyklicznie
badania pokazuja, Ze Prudential znajduje si¢ w pierwszej dziesiatce na rynku jesli chodzi o spontaniczng znajomos¢é
marki i sktonnos¢ klientéw do skorzystania z ustug firmy. Prudential, pokazujac filozofi¢ swojego dziatania i opierajac
komunikacj¢ na zasadach wpisanych w dziatalnos¢ firmy, zrealizowal wiosna 2014r. kampani¢
reklamowo-informacyjna przedstawiajaca historie przedwojennych polis. Firma dziatata w Polsce przed II wojna
Swiatowa 1 nie rezygnujac ze ztozonych wtedy klientom obietnic, do dzisiaj poszukuje ich spadkobiercéw w celu
wyptlaty Swiadczen z przedwojennych polis.

Kampania reklamowo-informacyjna, trwajaca przez caty 2014r., zostata doceniona w 10. edycji branzowego konkursu
dla marketeréw Golden Arrow, organizowanego przez VP Communications, wydawce branzowego periodyku ,,Media
1 Marketing Polska” oraz Polskie Stowarzyszenie Marketingu. Prudential zdobyt Grand Prix w kategorii ,.kampania
skierowana do konsumentéw indywidualnych, wykorzystujaca réznorodne kanalty komunikacji (minimum dwa), np.
prasai TV, internet i radio itp. Kampania tego typu musi charakteryzowac sig tym, ze zastosowane kanaty komunikacji
w zintegrowany i spojny sposob prezentuja dang ustuge.” Wedlug stéw prowadzacych gale wreczenia nagrdd, jury
jednogtosnie przyznato w tym roku Grand Prix. “Zdobycie Grand Prix w konkursie Golden Arrow dowodzi, ze
komunikacja zasad, w ktére si¢ wierzy i na ktérych opiera si¢ swéj biznes zawsze ma sens. Prudential pokazat, ze dla
ubezpieczyciela kluczowa wartoscig powinno by¢ dotrzymywanie zlozonego klientom stowa. Mamy to szczescie, ze
moglismy pokazaé prawdziwe historie przedwojennych polis. Jestem dumny z tego, ze w ciagu dwoch lat od powrotu
na Polski rynek nasz marketing zbudowal wysoka §wiadomos$¢ marki Prudential. Moje zadowolenie budzi réwniez
fakt, ze nasz sposob komunikacji podchwycili niektérzy konkurenci, réwniez méwiacy o dotrzymywaniu obietnic.” —
podsumowat zdobycie nagrody prezes Prudential w Polsce, Abhishek Bhatia.

Grand Prix Golden Arrow stanowi réwniez wyraz uznania dla efektywnosci dziatan Prudential. Jak méwi Tomasz
Borchowiec, dyrektor departamentu marketingu i komunikacji korporacyjnej w Prudential: ,, To nie jest nagroda za
kreacje, bardziej, czy mniej artystyczny sposéb przedstawienia postaci i historii w spocie reklamowym. Grand Prix
Golden Arrow stanowi dla Prudential wyraz uznania za cato$¢ dziataii marketingowych, a w tym przede wszystkim za
ich efektywnos¢. Widac to po cyklicznie organizowanych badaniach. JesteSmy rozpoznawalng marka, rozwazang jako
marka wyboru przez klientéw szukajacych ubezpieczen na zycie.” Tomasz Borchowiec podkresla réwniez rolg
zewnetrznych partneréw Prudential, zaangazowanych w przygotowanie i realizacj¢ kampanii, w tym agencji
reklamowych — Brain i BBDO Warszawa, domu mediowego Starcom MediaVest Group oraz prowadzacych dzialania w
Internecie agencji Next i Socialyze (ta ostatnia za akcje spoteczna Dajg Stowo, zwigzana z kluczowa dla
ubezpieczyciela kompetencja dotrzymywania ztozonych obietnic; wyrézniona w konkursie Golden Arrow w kategorii
social media). ,,Ich pomysty, Swiezos¢ spojrzenia na branzg ubezpieczen i wsparcie na co dzie pomogty nam
zrealizowacé nasze cele marketingowe, za co bardzo dzigkuje.”
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Wigcej o konkursie na www.goldenarrow.pl
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