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Najnowsza kampania reklamowa Prudential prezentuje prawdziwe historie przedwojennych polis wystawionych przez
ubezpieczyciela. Gtéwny watek kampanii to spelnianie obietnic sktadanych swoim klientom — jedna z cech kluczowych
dla wizerunku towarzystwa ubezpieczeniowego.

Prudential zdecydowat si¢ na przedstawienie autentycznych spadkobiercéw swoich przedwojennych klientéw, ktérzy
otrzymali §wiadczenia z polis wystawionych przed druga wojng Swiatowa. To kolejna odstona historii przedwojennych
polis i ich spadkobiercéw.

Pani Iwona z Sopotu i pan Piotr z Poznania to bohaterowie spotéw reklamowych ubezpieczyciela, ktéry od ponad
pottora roku gosci na polskim rynku. Nie jest kwestig przypadku, ze Prudential kontynuuje rozpoczeta wiosng tego roku
kampani¢ méwiacg o spelnianiu ztozonych obietnic, nawet jesli firma ztozyta je kilkadziesiat lat temu. Ubezpieczenia
na zycie to ustugi finansowe, ktére powinno rozpatrywac si¢ w dtugim okresie czasu, a jednym z warunkéw zaufania
do ubezpieczyciela jest jego umiejetnos¢ wywiazywania si¢ z zawartej z klientem umowy.

To dlatego tematem przewodnim najnowszej kampanii Prudential sg autentyczni spadkobiercy przedwojennych
klientéw ubezpieczyciela. ,,Dotrzymywanie danego stowa, czy, méwiac inaczej, spetnianie obietnic, niezaleznie od
tego, kiedy zostaly ztozone, to najwicksza wartos¢ dla Prudential. Nie ma znaczenia, czy obietnicg ztozyliSmy
osiemdziesiat lat temu, czy sktadamy ja dzisiaj. Jej spelnienie to dla nas wartos¢ fundamentalna, budujaca zaufanie
naszych klientéw i ich sktonnos¢ do powierzenia nam przysztosci finansowej swojej i bliskich. Trudno zatem sig
dziwié, ze postanowiliSmy kontynuowaé kampanig, pokazujaca na przyktadach autentycznych spadkobiercéw naszych
klientéw histori¢ wyptat Swiadczen z przedwojennych polis.” — wyjasnia Tomasz Borchowiec, dyrektor departamentu
marketingu 1 komunikacji korporacyjnej ubezpieczyciela.

W jednym ze spotéw wystapita konsultantka Prudential, ktéra pomogta bohaterce spotu w realizacji przedwojennej
polisy. Jak podkreslaja przedstawiciele ubezpieczyciela, takie zachowanie nie jest niczym niezwyktym w ich pracy, a
kazdy konsultant ma za zadanie réwniez stuzy¢ pomoca klientom firmy. Najnowsza kampania kontynuuje prezentacj¢
historii przedwojennych polis. Wiosna tego roku Prudential przedstawit spoty z pania [zabela i panem Jackiem, ktérych
krewni réwniez byli przedwojennymi klientami firmy. I podobnie jak w przypadku bohater6w obecnej kampanii —
Swiadczenia z polis zostaly wyplacone.

Najnowsza kampania stanowi nawiazanie Prudential do swojej wieloletniej dziatalnosci w Polsce. Firma byta obecna
przed wojna w najwigkszych miastach II Rzeczpospolitej, a po powrocie do Polski w 2013r. szybko odtworzyta sie¢
oddziatéw w najwigkszych polskich miastach — 14 placéwek w ciggu kilkunastu miesigcy — i kilkuset operujacych w
nich konsultantéw. Od poczatku swojego powrotu na Polski rynek, Prudential deklarowat nacisk na realizacjeg tego, co
obiecuje swoim klientom.

Za kreacje w kampanii Prudential odpowiada agencja BBDO, za$ sama kampania potrwa trzy miesiace. Spoty pojawia
si¢ na antenach ogélnopolskich stacji telewizyjnych oraz kanatéw tematycznych. Spoty wyrezyserowat nominowany do
Oskara Bartek Konopka, a za ich produkcje odpowiadata firma Papaya Films. Zakupem mediéw na potrzeby kampanii
zajat si¢ dom mediowy Starcom, a dziatania w Internecie prowadzone bgda przez agencje Next i Socialyse. Juz
tradycyjnie, historie autentycznych bohater6w kampanii, mozna znalez¢ w kanale Prudential na portalu YouTube pod
adresem www.historieprudential.pl . Kampania prowadzona bgdzie réwniez w prasie — emisj¢ ogloszen zaplanowano w
kilkunastu poczytnych tytutach prasowych. Dodatkowe formy reklamy w kampanii to nosniki zewngtrzne. Informacje o
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kampanii pojawia si¢ réwniez na oficjalnym profilu Prudential na Facebook’u oraz na profilu firmy na Google+.

Wszystkie historie przedwojennych klientéw znajduja si¢ pod adresem www.prudential.pl, historia pani Joanny tutaj
http://bit.ly/1 IbNWAV , a historia pana Piotra tutaj: http://bit.1y/1xM98cE .

Kontakt dla mediéw:

Damian Ziaber

Tel. 502 591 655

E-mail: damian.ziaber @ prudential.pl
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Joanna Dok

»Prudential zrobit dla nas wiecej, niz sie spodziewalismy.

O polisie mojego dziadka dowiedziatam sig przypadkiem. Zatozyt ja
w Towarzystwie Prudential jeszcze przed wojna. Chociaz zaginety nam

temu. Prudential udowodnit, ze jest godny zaufania.® strona 2 /3
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Prudential wyptacit do tej pory ponad 16 milionéw funtéw szterlingoéw tytutem odszkodowarn dla posiadaczy i
spadkobiercow przedwojennych polis wystawionych w Polsce. Wciqz poszukiwane sq osoby, ktore mogq by¢
spadkobiercami przedwojennych klientow ubezpieczyciela. Lista przedwojennych klientow firmy znajduje sie pod
adresem http.//www.prudential.co.uk/customers/pre-world-war-1l-polish-business/przedwojenne-nteresy .

Prudential prowadzi dziatalnos¢ w Polsce od marca 2013 r.; jest czesciq zatoZonej w 1848 r. brytyjskiej grupy
ubezpieczeniowej. Towarzystwo ubezpieczeniowe oferuje rozwiqzania, ktore zapewniajq ochrone ubezpieczeniowq
potaczonq z mozliwosciq oszczedzania na dowolny cel. Flagowym produktem Prudential jest unikalne na polskim rynku
ubezpieczenie na Zycie ,,Premiopolisa”, pozwalajqce na zaplanowanie przysztosci finansowej i pomnazanie
oszczednosci przy jednoczesnym zabezpieczeniu klientow w razie np. powaznej choroby. Prudential konsekwentnie
rozwija swojq oferte produktowq, wprowadzajac do niej szereg umow dodatkowych, zabezpieczajqcych klientow
finansowo na wypadek powaznego zachorowania albo powazinego uszczerbku na zdrowie. Prudential wspotpracuje
obecnie z sieciq ponad 600 konsultantow ds. planowania finansowego i planuje, ze do 2015 roku bedzie ich okoto
tysiqca , a docelowo — ok. 3 tys. Konsultanci dziatajq w 13 oddziatach w najwiekszych miastach w Polsce; docelowo
Prudential chce otworzy¢ 25-30 swoich oddziatow. Prudential zadeklarowat inwestycje w wysokosci 150 min zt w ciqgu
pierwszych trzech lat od chwili powrotu na polski rynek. Srodki zostanqg przeznaczone na rozwdj sieci
wspotpracownikow i infrastruktury oraz zainwestowane w marke ubezpieczyciela. Firma w ramach przypomnienia o
swojej przedwojennej obecnosci wsparta produkcje filmu ,, Warszawa 19357, ukazujqcego piekno przedwojennej
Warszawy. W marcu 2014r. Prudential zaprezentowat historie spadkobiercow posiadaczy przedwojennych polis,
wystawionych przez firme za czasow Il Rzeczpospolitej; firma do dzisiaj poszukuje spadkobiercow polis wystawionych
w Polsce przed Il wojng Swiatowq. Prudential wspiera rowniez akcje spotecznq ,,Daje Stowo”, majqcq na celu
przywrocenie wartosci danemu stowu. Mottem Prudential jest hasto:

,Od 165 lat staramy sie robic¢ wiecej niz inni, bo dla kogos moZe to znaczy¢ wszystko.” Wiecej na www.prudential.pl
oraz na:

www.historieprudential.pl
https://plus.google.com/u/0/+ Prudential Pl165
hitps://www.facebook.com/CzasNaPrzyszlosc
WWW www.dajeslowo.pl
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