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Centrum zarzadzania markami Grupy Amica

mica

Amica Handel i Marketing staje si¢ centrum zarzadzania markami catej grupy kapitalowej. Obecnie oferta grupy
Amica na rynkach europejskich jest dostgpna pod trzema markami: Amica, Hansa i Gram.

Amica jest markga powszechnie znang w Polsce (ponad 82% znajomosci, TNS 2013), a produkty Amiki sa takze
dostepne na rynkach niemieckim, brytyjskim i francuskim. Hansa to marka budujaca pozycjg na rynkach wschodnich
od niemal dwudziestu lat. Gram to skandynawska marka, posiadajaca ponad stuletnig tradycje. W 2001 roku zostata
przejeta i obecnie jest rozwijana przez Amike.

- Tworzymy w Poznaniu centrum kompetencyjne zarzqdzania markami i produktami dla catej Grupy Amica.
Budowanie silnych marek na istniejqcych rynkach oraz zdobywanie nowych rynkéw wymaga precyzyjnego zarzqdzania
i wspierania dziatari marketingowych. Dlatego powstajqce Centrum bedzie odpowiedzialne przede wszystkim za
tworzenie strategii marek znajdujqcych sie w portfolio Grupy. Jest to oczywiscie scisle zwiqzane 7 realizacjq dziatan
produktowych i komunikacyjnych. Dynamiczny rozwdj zaplanowany na najblizsze lata, oznacza, Ze musimy sprawnie
zarzqdzal strukturami sprzedazowo - marketingowymi by w petni wykorzysta¢ posiadany potencjat — méwi Arkadiusz
Gwizdek, Wiceprezes Zarzadu Amiki Handel i Marketing. — Dzisiaj kiedy marka tworzy znaczqcq wartosc dla
konsumenta jest to szczegolnie istotne — dodaje Wieceprezes.

Koordynacja dziataii w calej grupie jest sporym wyzwaniem, zwlaszcza ze wzgledu na wspomniany wczesniej fakt
obecnosci w portfolio firmy trzech réznych marek. Nawet jezeli marka Amica czy Hansa pojawia si¢ na wielu rynkach
nie oznacza to wcale prostej mozliwosci adaptacji strategii. Poczawszy od strategii marketingowe;j i oferty
produktowej na strategii promocyjnej koiczac. Pomimo tego, ze kazdy rynek ma swoja wilasna specyfike, sa elementy
wspdlne, ktére funkcjonuja niezaleznie od szerokosci geograficznej. Konsumenci bowiem zawsze podejmuja decyzje
na podstawie tych samych kryteriéw, zmienia si¢ tylko ich kolejnos¢ i znaczenie. Podobnie jest z punktami styku
konsumenta z marka.

Tak wigc rozwdj Amiki na obecnych i nowych rynkach bgdzie oznaczat wtasciwe zarzadzanie portfelem marek, a
takze koniecznos¢ integracji ich ze strukturami firmy pod wzgledem oferty produktowej, polityki sprzedazy i dziatan
promocyjnych.

Amica
WIECEJ INFORMACIJI Z FIRMY AMICA WRONKI S.A. (PRESS BOX)
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