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Prudential wypetnia swoje przedwojenne zobowiazania i przedstawia historie wyptat z przedwojennych

Brytyjska firma ubezpieczeniowa Prudential, ktéra po kilkudziesigciu latach nieobecnosci powrdcita w ubiegtym roku
na polski rynek, poszukuje spadkobiercéw przedwojennych polis. Ubezpieczyciel zdecydowat si¢ zaprezentowad
historie wybranych oséb, ktérych przodkowie byli posiadaczami polis wystawionych przez firme za czasow 11
Rzeczpospolitej.

Na podstawie tych historii nagrano kilkuminowe filmy oraz spoty reklamowe, cata kampania zostanie wzmocniona
dzialaniami w Internecie. Prudential zapowiada réwniez publikacje ogloszeri prasowych skierowanych do os6b
mogacych by¢ spadkobiercami przedwojennych posiadaczy polis brytyjskiego ubezpieczyciela.

Prudential, obchodzacy rocznicg powrotu na polski rynek, rozpoczyna 14 marca ogélnopolska kampanig
informacyjno-reklamowa. Jej gléwnym motywem jest fakt dotrzymywania obietnic ztozonych przez firmg jeszcze
przed druga wojna Swiatowa. Ubezpieczyciel aktywnie szuka spadkobiercéw posiadaczy polis wystawionych za czaséw
IT Rzeczpospolitej

i prezentuje losy dwdch polskich rodzin, ktére po latach dowiedzialy sig, Ze ich przodkowie wykupili polisy u
przedwojennego ubezpieczyciela. Mimo braku dokumentéw, zniszczonych w wyniku dziatarh wojennych, rodziny
przedwojennych klientéw Prudentiala uzyskaly wyptate Swiadczenia. W przypadku obydwojga bohateréw kampanii
cata operacja weryfikacji danych z przedwojennej polisy i wyplaty odszkodowania potrwata zaledwie kilka tygodni.

»Z duma i przyjemnoscia prezentujemy historie prawdziwych klientéw Prudential. Pokazuja one, ze zawsze spetniamy
swoje obietnice, nawet jesli zostaty ztozone ponad 75 lat temu. Dla nas sa wciaz wazne. I wciaz bedziemy poszukiwaé
spadkobiercéw naszych przedwojennych polskich klientéw.” — méwi Abhishek Bhatia, prezes Prudential w Polsce.

Przed druga wojna §wiatowa Prudential wystawit 4 623 polisy na zycie. Do dzisiaj udato si¢ odnaleZ¢ spadkobiercow
2 706 przedwojennych klientéw, a firma poszukuje wszelkich informacji umozliwiajacych jej kontakt i wyptate
odszkodowan z pozostatych polis (1 917). W latach 50-tych i 60-tych firma wyptacita odszkodowania z 934
przedwojennych polis, za$ od 2000 r. Swiadczenia trafity do kolejnych spadkobiercéw posiadaczy przedwojennych
polis (1 130 polis).

Ubezpieczyciel wyptacit tacznie ponad 16 milionéw funtéw szterlingéw tytutem odszkodowan dla posiadaczy i
spadkobiercéw przedwojennych polis wystawionych w Polsce. Majac §wiadomos¢ Smierci wielu przedwojennych
klientéw oraz czgsto ich jedynych spadkobiercéw, Prudential utworzyt Fundacje¢ Przezornos¢, ktéra od 2003 r.
przeznaczyta ponad 4 miliony dolaréw amerykariskich na cele dobroczynne w Polsce. Srodki te pochodzity z kwot
zgromadzonych na polisach, co do ktérych firma ma pewnos¢ ze ich wlasciciele lub wszyscy spadkobiercy nie zyja.

Prudential zapowiada aktywne poszukiwania pozostatych spadkobiercéw przedwojennych polis wystawionych przez
firme w Polsce. Pod adresem
http://www.prudential.co.uk/customers/pre-world-war-11-polish-business/przedwojenne-nteresy znajduje si¢ lista imion
1 nazwisk przedwojennych posiadaczy polis oraz doktadne informacje, co nalezy zrobi¢ w przypadku powzigcia wiedzy
lub przekonania o byciu spadkobierca posiadacza polisy sprzed 1939 r. Informacje dostgpne sa w jezyku polskim.
Ubezpieczyciel informuje réwniez, iz jednym z etapéw obecnej kampanii bgdzie publikacja ptatnych ogloszen w prasie
skierowanych w celu odnalezienia spadkobiercéw przedwojennych klientéw firmy.

Kampania informacyjno-reklamowa wpisuje si¢ w odwotanie si¢ przez Prudential do swojej polskiej historii. Przed
druga wojna Swiatowa oddziaty firmy miescity si¢ w Warszawie, Lodzi, Wilnie, Lwowie, Katowicach i Poznaniu.
Siedzibg warszawskiego oddziatu byl najwyzszy budynek przedwojennej Polski, wizytowka éwczesnej Warszawy —
wiezowiec nazwany od nazwy firmy i do dzisiaj nazywany ,,Prudentialem”. ,,Zazwyczaj marketing z lepszym lub
gorszym skutkiem usituje stworzy¢ histori¢ zachgcajaca do skorzystania z ustug danej marki.

W Prudential taka historia jest prawdziwa, a nasze obietnice — spetniane. Na historie tych dwdch rodzin patrze jak na
co$ wyjatkowego w kategorii ubezpieczeri na zycie, bo do tej pory nikt nie pokazat czego$ takiego. Chcemy
zaprezentowac kolejnych spadkobiercéw, ktérych, mamy nadzieje, odnajdziemy dzigki naszej kampanii i ogtoszeniom.
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Prawdziwy bohater méwiacy o spetnieniu obietnicy przez marke to dowdd wiarygodnosci firmy. ” — méwi Tomasz
Borchowiec, dyrektor marketingu i komunikacji korporacyjnej Prudential w Polsce.

Specjalnie na potrzeby kampanii zostanie uruchomiony serwis informacyjny dost¢pny w kanale Prudential na portalu
YouTube: www.historieprudential.pl. Ubezpieczyciel przygotowat réwniez bezplatne aplikacje na urzadzenia
przenosne — dla systeméw iOS i Android. W ramach kampanii pojawia si¢ ogloszenia prasowe prezentujace bohateréw
spotéw wraz z kodami QR, dzigki ktérym uzytkownicy beda mogli zapoznac€ si¢ z historia Prudential oraz historiami
bohateréw spotéw. Reklamy prasowe pojawia si¢ w wybranych tygodnikach i miesigcznikach oraz w niektérych z ich
wydar dedykowanych urzadzeniom przenosnym. Informacje o kampanii pojawia si¢ rowniez na oficjalnym profilu
Prudential na Facebook’u.

Kampania Prudential potrwa do wakacji. Za koncepcj¢ kreatywna kampanii odpowiedzialna jest agencja Brain, plan
komunikacji w mediach oraz zakup czasu antenowego to zadanie domu mediowego Starcom, za$ aplikacje

na urzadzenia przenosne przygotowata firma Optizen Labs. Za dziatania w Internecie odpowiada agencja Next.
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