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Znane sg juz przedsigbiorstwa, ktére wezma udzial w projekcie realizowanym wspdlnie z Miastem. Udziat w drugiej
edycji Konsorcjum Marki Poznari weZmie 39 marek zwigzanych z Poznaniem reprezentujacych 11 réznych branz.
Celem nadrzednym projektu jest osiagnigcie synergii wizerunkowej migdzy markami a Miastem. Wsréd wylonionych
Marek znalazta sig¢ polska sie¢ Piotr i Pawel.

Konsorcjum Marki Poznari powstato jako element stworzonej w 2009 roku Strategii Promocji Miasta Poznania. Jest to
jedyna w Polsce platforma trwatej wspéipracy marketingowej pomig¢dzy miastem, a partnerami komercyjnymi.
Nalezace do niego marki tworza biznesowa wizytéwke miasta, wykorzystujac $cisty zwiazek swojego know-how z
poznanska tradycja skutecznosci. W drugiej edycji projektu udziat wezma najwazniejsze poznarskie marki. Decyzje o
podjeciu z nimi wspdtpracy podjeta specjalnie powotana w Rada Ekspertéw — gremium niezaleznych ekspertow z
zakresu marketingu, kultury, innowacji czy sportu. Kryteriami decydujacymi o podjgciu wspéipracy z markami byty
m.in. ich rozpoznawalnos¢ i reputacja wsréd grup docelowych na terenie Poznania i okolic. W II edycji projektu
znalazly si¢ firmy takie jak Volkswagen, GlaxoSmithKline, Solaris, Ikea, Astra, Allegro, Yes i oczywiscie Piotr i
Pawel.

Przyjete 39 marek reprezentuje 11 réznych obszaréw dziatalnosci. Najliczniej reprezentowane branze to: Internet/IT,
handel, moda i uroda, motoryzacja oraz zdrowie. Najbardziej pozadanymi polami wspdtpracy wskazanymi przez marki
sa: innowacyjnos¢, handel, CSR oraz edukacja — Misja Konsorcjum Marki Poznari jest budowanie coraz bogatszej
oferty dla poznaniakéw, tworzenie synergii wizerunkowej migdzy markami i Miastem oraz dziatanie na rzecz
przyciagania i rozwijania kapitatu ludzkiego Miasta — méwi Ryszard Grobelny, Prezydent Miasta Poznania.

Wspdlnie z markami, Miasto bedzie realizowato szereg projektow. W najblizszym czasie odbgda si¢ spotkania z
firmami w celu ustalenia harmonogramu dziatari. Uzgodnione zostana takze szczegdty co do realizacji wspdlnych
przedsigwzigé. Firmy juz w trakcie procesu aplikacyjnego wskazywaty interesujace je pola wspétpracy.

JesteSmy silnie zwigzani z Miastem, nasze pierwsze sklepy powstawaty w Poznaniu, tu sa nasze korzenie i klienci,
ktérzy sa z nami od 23 lat-méwi Ewa Aleszczyk-Kalinowska, rzecznik sieci Piotr i Pawel- stad petna nasza gotowos¢
uczestnictwa w Konsorcjum. Chcemy przyczyniaé si¢ do wzrostu atrakcyjnosci naszego Miasta.

Piotr i Pawet to dzis 90 sklepéw, obecnych w 51 miastach w catym kraju. Srednia powierzchnia sprzedazowa wynosi
1100 m2, a asortyment siega 25 000 pozycji. Obecnie siec realizuje w kilku sklepach pilotazowy program 5 Gwarancji,
ktory ma na celu przedstawieniu sieci zarowno jako miejsca najwygodniejszych jak i najkorzystniejszych cenowo
zakupow.
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