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Czy w swojej dziatalnosci zetknates sig z nastgpujacym problemem: Twoja strona jest pelna informacji, atrakcyjna,
twoja oferta jest konkurencyjna jednak kazdego dnia tracisz szans¢ na nowych klientéw. Dlaczego? Prawie nikt jej nie
odwiedza, bo bardzo cigzko jest ja odnalez¢ w przepastnych zasobach internetu....

Czy jest ratunek?

Po etapie frustracji i poszukiwan optymalnego rozwiagzania wlasciciele znajduja dwie opcje wybicia si¢ z thumu: linki
sponsorowane oraz pozycjonowanie. Jaka jest réznica pomigdzy jedna a druga opcja oraz ktdra z nich jest
korzystniejsze z punku widzenia wlasciciela strony?

Wyszukiwarka kontra Internauta

Gdy w okienku wyszukiwarki wpiszemy hasto, np. ,,sklep z zabawkami warszawa”, otrzymujemy dwa rodzaje
wynikéw. Pierwszymi, umieszczonymi po lewej stronie sa wyniki naturalne, nazywane tez organicznymi. Z kolei te po
prawej stronie oraz trzy pierwsze nad listg sa linkami sponsorowanymi (czasami tez pod nig, na samym dole).
Oznaczone s3 jako ,,Reklamy”. Skad wzigta si¢ jedna i druga lista?

Wyniki naturalne sa rezultatem ,,selekcji” dokonanej przez wyszukiwarke, np. Google. Wybiera ona strony najbardziej
dopasowane kontekstowo do frazy jakiej poszukujemy. Wyszukiwarka okresla warto$¢ stron internetowych na
podstawie ich zawartosci tekstowej oraz odnos$nikéw, ktére do nich prowadza. Wyniki naszego wyszukiwania
wyswietlane sg wedtug ich trafnosci. Wybdr ten nie zachodzi jednak samoistnie. Aby Google ocenity strong wysoko i
pokazaly ja w najlepszych wynikach nalezy strong wypozycjonowac.

Z kolei, linki sponsorowane sa forma ptatnej reklamy. Firmy reklamujace si¢ w ten sposob okreslaja kwote jaka sa w
stanie zaptacic za kliknigcie na link swojej strony. Optata naliczana jest na zasadzie CPC czyli koszt za kliknigcie (ang.
cost per click). Za kazdym razem gdy kto$ kliknie na promowana strong, z budzetu firmy reklamujacej si¢ w ten sposéb
zostanie potracona okre§lona kwota. Koszt za kliknigcie naliczany jest w systemie aukcyjnym. Co z tego wynika dla
naszej strony? Otdz to, ze jezeli w naszej branzy jest duza konkurencja, to chcac by¢ notowanym na najwyzszej
pozycji, musimy liczy¢ si¢ z koniecznoscia zaptaty wysokiej kwoty za kliknigcie. Reklamy wyswietlane sg wedtug
placonej stawki oraz trafnosci wyszukiwania.

Pozycjonowanie — tak czy nie?

To tyle teorii, ale co to oznacza w praktyce? Ktéra opcja przyniesie zysk mojej firmie?

Aby odpowiedzie¢ na to pytanie, przeanalizujemy plusy i minusy obu wariantéw. Zacznijmy od pozycjonowania.
Pierwszym plusem pozycjonowania jest koszt, ktéry w przeciwieristwie do linkéw sponsorowanych, nie ro$nie gdy
nasza strona stanie si¢ popularna i czgsto odwiedzana. Okreslany jest maksymalny miesigczny koszt, ktéry naliczany
zostaje gdy nasza strona przez caty miesiac plasuje si¢ na najwyzszych pozycjach (np. w top 10, top 3, itp). Kolejng i
chyba najwigksza zaleta pozycjonowania jest jego wplyw na wizerunek. Kazda firma, nawet niewielka, wySwietlajaca
si¢ na pierwszym miejscu w wynikach organicznych Google postrzegana jest jako lepsza wsrdd konkurencji i oferujaca
warto$ciowe ustugi. Wzrasta tym samym jej prestiz. Dodatkowo, wielu internautéw nie ma §wiadomosci dlaczego dana
strona znalazla si¢ na pierwszej czy drugiej odstonie wynikéw wyszukiwania. Cz¢sto mys§la, Ze strona sama tam trafita
poniewaz zawiera tresci jakich w danym momencie poszukuja. Dlatego bardziej jej ufaja niz stronie oznaczonej jako
,reklama”.

Gléwnym minusem pozycjonowania jest czas oczekiwania na efekty. Zamawiajac usluge musimy uzbroié sig w
cierpliwo$é, gdyz nasza strona zacznie osigga¢ wysokie pozycje najwczesniej po uptywie kilku tygodni. Dodatkowo
decydujac si¢ na zaméwienie ustugi pozycjonowania musimy by¢ §wiadomi, iz jest to zobowiazanie dlugoterminowe.
Umowa z firma pozycjonerska podpisywana jest zwykle na minimum 12 miesigcy.

A moze linki sponsorowane?
Jakie korzysci osiggniemy dzigki kampanii linkéw sponsorowanych? Najwigksza z nich jest szybkos¢ jej
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uruchomienia. Kampani¢ AdWords rozpoczaé mozemy w przeciagu 1-2 dni. Kolejnym plusem linkéw
sponsorowanych jest mozliwos¢ ustalenia konkretnego zasiggu naszej kampanii oraz godzin w jakich reklama bedzie
si¢ ukazywac. Ponadto, mozemy na biezaco monitorowa¢ wyniki oraz dostosowywaé kampani¢ do naszych potrzeb.

Niewatpliwym minusem linkéw sponsorowanych jest fakt, ze koszt ponosimy za kazde kliknigcie. Jak wiemy, nie
kazde odwiedziny naszej strony pozyskaja nam klienta, ale za kazde musimy zaptacié. Po drugie, w niektdérych
branzach optata za klikniecie moze by¢ bardzo wysoka. Jak wspomnieliSmy wczesniej, koszty reklamy AdWords
naliczane sa na zasadzie licytacji ,.kto da wigcej”. Dlatego jezeli duza liczba 0s6b chce reklamowac si¢ pod takim
samym stowem kluczowym, musimy zaoferowa¢ konkurencyjna stawke aby nasza reklama ,,przebila si¢” na wysoka
pozycje. Koszt za kliknigcie moze wynies¢ nawet kilkadziesiat ztotych. Przy linkach sponsorowanych istnieje tez
niestety ryzyko celowego ,,wyklikania” naszej reklamy przez konkurencjg.

Pozycjonowanie czy AdWords?

Gléwne kryteria jakie powinniSmy obraé¢ wybierajac pomigdzy AdWords a pozycjonowaniem, to typ naszej oferty,
czas trwania kampanii oraz efekt jaki chcemy uzyskac. Jesli nasza ustuga jest sezonowa, np. wakacyjny kurs
jezykowy, wiosenna/letnia wyprzedaz czy bal sylwestrowy, woéwczas zdecydowanie najlepsza opcja sa dla nas linki
sponsorowane. Jezeli zalezny nam na stalej promocji oferty, pozycjonowanie strony internetowej sprawdzi si¢ duzo
lepiej. Dzieki wypozycjonowaniu strony, liczba odwiedzin bgdzie znacznie wigksza, a koszt na dluzsza met¢ okaze si¢
sporo nizszy niz przy dtugotrwalej promocji AdWords — radzi Marzena Kutaj-Gron, wtasciciel krakowskiej firmy
pozycjonerskiej MK Group. Pamigtajmy, ze pozycjonowanie to maraton a nie sprint.* :)

MK Group sugeruje takze inna opcje. - Warto potaczyé kampanig linkéw i pozycjonowania. Jezeli potrzebujemy
uzyskaé natychmiastowy efekt, mozemy zaczaé od linkéw sponsorowanych, a w miarg jak nasza strona zacznie
uzyskiwaé dobre pozycje bedziemy mogli zrezygnowaé z linkéw.

Bez wzgledu na to, ktéra opcje wybierzemy, gdy strona naszej firmy znajdzie si¢ juz na czolowym miejscu z pewnoscia
przelozy sig to na zainteresowanie ofertg oraz na sprzedaz naszych ustug. A czy nie to jest celem naszej dziatalnosci?

*Wiecej informacji na temat pozycjonowania oraz linkéw sponsorowanych znajdq Paristwo na stronie
www.mkgroup.pl
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