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"Ci$nienie na zycie" na pétmetku

W ramach ogélnopolskiej kampanii spotecznej ,,Ci$nienie na zycie” organizowanej przez Polf¢ Warszawa Grupg
Polpharma przeprowadzono prawie 100 tysigcy bezptatnych pomiaréw cisnienia, co stanowi potowe wyniku
zaplanowanego do konica 2013 roku. Mediowa kampania spoleczna ruszyta w grudniu 2012 roku na terenie calej
Polski.

Akcja reklamowa objmuje telewizje, prasg, outdoor oraz Internet. Dobér mediéw powstal w oparciu o regionalne
czytelnictwo os6b powyzej 50 roku zycia. W pierwszej fazie dziataii kampania reklamowa miata charakter zasiggowy,
obecnie stanowi wazny element wsparcia dziataii PR w regionach. Przekaz komunikacji outdoor’owej nawiazuje do
motywu rodziny, ktérej cztonkowie nawotuja do podjecia dziatan profilaktycznych dla swoich bliskich. Za strategie
komunikacji oraz kreacj¢ dziatain ATL i BTL odpowiada Agencja Marketingu Spotecznego TELESCOPE. W ramach
kampanii ATL powstaty dwa spoty — ,,Zona” i ,,Cérka” w wersji 30” i 45”, wyrezyserowane przez Jonathana Cohena,
wyprodukowane przez Opus Film. Ich premiera w telewizji odbyta sig¢ 10 XII 2012 r. Do printéw wykorzystano sesj¢
zdjgciowq autorstwa Radka Polaka. Spoty, jak rowniez kreacje printowe, utrzymane sa w emocjonalne;j stylistyce 1
odwotuja si¢ do uczud i bliskosci.

Poprzez aktywnosci PR koordynowane przez agencje Procontent Communication organizowane sa pomiary ciS§nienia w
centrach handlowych w calej Polsce, na Uniwersytetach Trzeciego Wieku, podczas popularnych wydarzeri sportowych
oraz kluczowych konferencji farmaceutycznych. Do tej pory przedstawiciele kampanii zawitali do 10 miast i zmierzyli
ci$nienie prawie 100.000 oséb. Rolg opiekuna merytorycznego kampanii objat Profesor Marian Zembala, ktory
komentuje wyniki zebranych pomiaréw i zachgca do podjecia dziatari profilaktycznych na rzecz schorzen uktadu
Sercowo-naczyniowego.

Za kazdy wykonany pomiar Grupa Polpharma przekazuje 1 zt na rzecz Kliniki Zdrowego Serca w Zabrzu — jesli uda
sig zrealizowac cel i przebadac 200 tys. os6b, na koniec akcji organizator przekaze 200 000 PLN. W akcjg aktywnie
wiaczyt sig¢ m.in. GIéwny Inspektorat Transportu Drogowego, przeprowadzajac pokazowe kontrole z pomiarami
ci$nienia wsrdéd kierowcow zawodowych TIR6w oraz autobuséw miejskich. O kampanii pisaty najwazniejsze media
regionalne i ogélnopolskie, a relacje z wydarzen pojawily si¢ w gtéwnych wydaniach serwiséw informacyjnych. W
ciagu trzech miesiecy dziatania kampanii pozwolity wygenerowaé ponad 300 publikacji prasowych, RTV i
Internetowych.

Za zakup mediéw odpowiada dom mediowy OMD. Agencjami odpowiedzialnymi za kampani¢ sa: TELESCOPE (
strategki komunikacji, kreacja), Procontent Communication (dzialania PR oraz eventy) oraz agencja

JWT(przygotowanie i prowadzenie strony internetowej kampanii).

Wigcej informacji na stronie www.cisnienienazycie.pl
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