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Po trzech miesigcach przerwy na szczyt rankingu najbardziej medialnych bosséw powrdcit szef TP Maciej Witucki —
informuje Instytut Monitorowania Mediéw w najnowszym raporcie. Zainteresowanie mediéw Witucki zagwarantowat
sobie sugestiami dotyczacymi wspélpracy z Netig oraz deklaracjami zapewnienia smartfonéw za 1 zi, zgodnie z
oczekiwaniami klientéw. Bez zmian pozostata druga pozycja ,.kobiety alfa” - Grazyny Piotrowskiej — Oliwy,
zbudowana na mocnym fundamencie inwestycyjnych planéw PGNiG i... negowania problemu dyskryminacji kobiet.

IMM przeanalizowal ponad 3,7 tys. publikacji z prasy i internetu pod katem ekspozycji prezeséw w mediach.
Zapraszamy do zapoznania si¢ z petna wersja raportu na stronie IMM .

Telekomunikacja

Maciej Witucki z TP byl najczeSciej eksponowanym w mediach prezesem nie tylko z branzy telekomunikacyjnej —
zwycigzyt w lipcowym rankingu. Media czgsto siggaly po wypowiedZ Wituckiego, w ktérej zadeklarowat, Zze zostanie
wprowadzony w firmie program oszczgdnosciowy uzyskane w ten sposéb Srodki pozwola spetni¢ oczekiwania klientéw
zainteresowanych smartfonami za 1 zi. Dziennikarze nie byli tez obojgtni wobec pokojowych planéw TP wobec Netii.

Drugie miejsce wsrdd najczesciej eksponowanych bosséw telekomunikacyjnych zajat kierujacy Polkomtelem Zygmunt
Solorz-Zak, zas trzecie Mirostaw Godlewski z Netii, ktérego opinia na temat ewentualnej wspétpracy z TP nalezata do
czgsto cytowanych.

Energetyka

Najwickszy udziat w mediach miaty w analizowanym czasie wystapienia szeféw firm branzy energetycznej — gtéwnie
Grazyny Piotrowskiej-Oliwy, prezes PGNiG. Najwigcej uwagi media poSwigcity informacji, ze prezesi PGNiG, PGE,
Taurona, Enei oraz KGHM podpisali na warszawskiej gietdzie umowe o wspdlpracy w sprawie wydobycia gazu z
tupkéw. Najczesciej cytowana opinia dotyczaca tego zdarzenia byt komentarz prezes PGNiG, ktdéra szacowata koszt
inwestycji. W mediach spotecznosciowych wiele komentarzy wzbudzita wypowiedZ Piotrowskiej — Oliwy na temat
uwalniania cen gazu.

Na drugim miejscu wsréd najpopularniejszych szeféw koncerndw energetycznych znalazt si¢ Dariusz Lubera, prezes
Tauron Polska Energia. Najintensywniej w mediach pojawiat si¢ w zwigzku z inwestycjami spétki. W ciagu zaledwie
miesigca mowa byta m.in. o farmie wiatrowej, sitowni jadrowej, poszukiwaniu gazu lupkowego i wydobyciu
weglowodoréw.

Na trzeciej pozycji pod wzgledem liczby informacji w mediach na swdj temat znalazt si¢ kierujacy PGE Krzysztof
Kilian.

Bankowos¢

Najczesciej obecna w mediach osobg z branzy bankowej byt Zbigniew Jagielto, kierujacy PKO BP. Media cytowaty
wypowiedzi prezesa m.in. w kontekscie Bankowej Akcji Honorowego Krwiodawstwa, organizowanej przez PKO Bank
Polski.

Luigi Lovaglio z Pekao SA uplasowat si¢ na drugim miejscu w branzy. Wiele publikacji wigzato si¢ z 10. miejscem,
ktére szef Pekao zajatl na liScie najlepiej zarabiajacych prezesow.
Krzysztof Rosiriski z Getin Banku zajat trzecia pozycje.

Paliwa
Jacek Krawiec (PKN Orlen) byt najcz¢sciej cytowanym przedstawicielem branzy paliwowej w lipcu. Czgsto
przywotywana przez media byta wypowiedZ prezesa dotyczaca planéw zakupowych, w tym sieci Neste.
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Na drugim miejscu znalazt si¢ Pawet Olechnowicz (Lotos), a na trzecim Andrzej Magrys ze Statoil Polska.
Olechnowicz czgsto byt przywolywany w kontekscie potencjalnej wspétpracy energetycznej z Litwa.

Ubezpieczenia

Liderem jesli chodzi o ekspozycje w mediach branzy ubezpieczeniowej byt w lipcu Andrzej Klesyk, kierujacy PZU. W
mediach wciaz powracal temat wypowiedzi Klesyka na temat szkolnictwa wyzszego. Drugi popularny watek réwniez
ma edukacyjny charakter: prezes PZU zasiada w Radzie Programowej Akademii Lideréw Rynku Kapitalowego,
wspiera wigc miodych i zdolnych.

Na drugim miejscu wsréd szeféw firm ubezpieczeniowych uplasowat si¢ Jacek Podoba, prezes Grupy Europa SA, a na
trzecim Jarostaw Parkot dowodzacy Warta TUnZ SA

Instytut Monitorowania Mediéw wyraza zgodg na publikacje raportu, wynikow badan i dotagczonych do nich materiatéw
graficznych pod warunkiem podania Zrédia ("Instytut Monitorowania Mediéw”’) w artykule oraz oznaczenia w

grafikach.
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