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W tym roku w Polsce juz 25 038 0séb rozpoczgto budowe domu. Budujemy, aby mieé¢ swéj dom, dla rodziny, z
powodu bliskosci przyrody i wigkszego komfortu. Wyzwaniem dla budujacych sa formalnosci i kwestie finansowe.
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Czas przygotowania do budowy! upragnionego domu trwa Srednio 14 miesiecy, a same prace budowlane 22 miesigce.
Najwazniejszymi czynnikami przy wyborze technologii budowlanych sa energooszcz¢dnos¢ i koszty eksploatacji oraz
fatwosci montazu i trwalos¢. Tak wynika z badania ,,SILKA YTONG: Polskie Budowanie”, przeprowadzonego na
zlecenie Xella Polska dotyczacego charakterystyki i motywacji polskich inwestoréw indywidualnych.

Motywacja

Gtéwnym powodem podejmowania decyzji o budowie jest che¢ niezaleznosci — posiadania wiasnego domu. Waznym
argumentem jest zatozenie lub powigkszenie rodziny. Dla wielu oséb znaczenie ma mieszkanie poza miastem.
Mieszkancy blokéw wymieniaja takie czynniki motywujace do budowy domu, jak brak komfortu, mata powierzchnia
mieszkania, zachowanie sasiadow etc. Chwalg takze zalety posiadania wigkszej przestrzeni tj. miejsce na ogrdd,
swobode, cisze.

Kto buduje — charakterystyka inwestoréw indywidualnych

Z badania ,,SILKA YTONG: Polskie Budowanie” wynika, ze inwestor indywidualny ma zazwyczaj 31-40 lat i jest
dobrze wyksztatcony. Zdecydowana wigkszos¢ respondentdw, az 85 proc., jest w zwigzku matzeniskim i ma dzieci,
ktére sa na ich utrzymaniu — najcze¢sciej jedno lub dwoje.

Jak wyglada dom polskiego inwestora?
Przewazajaca wigkszos$¢ inwestoréw indywidualnych buduje domy wolnostojace w technologii murowanej. Niemal
dwie trzecie badanych, wznosi swoje domy wedtug projektu gotowego — pozostali wybieraja projekt indywidualny.
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— Na popularnosé projektow gotowych wptywa przede wszystkim ich dostepnosé (dokumentacje mozna otrzymac juz
na drugi dzien), szeroki wachlarz propozycji (szacuje sie, Ze na rynku jest ich ok. 20 000) oraz przystepne ceny
(Srednio ok. 2 000 z1). Najwiekszq zaletq czesto przytaczang przez inwestorow jest moZliwoS¢ zobaczenia wizualizacji
projektu, a nie rzadko rowniez gotowej realizacji budynku — méwi Hanna Krzyzosiak, Wiceprezes Zarzadu i
ekspert Domowy.pl.

W Polsce najczesciej mozna spotka¢ budynki parterowe z uzytkowym poddaszem (71 proc.), duzo rzadziej domy
pietrowe (18 proc.), czy tez domy parterowe bez uzytkowego poddasza (11 proc.). Inwestorzy nie decyduja si¢ raczej
na posiadanie piwnicy, tylko 16 proc. badanych mieszka w domu podpiwniczonym.

— Piwnica wymaga duzych naktadow — pracy i pieniedzy. Przed laty umieszczano w niej kottownie, spizarnie, pralnie,
czy garaz. Jednak wysoki koszt robot ziemnych oraz potrzeba wygodnego uzytkowania domu (bez dodatkowej
kondygnacji i pokonywania kolejnych schodow) sprawity, Ze wybierane sq domy z dobrze rozplanowanym programem
Sfunkcjonalnym, szczegdlnie z praktycznymi pomieszczeniami gospodarczymi — wyjasnia Hanna Krzyzosiak,
Wiceprezes Zarzadu i ekspert Domowy.pl.

Wyzwania na budowie

Wedlug badania ,,SILKA YTONG: Polskie Budowanie” najwigkszym wyzwaniem, trudnoscia do pokonania przez
inwestoréw podczas budowy domu sa formalnosci i finanse. Uzyskanie pozwolenia na budowe i dopetnienie
wszystkich kwestii formalnych wskazuje niemal potowa badanych (45 proc.), a pozyskanie funduszy na budowg domu
— 42 proc. Zdecydowanie mniejszym problemem jest wybdr wlasciwego projektu (22 proc.), czy wspodtpraca z
firmami wykonawczymi (18 proc.).

Podejmowanie decyzji

Decyzje zwiazane z budowa domu zazwyczaj podejmowane sg wspOlnie, cata rodzing. Badani potwierdzaja coraz
wigkszy poziom zaangazowania kobiet w budowe¢ domu — az 76 proc. dostrzega aktywno$¢ pari na tym polu. Co
wigcej, az 41 proc mezczyzn uwaza, ze kobiety zdecydowanie angazuja si¢ w kwestie zwigzane z budowa.

— Duzq aktywnoS¢ kobiet widac na kazdym z etapow budowy domu, szczegdlnie na etapie wyboru projektu. Panie
zwracajq wiekszq uwage na estetyke budynku i rozwiqzania funkcjonalne, panowie baczniej przygladajq sie kosztom
zwiqzanym z realizacjq. Z naszych obserwacji wynika, Ze kobiety coraz czesciej angazujq sie rownieZ w nadzorowanie
budowy — twierdzi Hanna Krzyzosiak, Wiceprezes Zarzadu i ekspert Domowy.pl.

Wyboér materialéw budowlanych
Internet (portale i fora budowlane) to najczgsciej wymieniane Zrédto informacji o materiatach budowlanych (59
proc.), respondenci odwiedzaja takze strony internetowe producenta (53 proc.) oraz czytaja fachowa prase (46 proc.)%.

Ponad 3/4 badanych twierdzi, ze na decyzje o wyborze technologii budowlanych wplywa przede wszystkim
energooszczednosé i koszty eksploatacji (77%). Ponad potowa wspominata o fatwosci montazu (52%) i trwatosci
(50%), a dopiero w dalszej kolejnosci o cenie (43%)3. Co piaty ankietowany bierze pod uwage ekologie i bycie
przyjaznym dla srodowiska.

— Coraz wyrazniej widad, ze inwestorzy indywidualni patrzq na budowe perspektywicznie. Chcieliby zuzywac mniej
energii i ptaci¢ mniejsze rachunki, wiec interesujq sie energooszczednymi technologiami budowlanymi. Odpowiednia,
catoSciowa kalkulacja kosztow budowy staje sie coraz bardziej istotna. To pozwala stawiac teze o nowych tendencjach
w budownictwie jednorodzinnym — twierdzi Cezary Szeszula, Prezes Zarzadu Xella Polska.

Materialy budowlane wybrane na etapie projektu przyjmuja si¢ finalnie w 2/3 przypadkéw. Pozostata grupa dokonuje
zmiany w stosunku do zapiséw projektowych. Powodem zmian jest najcze¢sciej chec posiadania na Scianach
wewngtrznych i zewngtrznych materiatéw od jednego producenta (25 proc.) oraz tatwo$¢ montazu i mozliwosé
samodzielnego wykonania (16 proc.). Co ciekawe, w przypadku doméw o $cianach zewngtrznych jednowarstwowych
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udziat betonu komdérkowego wynidst az 82 proc.

Terminy i efekty

Przygotowanie do budowy domu koriczy si¢ zwykle (dla 70 proc. badanych) w okresie od 6 do 24 miesigcy. Budowa
domu jednorodzinnego od momentu ztoZenia wniosku o pozwolenie na budow¢ do chwili wprowadzenia si¢ do domu
trwa Srednio 22 miesigce.

U blisko potowy respondentéw deklarowany czas budowy wynosi od 13 do 24 miesigcy (43 proc.), ponad jedna
czwarta buduje krécej niz rok (28 proc) albo dtuzej niz 2 lata (27 proc.).

W wigkszosci przypadkéw (73 proc.) prace budowlane zostaty ukoficzone w terminie. Jesli przytrafiaja sig
opdZnienia, trwaja zwykle kilka miesigcy — przecigtnie 4 miesiace.

Najczgsciej inwestorzy indywidualni (62 proc.) wprowadzaja si¢ do domu juz wykonczonego pod klucz, chociaz
ponad jedna piata zaczyna mieszkaé na etapie bialego montazu.

Podsumowanie

Wyniki badania ,,SILKA YTONG: Polskie Budowanie” prezentuja og6lna charakterystyke polskich inwestoréw
indywidualnych i pozwalaja méwi¢ o nadchodzacych trendach. Dazenie do ograniczania kosztoéw energii oraz
sprawnos¢ w procesie budowy beda w najblizszym czasie najwigkszym wyzwaniem dla inwestoréw.

Metodologia:

Badanie zostato przeprowadzone metoda CAWI (ang. Computer-Assisted Web Interview) — wywiadéw w formie
kwestionariuszy internetowych samodzielnie wypelnianych on-line przez respondentéw. Ankieta byta skierowana do
inwestoréw indywidualnych, ktérzy ukonczyli budowg domu w ciagu ostatnich 2 lat oraz tych, ktérzy sa w trakcie
budowy domu i dokonali juz zakupu wszystkich lub czg¢sci materiatéw do wznoszenia $cian. W badaniu wzigty udziat
osoby, ktére dzigki swojemu doswiadczeniu moga zobrazowac obecne tendencje w budownictwie jednorodzinnym.
Wyniki zostaty zebrane w dniach 3 kwietnia — 7 maja 2012. Lacznie uzyskano 165 odpowiedzi.

Badanie zostato zrealizowane we wspélpracy z firmg badawcza AT Research.

1) Jest to czas liczony od momentu podjecia decyzji o budowie (bedziemy budowali dom) do momentu faktycznego
rozpoczecia budowy (wbicia pierwszej topaty).

2) Badani mieli wskazac wszystkie Zrédta, z ktérych korzystali.

%) Badani mieli wskaza¢ trzy najwazniejsze czynniki.
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XELLA Polska Sp. z 0.0. oferuje energooszczg¢dne materiaty budowlane: YTONG, YTONG MULTIPOR, YTONG
ENERGO i SILKA. Priorytetami Xelli sa jako$¢ produkcji — polskie zaklady byly wielokrotnie nagradzane w tej
kategorii; a takze profesjonalne wykonawstwo — od 2012 roku dostgpna jest innowacyjna ustuga ,,szkolenie na
budowie”, Xella rozwija réwniez autorski program edukacyjny dla szkét i uczelni technicznych — Akademia
Murowania SILKA YTONG.

Xella prowadzi sprzedaz poprzez sie¢ dystrybucji na terenie Polski oraz w krajach takich jak: Litwa, Lotwa, Ukraina,
obwdd Kaliningradzki. W grupie zatrudnionych jest okoto 700 oséb.

Wigcej informacji w serwisach: www.ytong-silka.pl, www.budowane.pl, www.ZdrowaBudowa.pl,
www.akademiamurowania.pl

Xella Polska
Wiecej informacji z firmy Xella Polska ( PRESS BOX)

strona4 /4


http://www.ytong-silka.pl
http://www.budowane.pl
http://www.ZdrowaBudowa.pl
http://www.akademiamurowania.pl
budownictwo/xella-polska-sp.-z-o.o.html

