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Tablety niekwestionowanym hitem sprzedazowym tej wiosny

NEONET, jedna z najwigkszych sieci sprzedazy RTV AGD w Polsce, podsumowata trendy sprzedazowe ostatnich
miesigcy. Z danych firmy wynika, ze najwigkszym hitem tej wiosny, notujacym wzrosty sprzedazy nawet na poziomie
100% z miesiaca na miesiac, sg tablety. Tendencja ta dotyczy zardwno najtaiszych wersji sprzetu, jak GOCLEVER
TAB A73, ktéry w NEONET dostepny jest juz za 369 zt (cenowa odpowiedZ na oferte Biedronki), jak i
zaawansowanych modeli z wyzszej potki cenowe;.

Eksperci NEONET oceniaja, ze wplyw na wzrosty sprzedazy maja: rosnaca aktywno$¢ promocyjna producentéw,
przesunigcie granicy dostgpnosci cenowej, ktéra uczynita tablet sprzgtem osiagalnym niemal dla kazdego, a takze
generalny trend preferencji dla sprz¢téw mobilnych — zapewniajacych dostep do komunikacji i rozrywki w kazdym
miejscu, bez kabla. W najblizszych tygodniach rynek czeka jeden z najintensywniejszych okreséw sprzedazowych roku
— zakupy prezentéw komunijnych.

Polacy pokochali tablety

Tablety, czyli przenos$ne urzadzenia multimedialne taczace funkcje komputera i telefonu, podbijaja polski rynek.

. Lablety idealnie wpisaly si¢ w jeden z najbardziej dynamicznych obecnie trendow konsumenckich: potrzebe
posiadania maksymalnie prostego dostepu do szeroko rozumianej komunikacji w kazdym momencie, w kazdym
miejscu. Polacy, gtéwnie mtodzi, pokochali je przede wszystkim za mobilnos$¢ — dostep do informacji czy rozrywki
zawsze pod rgka, bez kabla. W ostatnim roku bardzo duze znaczenie dla wzrostu tego rynku miaty dwie tendencje: z
jednej strony — rosnaca aktywnos¢ reklamowa producentéw, przede wszystkim tych ,,z wyzszej pétki” technologicznej,
ktérzy kreuja mode na tablety jako niezbedny gadzet. Z drugiej zas — jednoczesne przesunigcie granicy dostgpnosci
cenowej sprzetu, ktéry za sprawa promocji cenowych i wprowadzenia na rynek prostszych modeli, stat sig¢ osiagalny
niemal dla kazdego, w cenie nawet ponizej 400 ztotych” — méwi Michat Poroszewski, specjalista ds. marketingu
NEONET, jednej z najwigkszych sieci RTV AGD w Polsce, obejmujacej takze mniejsze miasta.

Hity sprzedazowe — ktdre tablety ciesza si¢ najwigksza popularnoscia?

»W przypadku zakupu tabletéw mozna rozr6zni¢ dwie podstawowe grupy konsumentéw: tych, ktérzy kupuja
najdrozsze i najbardziej zaawansowane modele i tym samym wyznaczaja trendy wsrdéd innych oraz tych, ktérzy te
trendy podpatruja i pragna mie¢ podobne urzadzenie, jednoczesnie nie wydajac wigkszej kwoty. Za tym
zréznicowaniem potrzeb podazyla réwniez segmentacja cenowa rynku — sprzedaja si¢ gléwnie najnowoczesniejsze
modele w przedziale cenowym 1500-2500 ztotych albo modele w podstawowych wersjach, najbardziej dostepne
cenowo — w przedziale juz od okoto 300 do 500 ztotych. Hitem ostatnich tygodni jest bez watpienia model
GOCLEVER TAB A73, ktéry w naszej sieci dostgpny jest za 369 zt (cenowa odpowiedZ na ofert¢ Biedronki). Jednak
klienci czgsto wybieraja takze modele za ok. 2000 zi, bardziej zaawansowane, o lepszych parametrach i jakosci
wykonania” — méwi Michat Poroszewski, specjalista ds. marketingu NEONET.

Wsréd najbardziej popularnych, w czoléwce sprzedazy znajduja si¢ m.in:

- GOCLEVER TAB A73 — w cenie 369 zt (cenowa odpowiedZ NEONET na oferte Biedronki)
- GOCLEVER TAB A103 — za 559 zt
- Lark FreeMe 70.1 — 249 zt

Zdaniem ekspertow NEONET, decydujac si¢ na zakup tabletu, warto sobie zada¢ pytanie, do czego tak naprawde
chcemy go uzywacd. Jesli potrzebny jest nam on gléwnie do grania w gry czy korzystania z portali spolecznosciowych,
to kazde urzadzenie sprawdzi si¢ dobrze w tej roli. Jezeli jednak mamy zamiar uzywac bardziej rozbudowanych
aplikacji, przeglada¢ materialty multimedialne w najwyzszej jakosci czy korzysta¢ z dodatkowych akcesoriow, warto
zainwestowac i kupi¢ model z wyzszej potki. Kluczowa réznica, obok zakresu funkcji dodatkowych, lezy w komforcie
uzytkowania, szybkoSci dziatania i jakoSci wySwietlanego obrazu. Istotny jest tez rozmiar ekranu - zasadniczo tablety
sprzedawane sg w dwoéch rozmiarach: 7 i 10 cali. Ze wzgledu na wygodg uzytkowania, lepiej zdecydowac sig na tablet
o wigkszej przekatnej ekranu. Jezeli natomiast zalezy nam na jak najwigkszej mobilnosci lub mamy zamiar uzywaé go
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jako nawigacji samochodowej, lepiej kupi¢ mniejszy model.

Prezenty komunijne — producenci przygotowuja si¢ na jeden z intensywniejszych okreséw roku

Jak co roku, w maju kilkaset tysigcy dzieci przystapi do Pierwszych Komunii. Cate rodziny staja znowu przed
pytaniem: co kupi¢ o§miolatkowi? Od kilku lat standardowe prezenty, jakimi byly rowery i zegarki, wypiera
elektronika: konsole do gier, komdrki, laptopy, a nawet telewizory. Na prezenty komunijne w kategorii sprzgtu RTV
Polacy wydaja coraz wigcej pienigdzy — ceny najpopularniejszych ksztattuja sie¢ w przedziale od kilkuset do nawet kilku
tysigcy ztotych. Czesto na drozszy sprzet sklada si¢ cata rodzina.

»W zeszlym roku wsrdéd sprzedazowych hitow znalazly si¢ laptopy, smartfony i konsole. W tym roku podobnie

- obserwujemy bardzo duzy wzrost zainteresowania netbookami i smartfonami, ale na czoto prezentowej listy
wysuwaja si¢ tablety. Jak co roku, w okresie komunii oczekujemy zwigkszenia sprzedazy - spodziewamy si¢, ze
produkty popularne wsréd dzieci bgda w tym okresie sprzedawaty sig Srednio o 20-30% lepiej. Niewatpliwym hitem
sprzedazy w tym roku sg tablety, ktére utrzymajq zapewne 100% wzrost - konkuruja one bardzo mocno z 10 calowymi
netbookami i1 widaé wyraZnie, ze coraz czgSciej z nimi wygrywaja. Producenci tabletéw réwniez zauwazyli, ze coraz
czeSciej odbiorcami ich produktéw staja sig dzieci i mtodziez i przygotowali specjalne oferty. Np. w modelu Lark
FreeMe 70.1, ktéry jest jednym z popularniejszych prezentéw, dostajemy fabrycznie zainstalowane 1300 lektur
szkolnych, co dodatkowo kusi rodzicéw” — méwi Michat Poroszewski, specjalista ds. marketingu NEONET.

Do czego uzywamy tabletow?

Na podstawie danych NEONET, jednej z najwigkszych sieci sklepéw RTV AGD w Polsce, obejmujacej takze mniejsze
miasta, mozna stwierdzié, ze wigkszos$¢ klientéw kupujacych tablety posiada juz w domu komputery stacjonarne badz
laptopy. O kupnie tabletu decyduja wzgledy praktyczne, wygoda oraz sposéb, w jaki konsumujemy tresci w Internecie.
Wigkszos¢ traktuje tablety jako Zrédto mobilnej rozrywki i uzywa ich do szybkiej komunikacji ze znajomymi czy
surfowania w sieci bez wzgledu na miejsce, w ktérym sig¢ znajduja. Dzigki swoim matym rozmiarom i niskiej wadze,
urzadzenia te bardzo dobrze sprawdzaja si¢ w podrézy. Sa réwniez idealnym rozwigzaniem dla os6b, ktére nie moga
si¢ nigdzie ruszy¢ bez ulubionej lektury, a czgsto rozmiar i waga bagazu nie pozwalaja na zabranie ze sobg tradycyjnej
ksiazki. Niektore urzadzenia sa réwniez wyposazone w GPS — dzigki temu bardzo dobrze sprawdzg si¢ jako nawigacja
samochodowa badZ zastgpujac mape podczas wycieczki po miescie. Osoby, ktére nie moga przegapic¢ ulubionego
serialu czy meczu pitkarskiego, maja mozliwos¢ zakupu modeli wyposazonych w tuner telewizji cyfrowej Dvb-t.

Klienci, ktérzy decyduja si¢ na uzywanie tabletéw do pracy, czgsto decyduja si¢ na drozsze, a co za tym idzie bardziej
zaawansowane technologicznie i wydajniejsze modele, ktére pozwalaja na pracg z wieloma aplikacjami jednoczes$nie.
Dzigki dodatkowym akcesoriom, tj. klawiatura mozemy komfortowo pracowaé, odpisywaé na maile czy
przygotowywaé dokumenty gdziekolwiek bedziemy. Urzadzenia bardzo dobrze sprawdzaja si¢ podczas pracy w terenie
Iub gdy musimy zaprezentowacé klientowi nasz produkt, a nie zawsze mamy miejsce na rozlozenie laptopa.

Kluczowa w przypadku tabletéw jest personalizacja - mozliwo$¢ instalowania dodatkowych aplikacji zapewnia dostep
do stale rosnacej liczby funkcji, stuzacych do niezliczonej liczby zastosowari biznesowych, naukowych i
rozrywkowych. Zasadniczo nie ma modeli adresowanych typowo dla dorostych, dzieci, gtdéwnie do pracy lub
rozrywki. ,,Podobnie jak w przypadku telefonéw czy komputeréw, to od nas zalezy, co znajdzie si¢ w tablecie.
Biznesmen skorzysta z aplikacji z notowaniami gietdowymi, sportowiec z aplikacji pokazujacych ilo$¢ przejechanych
kilometréw i spalonych kalorii, a dzieci z calej masy gier i programéw interaktywnych stuzacych zabawie i nauce” —
méwi Michal Poroszewski, specjalista ds. marketingu NEONET.

NEONET
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