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Marka ,,E” jest obecna na rynku od ponad 40 lat. To wtasnie E wprowadzito na rynek pierwszy proszek enzymatyczny-
E jak enzymatyczny. Marka E stala si¢ swoista ikona, ktéra towarzyszy polskim gospodyniom domowym w
wykonywaniu ich codziennych obowiazkéw i sprawia, ze nawet tak rutynowa czynnos¢ jak pranie staje si¢
przyjemnoscia.

Proszki i ptyny do ptukania tkanin czyli dwie podstawowe kategorie produktéw marki, niezmiennie od wielu lat naleza
do Scistego grona lideréw rynku. Jest to zastuga stalej dbatosci o najwyzsza jakos¢ i innowacyjnos$¢ produktow, a takze
przemyslanej i konsekwentnie realizowanej strategii marketingowej. Rok 2011 to dla ,,E” okres wzrostu i znaczacego
umocnienia pozycji.

Proszki do prania ,,E” osiagnety najwyzsze udziaty w historii marki i wynosza 11%. Dato to marce 3 miejsce ze
wzrostem na poziomie +1,3% przy rynku spadajacym wartosciowo Sredniorocznie o 10% (AC Nielsen §rednioroczne
udziaty warto$ciowe na koniec okresu Listopad-Grudzien 2011, cata Polska).

W hipermarketach w ujgciu wartoSciowym przy 11% spadku catej kategorii proszkéw w 2011, marka ,,E” jako jedyna
zanotowata wzrost w obrotach +8%, co przetozyto si¢ na dodatkowe 1.4% wartoSciowych udzialéw rynkowych w skali
roku (udzialy wartoSciowe E w hipermarketach 8.3% AC Nielsen §rednioroczne udzialy wartosciowe na koniec okresu
Listopad-Grudzieri hipermarkety).

Warto podkresli¢, ze pod wzgledem ilosci szt sprzedanych w hipermarketach w 2011 roku, E to marka nr 3 z 10,6%
udziatami w kategorii (AC Nielsen $rednioroczne dane za okres Styczen-Grudzien 2011).

Analizujac wyniki sprzedazy proszkéw E w handlu tradycyjnym, réwniez widaé, wyrazna przewagg ,,E” nad
konkurencja. Udziaty ,,E” na poziomie 12.8% w kanale tradycyjnym daty marce 2 miejsce (AC Nielsen srednioroczne
udziaty na koniec okresu Listopad —Grudzien 2011).

W marcu 2011 roku miat miejsce relaunch ,,E Soft Water Formula Active Plus”. Od§wiezona linia proszkéw
wyposazonych w system zmigkczajacy wodg zostata wzbogacona o dodatkowe sktadniki aktywne.

Ptyny do ptukania, jako druga z wiodacych linii produktowych marki ,,E” — réwniez odnotowaty sukces. Sa numerem 3
na rynku i zdecydowanie umocnily swoja pozycje, odnotowujac az 3.3pkt% wzrostu udziatéw wartosciowych w 2011
roku. Byt to najlepszy wynik w tej kategorii.

Plyny do tkanin ,,E” sa jedyna marka w tym segmencie, ktéra rosnie rok do roku. Ich udziat wartos$ciowy w rynku
wyni6st juz 12,5% (Srednioroczne udziaty na koniec okresu listopad -grudzieri 2011). Wartos¢ sprzedazy ptynéw ,,E”
wzrosta o 33% (w stosunku do roku poprzedniego), podczas gdy caty rynek ptynéw spadt srednio o 1,8%.

W kanale hipermarketéw ,,E” znalazto si¢ na trzecim miejscu z udziatami wartoSciowymi na poziomie 12% i wzrostem
sprzedazy o 21% (przy wartoSciowym spadku rynku o 1%).

W kanale tradycyjnym marka ,,E” zanotowata 23% wzrost w obrotach kategorii przy jednoczesnym spadku pozostatych
gtéwnych graczy. Srednioroczne udziaty wartosciowe na koniec okresu listopad -grudzieii 2011 wyniosty 18.8% co
znacznie zredukowato dystans dzielacy marke E to wicelidera rynkowego. Koiicéwka roku w handlu tradycyjnym byta
dla ptynéw do tkanin E bardzo mocna- marka E osiagne¢la rewelacyjne rezultaty (udziaty wartoSciowe na poziomie
20.8% (na koniec okresu listopad -grudzien 2011) pozwolity marce wej$¢ na drugie miejsce w segmencie ptynéw do
tkanin.

W 2011 roku marka ,,E” rozszerzyta portfolio swoich produktéw o nowa lini¢ perfumowanych koncentratéw do
ptukania tkanin ,,E Perfume Style”, sygnowana hastem: ,,Perfumy dla Twoich ubran”. Przy tej okazji nawigzano
wspotprace z Robertem Kupiszem. ,,E Perfume Style” wystapito w roli jednego z gtéwnych sponsoréw listopadowego
pokazu kolekcji projektanta, podkreslajac tym samym, ze moda i zapach tacza si¢ ze soba w nierozerwalny sposéb.
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Codzienne prowadzenie domu to bardzo wazna praca, ktéra zdecydowanie zastuguje na uznanie wszystkich
domownikéw. Sukces naszych produktéw dowiddt, ze dbajac o rodzing warto postawi¢ na dobrego i sprawdzonego
partnera - marke ,,E” — méwi Anna Rogalska, Dyrektor Marketingu i Rozwoju Produktu PZ Cussons Polska S.A.
Wsparciem w promocji wszystkich produktéw marki ,,E”, byla ogélnopolska loteria konsumencka, w ktérej do
wygrania byly samochody, zestawy produktowe i karty przedptacone o wartosci 2 000z1.

Trudno przecenic¢ takg forme komunikacji z klientami. — méwi Katarzyna Jamiotkowska, Starszy Kierownik Marki.
Tak rozbudowana akcja promocyjna i duza pula atrakcyjnych nagréd umozliwiata dotarcie do statych klientéw oraz
dawata szanse tym, ktérzy jeszcze nie wyprobowali produktéw z rodziny ,,E”. Wierzymy, ze szczegdlnie tej drugiej
grupie odbiorcéw, mozliwos$¢ zdobycia nagréd potaczona z odkryciem waloréw produktéw marki ,,E”, sprawita wiele
przyjemnosci i satysfakcji. Takie dziatania promocyjne z zalozenia maja na celu maksymalizacj¢ sprzedazy i
zwigkszenie obrotéw oraz udziatéw produktéw marki. W naszym przypadku, to narzg¢dzie dato stuprocentowy sukces,
poniewaz konsumenci coraz czgSciej wybieraja ,,E”, zmniejszajac tym samym dystans dzielacy marke od konkurencji.
— kontynuuje Katarzyna Jamiotkowska.

Biuro prasowe marki E
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