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Globalny relaunch marki Dulux

Migdzynarodowa marka Dulux, jeden z najwigkszych producentéw farb , impregnatéw oraz lakieréw przeprowadzita w
tym roku globalny relaunch, skupiajacy si¢ wokét wspdlnej idei ,,Let’s Colour”. Jesli chodzi o rynek farb
dekoracyjnych, przemiany te wydaja si¢ znaczacymi w branzy. Poczawszy od §wiezego i inspirujacego logo, przez
nowa, bardziej funkcjonalng , bogatg w innowacyjne rozwigzania strong internetowq az po same produkty, a co za tym
idzie - komunikacje¢ z potencjalnymi klientami.

Dulux wychodzi naprzeciw konsumentom, tworzac nowg architekturg produktowa. Paleta barw zostata sprawnie
podzielona na cztery grupy, majace trafia¢ do konkretnych nabywcow.

Linia Inspiration, skupiajaca produkty z serii Colours of The World (Kolory Swiata) oraz Creations prezentuje
odcienie dla os6b odwaznych, kreatywnych, ciekawych Swiata, szukajacych inspiracji, cenigcych sobie indywidualnosé
1 wysmakowane wzornictwo. Dulux wprowadza konsumenta w §wiat koloréw Bali, Andaluzji czy Prowans;ji.
Zwolennicy dbania o Srodowisko i wszelkich rozwigzan ekologicznych znajda co$ dla siebie w grupie produktéw
Harmony, skupiajacej si¢ na farbach z serii Family Zone - ze §ladowa iloScia rozpuszczalnikéw, jednak
charakteryzujacych si¢ odpornoscia na zmywanie czy wysokim poziomem krycia. Dla perfekcjonistow, cenigcych
sobie nowinki technologiczne w tym zakresie powstata linia Technology. Farby Swiatto i Przestrzen, Kuchnia i
Lazienka oraz Dulux Latex Matt charakteryzuja si¢ wysoka jakoscia i funkcjonalnoscia zaréwno jesli chodzi o wyboér
jak i uzytkowanie okreslonych produktéw.

Ostatnig seria, proponowang przez firme jest Basic, a farby Dulux Acryl Matt oraz Classic White stawiaja na fatwos¢ i
dostepnosé, skupiajac wokét siebie konsumentéw, pragnacych wyrazié siebie poprzez najprostsze rozwiazania w
aranzacji wnetrz. Dulux, wprowadzajac taki wtasnie podziat, znacznie utatwia wybér koloréw oraz podkresla
indywidualno$¢ kazdego ze swoich klientéw.

Ponadto, nie ma nic prostszego niz dopasowanie odpowiedniej barwy do swojego wngtrza, wykorzystujac innowacyjne
aplikacje, dostepne na stronie internetowej www.dulux.pl . Dulux Colour Owner, Dulux Mouse Painter czy Dulux
Colour Click pozwalaja klientowi na czerpanie inspiracji z otaczajacego srodowiska, komponowanie koloréw
poszczeg6lnych elementéw czy sprawdzenie jak dana barwa pasowac bedzie do konkretnej przestrzeni.

Relaunch marki zwraca uwagg potencjalnego klienta na srodowisko naturalne, wspierajac globalna akcj¢ spoteczna
Let’s Colour, zmieniajaca nie tylko szare, smutne powierzchnie w petne koloru i wigoru miejsca, ale tez zycie ludzi,
ktérzy dostaja szanse, by ubarwié §wiat dookota siebie. Swiezy, ekologiczny profil firmy promuje opakowania i karte
koloréw, nadajace si¢ do recyklingu, redukuje emisj¢ dwutlenku wegla, pojawita sig takze nowos¢ produktowa o
obnizonej emisji LZO po to, by méc diuzej cieszy¢ sig tym, co oferuje nam nasza planeta.

Rok 2012 jest wigc dla firmy czasem wielu zmian i przeobrazeri. Nowe, dynamiczne i petne wigoru logo - ludzka
posta¢ z kolorowa wstega - daje klientowi zastrzyk pozytywnej energii, zacheca do zmian, promuje rados$¢ i twércza
ekspresje. Dulux, dodajac kolor do zycia ludzi, poprzez swoja ofert¢ umozliwia zmiang nie tylko kuchni czy sypialni,
ale tez otaczajacego nas srodowiska.



http://www.dulux.pl
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