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PARADYZ

Grupa Paradyz, wychodzac naprzeciw zmieniajacym si¢ trendom w designie i oczekiwaniom klientéw, 12 marca
oficjalnie zaprezentowata nowy system identyfikacji wizualnej. Firma obecna jest na rynku od ponad 22 lat, dlatego
nowe logotypy Grupy Paradyz tacza w sobie histori¢ z nowoczesnoscia.

Przetarg na nowg identyfikacje wizualng dla Grupy Paradyz wygrata Agencja Brand Nature Access z Warszawy, ktora
zaprosilta do wspélpracy Swiatowej stawy designera, Janusza Kaniewskiego (Kaniewski Haute Design).

Grupa Paradyz zajmuje si¢ produkcja ptytek ceramicznych, dzigki ktérym klienci w blisko 40 krajach na Swiecie ciesza
si¢ pieknie zaaranzowanymi wnetrzami. Firma, od poczatku swojego istnienia, ktadta duzy nacisk na rozwdj potaczony
z innowacyjnoscia produktéw, najwyzszg jakoscia oraz nowatorskim designem. Przyczynito si¢ to do tego, ze Grupa
Parady?z jest dzisiaj jednym z lideréw na polskim rynku ceramicznym oraz producentem ptytek cieszacych si¢ duza
popularnoscia na rynkach zagranicznych.

Nowe logotypy sa odzwierciedleniem pozytywnych i dynamicznych, wciaz dokonujacych si¢ zmian w naszej firmie
oraz wyrazem wartosci, jakimi si¢ kierujemy. Symbolizuja one takze mocng pozycj¢ firmy na polskim rynku oraz jej
bogata ofertg — méwi Pawet Luczka, Prezes Zarzadu Grupy Paradyz. Jestem przekonany, Ze zmiana naszej
identyfikacji wizualnej wptynie na wigksza rozpoznawalno$¢ firmy. Mam tez nadzieje, Ze klienci i specjalisci z branzy
ceramicznej obdarza, dzigki tej zmianie, Grupg Paradyz oraz jej produkty jeszcze wigkszym zaufaniem — dodaje Pawet
Luczka.

Przetarg na nowa identyfikacje¢ wizualna dla Grupy Paradyz wygrala agencja brandingowa BNA (Brand Nature
Access), ktdra dziata na rynku od 2001 roku, a jej domena jest identyfikacja wizualna, czyli design brand identity oraz
corporate identity. Przystgpujac do realizacji kampanii dla Grupy Paradyz, doszliSmy do wniosku, ze stowo Paradyz
samo w sobie ma wielki potencjal markowy. WiedzieliSmy, ze nowe logotypy musza by¢ ,,modowe” i posiadaé
elementy luksusu oraz klasy — tego co nazywa si¢ w trendach ,,massclusivity”, a co okresliliSmy jako looks great —
méwi Mariusz Przybyt, wiceprezes Zarzadu, wspétwtasciciel firmy BNA.

Agencja BNA do wspétpracy nad nowy wizerunkiem Grupy Paradyz zaprosita Janusza Kaniewskiego, jednego z
najwyzej notowanych projektantéw w polskim biznesie, ktéry jest wyktadowca Istituto Europeo di Design w Turynie i
Royal College w Londynie. Jest on takze wspdtzatozycielem migdzynarodowego studia projektowego Kaniewski Haute
Design. Projekt nowych logotypéw Grupy Paradyz nie powstat w studio ani biurze. Powstal po dtugim spacerze nad
rzeka. Inspiracja tutaj byta pewna intymnos¢ kontaktu cztowieka i przyrody. Na ten projekt ztozyly si¢ trzy
podstawowe zywioty: ziemia, ogief, woda oraz dotyk ciata cztowieka wraz ze §wiadomoscia, ze wytwarzanie ceramiki
jest jedna z najbardziej antycznych umiejgtnosci ludzi. Polega ona na odebraniu ziemi naturalnych pierwiastkéw i
poprzez przetworzenie reka cztowieka wydobycie przyjemnosci. Stowo Paradyz potrzebowalo oprawy graficznej, ktéra
bedzie wlasnie opowiadata o tych podstawowych pierwiastkach — méwi Janusz Kaniewski.

Grupa Paradyz zaplanowata wielokanatowa komunikacj¢ zwiazang ze zmiang identyfikacji wizualne;.
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Grupa Paradyz, w sktad ktorej wchodzq spotki Ceramika Parady?z Sp. z o.0. i Parady?z Sp. 7 0.0., to wiodqcy polski
producent ptytek ceramicznych. Od ponad 22 lat tworzy produkty, ktore zyskujq uznanie klientow w 37 krajach na catym
Swiecie. Produkty Grupy Paradyz powstajq w pieciu zaktadach produkcyjnych wyposaZzonych w nowoczesny i
zaawansowany park maszynowy. Inwestycje w nowoczesne technologie, doskonata jakos¢é wyrobow oraz uznane
wzornictwo to podstawa dynamicznego rozwoju firmy. Oferte wyrdznia nowatorski design, dbatos¢ o dopracowanie
detali oraz szeroka gama kompletnych kolekcji Scienno-podtogowych i elementow zdobniczych w wielu formatach, co
daje szerokie mozliwosci aranzacji odmiennych w charakterze wnetrz. Obecny potencjat rynkowy Grupy Paradyz to
1700 pracownikow oraz trzy marki w portfolio produktowym - marka Kwadro skierowana do segmentu
ekonomicznego, marka Parady? oferujqca szerokq palete kolekcji w réznych stylach i formatach oraz marka My Way
Paradyz; Group - propozycja premium skierowana do najbardziej wymagajqcych klientow, ktorzy poszukujq
indywidualnych i nowatorskich rozwiqzan w zakresie wzornictwa oraz technologii wykonania. Elegancja, styl, rados¢,
klasyka, a takie nowoczesny minimalizm - produkty Grupy Parady? to pewny i najlepszy z mozliwych wyboréw - to
gwarancja pieknego wnetrza. Uznanie klientow potwierdzone dynamicznie rosnqcymi wynikami sprzedazy oraz
licznymi nagrodami przyznanymi w prestizowych konkursach — m.in. tytut ,,Ambasador Polskiej Gospodarki 2011,
Ziote Godto w kategorii QI Product w konkursie ,, Najwyzsza Jakos¢ Quality International”, nagrode "Filary Polskiej
Gospodarki 2010”, ,, JAKOSC ROKU ZEOTO 20117, oraz ,,Wielka Perta Ceramiki UE 2011 z diamentami” dowodzq,
ze Grupe Parady? mozna dzis uwazac za przewodnika po swiatowym designie na rodzimym rynku materiatow
budowlanych i wyposazenia wnetrz oraz doskonatq wizytowke polskiego przemystu na swiecie.

Ceramika Paradyz
wigcej informacji (PRESS BOX )
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