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Zblizajace si¢ piltkarskie mistrzostwa spowodowatly ,,wysyp” najrézniejszych sponsoréw turnieju EURO 2012, ktérzy
za breloczek, czapke z logo lub nikta szans¢ wylosowania biletu na mecz prébuja roznieci¢ emocje rowne finatlowi
Polska — Hiszpania. Sie¢ Media Markt poprzez swoja najnowsza kampani¢ chce zwréci¢ uwage kibicdw na korzysci o
wiele bardziej uchwytne.

Media Markt nie jest sponsorem mistrzostw, gwiazdoréw futbolu czy dziataczy pitkarskich, o budowie stadionéw nie
wspominajac. Jest liderem ekstraklasy RTV/AGD, ktéry gra do jednej bramki wraz z rzeszg kibicéw chcacych Sledzic¢
mistrzostwa nie z uzyciem lornetki z ostatnich miejsc na stadionach, ale takze wygodnie, w domu z pozycji kanapy i w
telewizorze o najwyzszej rozdzielczosci, w technologii 3D...

Wobec najnowszych dziatan marketingowych Media Markt ogromne sumy wydawane przez sponsoréw EURO 2012
na dorazne korzys$ci wizerunkowe sa na spalonej pozycji.

,,Nie sponsorujemy gwiazdoréw futbolu/dziataczy/mistrzostw!” Sponsorujemy kibicow: Wyczerpujaco niskie ceny i
szeroka tawka produktéw to odpowiedz Media Markt na ,,gadzeciarskie” chwyty i to z gwarancja emocji nawet w
starciu z ofertami internetowymi.

Pozostato jeszcze kilka miesigcy, aby dobrze przygotowac si¢ do mistrzostw. W tym czasie w sklepach Media Markt
beda pojawiad si¢ produkty, do ktérych serce niejednego kibica zabije szybszym tgtnem.

»INajnowsza kampania Media Markt to prowokujace szyderstwo z polskiej ,,goraczki” sponsoringu za wszelka ceng.
Najwigksza sie¢ sklepdw z elektronikg uzytkowa nie zamierza ogrzewac si¢ odbitym blaskiem mistrzostw i z szacunku
dla swoich Klientéw przekazuje im prosty komunikat i przejrzysta ofertg: naprawde niskie ceny”. — méwi Ewelina
Piatek, Manager ds. marketingu Media Markt.

Akcja pod hastem ,,Nie sponsorujemy...” jest roztozona w czasie. Etap teaserowy trwa od 15 do 23 lutego, nastgpnie
przeprowadzona zostanie kampania produktowa, ktéra potrwa od 24 do 29 lutego. W nadchodzacym okresie nalezy
spodziewac si¢ kolejnych odston.

Za opracowanie i przygotowanie promocji odpowiadaja dwie agencje kreatywne: Opus B oraz Demner, Merlicek &
Bergmann, ktére beda przez caty okres komunikacji (luty — czerwiec) nadzorowaé projekt wraz ze studiem filmowym
Ideal Ideal.

Media do kampanii: telewizja, internet, prasa codzienna, outdoor i radio zostaly zakupione przez dzial planowania
mediéw Media Saturn Holding i dom mediowy Universal McCann.

Spot: http://youtu.be/ezurBTWDumE
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