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Popularnos¢ stron internetowych przedstawicieli kategorii FMCG

Jak wynika z najnowszych badari Megapanel PBI/Gemius, sie¢ handlowa Lidl posiada najczgsciej odwiedzana strong
internetowa w badaniach kategorii FMCG. Strona dost¢pna pod adresem www.lidL.pl jako jedyna w segmencie
przekroczyta barierg 1,7 mln realnych uzytkownikéw.

Zgodnie z najnowszym badaniem Megapanel PBI/Gemius realizowanym przez Polskie Badania Internetu Sp. z 0.0. i
Gemius SA, strona www.lidl.pl moze pochwali¢ si¢ 1,731 mln realnych uzytkownikéw miesigcznie. Dla poréwnania —
witryny konkurencyjnych sieci, takich jak Tesco, Biedronka i Carrefour maja znacznie mniej uzytkownikéw -
odpowiednio ponad 200 000, 600 000 i az 1 000 000 uzytkownikéw mniej.
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Co stoi za tym wynikiem?

Magnesem przyciagajacym coraz wigksza rzesz¢ uzytkownikow jest oferta tygodni tematycznych kuchni §wiata.
Mitos$nicy najlepszych produktéw z catego Swiata wiedzg, ze to wlasnie na stronie www.lidl.pl moga w dowolnym
czasie i z dowolnego miejsca dowiedzie¢ sig, jakie specjaty w ramach tygodni tematycznych (np. wloskich,
meksykariskich czy francuskich) beda juz niebawem dostepne na sklepowych pétkach. Co wigcej, przepisy znajdujace
si¢ na stronie pozwalaja od razu skomponowa¢ menu na kulinarng ucztg tematyczna w swoich wlasnych czterech
katach.

Dodatkowo wraz z rozpoczynajacym si¢ tygodniem na stronie pojawiaja si¢ najnowsze oferty artykuléw spozywczych,
a takze regularnie prezentowana jest oferta produktéw przemystowych, odziezowych, sprzgtu AGD, czy tez réznego
rodzaju akcesoriéw. Wielu klientéw docenia takze pelna przejrzystos¢ komunikacji — na stronie kazdy moze sprawdzic¢
certyfikaty przyznane poszczegélnym produktom dostepnym w sieci oraz dowiedziec si¢ wigcej o prowadzonych przez
sie¢ Lidl dziataniach CSR oraz ich efektach.

* Zrodto: Badanie Megapanel PBI/Gemius realizowane przez Polskie Badania Internetu Sp. 7 0.0. i Gemius SA
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