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Od wielu lat redakcja ,,Reader’s Digest”, znanego miesi¢cznika o zasiggu Swiatowym, przyznaje w imieniu swoich
czytelnikéw nagrode Produkt Roku 2011. Wyboru dokonuja sami konsumenci, a nie dziennikarze, tak wigc mozna
uznad to wyrdznienie za gtos uzytkownikow, ktérzy wskazuja swoje preferencje.

»Reader’s Digest” — tym razem z portalem www.digest.com.pl — przeprowadzit juz 7. edycje swojego badania
konsumenckiego majacego wyloni¢ najchetniej i najczesciej kupowane produkty w roku 2011. Ankieta zostata wystana
do 120.000 internautéw z liczacej ponad 730.000 bazy danych czytelnikéw popularnego miesigcznika. Wyniki
tegorocznego rankingu zostaty opracowane na podstawie 1 200 odpowiedzi stanowiacych reprezentatywna prébe
badawcza.

Ankieta skierowana do czytelnikéw ,,Reader’s Digest” zawierata 60 kategorii, w ktérych badani dokonywali
spontanicznych wyboréw, wskazujac tylko jeden produkt w kazdej kategorii. Oznacza ta, ze organizatorzy nic nie
sugerowali, a czytelnicy mieli sami podaé produkty najczgsciej i najchgtniej kupowane, by w ten sposéb — wola
wigkszosci — wytoni¢ Produkt Roku 2011.

Wybory czytelnikow, a zarazem internautéw, okazaly si¢ niezwykle pomyslne dla Amiki, ktéra zwycigzyta w dwéch
najwazniejszych kategoriach dotyczacych ADG, i to z wyraZzng przewaga nad konkurentami. Kategorie owe to:
Kuchnia gazowa/elektryczna oraz chtodziarka/zamrazarka. Nagrody te skianiaja oczywiscie do kilku refleksji, ktérymi
warto si¢ w tym miejscu i teraz — na goraco i na zimno — podzielic.

Po pierwsze, tak korzystny wynik oczywiscie cieszy i jest powodem do duzej radosci, a takze wdzigcznos$ci. Po drugie,
ten sam korzystny wynik nie jest jednak dla Amiki zaskoczeniem, ale raczej potwierdzeniem konsekwentnie, od lat
realizowanej polityki i samej sprzedazy. Po trzecie, polscy konsumenci poprzez wskazanie Produktu Roku 2011
zadeklarowali, iz majg zaufanie do polskich marek, a w swoich wyborach oraz zakupach opinig t¢ potwierdzili.

Wyrdznienia przyznane Amice przez konsumentéw maja swoje mocne podstawy w innowacjach i nowoczesnych
rozwigzaniach stosowanych w sprzgcie AGD. Dlatego w kontekscie kuchni warto wspomnie¢ chociazby o rozwigzaniu
OptiGas, ktéry optymalizuje zuzycie gazu podczas gotowania. Efekt jest taki, ze wzrasta sprawnos$¢ cieplna, a zuzycie
gazu jest zmniejsza si¢ nawet o 12%. Innym przyktadem innowacji bgdzie ptyta indukcyjna Plug & Play zasilana
napigciem 230 V, ktéra mozna podtaczy¢ do takiego samego gniazdka, do ktérego podtaczamy czajnik czy zelazko. Po
prostu Plug & Play. To wiasnie dzigki takim rozwigzaniom uzytkownicy cenig produkty Amiki i chgtnie wyposazaja w
nie swoje gospodarstwa domowe. Dzigki nim sa na biezaco z zaawansowang technologia oraz maja okazje i
przyjemnos¢ na co dzieri korzysta¢ z intuicyjnej obstugi, ktéra utatwia pracg w kuchni, a przez to czyni zycie znacznie
bardziej r6zowym od tego, ktére znali do tej pory.

Kazdy laur dla Amiki jest cenny. Kazdy jest silng motywacja do poszukiwania jeszcze lepszych rozwiazan, by siggnaé
po ideal. U nas na laurach si¢ nie spoczywa. Do zdobycia jest jeszcze przeciez tak wiele.
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