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Podsumowanie kampanii "Kazdy stopiei ma znaczenie"

Oszczedzanie energii w domu stato si¢ elementem nowoczesnego i modnego stylu zycia. Swiadomosé ekologiczna
Polakéw zdecydowanie wzrasta, jednak bardzo duza grupa oséb nie wie jak korzystnie kontrolowa¢ temperaturg
powietrza w swoim mieszkaniu. Dlatego firma Danfoss, Swiatowy dostawca rozwiazan dla ogrzewnictwa, producent
najnowszej generacji termostatow grzejnikowych living by Danfoss oraz agencja Ciszewski MSL zrealizowaty
ogdlnopolska kampanie edukacyjna ,,Kazdy stopieri ma znaczenie”.

Partnerem akcji byt Gtéwny Inspektorat Ochrony Srodowiska.

Kampania miata na celu u§wiadomienie Polakom, jakie znaczenie dla srodowiska oraz zdrowia ma odpowiednia
regulacja temperatury w domu. Organizatorzy postanowili dotrze¢ z przekazem kampanii poprzez edukacje
spoteczenistwa nt. temperatury najbardziej optymalnej dla zdrowego i ekologicznego trybu zycia. Giéwnym przekazem
akcji edukacyjnej byto przekonanie Polakéw do bardziej efektywnego zarzadzania cieptem w swoim domu, co ma
znaczenie dla poprawy samopoczucia i komfortu zycia, obnizenia wydatkéw za ogrzewanie, a takze przyczynia si¢ do
ograniczenia emisji gazéw cieplarnianych.

Komunikacja projektu w mediach zostata oparta na wynikach badania opinii publicznej, zrealizowanego na zlecenie
firmy Danfoss przez instytut SMG/KRC. Celem tego projektu byto zbadanie wiedzy Polakéw m.in. nt. znaczenia, jakie
ma odpowiednie regulowanie temperatury w pomieszczeniach dla zdrowego trybu zycia oraz wptywu na ochrong
Srodowiska naturalnego. W ramach kampanii przygotowany zostat réwniez film edukacyjny, ktéry skierowany zostat
do mediéw wraz z materialami prasowymi. Film zawiera spontaniczne wypowiedzi Polakéw nt. regulowania
temperatury i oszczedzania energii, uzyskane w wyniku sondy ulicznej, a takze komentarze politykéw: Janusza
Piechociriskiego, Malgorzaty Kidawy-Btoriskiej oraz Pawla Poncyliusza nt. ekologicznego i ekonomicznego wymiaru
oszczedzana energii cieplnej przez Polakow.

Kampania trwata trzy miesiace (paZdziernik-grudzien 2011 r.) i miata bardzo pozytywny oddzwigk

w mediach. Komunikacja zostata zréznicowana pod katem dotarcia do konkretnych grup odbiorcéw. Dzigki temu w
mediach drukowanych i online ukazato si¢ ponad 100 publikacji, w tym w prasie ogdlnopolskiej i lifestylowej, a takze
na portalach o tematyce biznesowej, ekologicznej, kobiecej, parentingowej, zdrowotnej oraz na stronach branzowych.
Kampanii ,,Kazdy stopienn ma znaczenie” poswigcono réwniez ponad 1,5 h czasu antenowego w wiodacych stacjach
radiowych, takich jak Polskie Radio Trdjka, czy Tok FM. Organizatorzy akcji pojawili si¢ takze w porannym
programie telewizyjnym ,,Pytanie na §niadanie” oraz w TV biznes, wypowiadajac si¢ na temat efektywnego
zarzadzania cieplem i oszczedzania kosztow ogrzewania.

Ciszewski MSL przeprowadzit dziatania komunikacyjne majace na celu dotarcie z tematem do mediéw zdrowotnych,
lifestylowych, ekonomicznych, spotecznych, poradnikowych, parentingowych i ekologicznych. Agencja odpowiadata
réwniez za zdobycie patronatu nad akcja, realizacjg¢ badania opinii publicznej oraz filmu edukacyjnego.

Zachecamy do zapoznania si¢ z filmem ,,Kazdy stopiefi ma znaczenie”:
http://www.youtube.com/watch?v=LrFHZ8{BkIE
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