newss.pl
Partner Gdyriskiego Sportu

mica

W poniedziatkowy wieczér 23 stycznia w Hali Widowiskowo-Sportowej odbyta si¢ Gala Gdynskiego Sportu, podczas
ktérej wreczono nagrody za osiagnigcia w roku 2011. W uroczystosci, ktéra prowadzili bracia Mariusz i Wtodzimierz
Machnikowscy, wzigli udziat réwniez przedstawiciele Amiki. Nieprzypadkowo.

Nagrody przyznawano w kilku kategoriach: Nadzieja Gdynskiego Sportu, Lider Sportu Szkolnego, Trener Roku,
Druzyna Roku i Sportowiec Roku. Wyrézniono réwniez przy okazji sportowych sponsoréw — firmy zaangazowane we
wspieranie tej formy aktywnosci w samym miescie i na arenach, gdzie wystgpuja. Wsrdéd nich znalazla sie wlasnie
Amica, od kilku lat wspierajaca Stoczniowy Klub Sportowy Baltyk Gdynia. Warto dodaé, ze wyrdznienie otrzymata po
raz kolejny, a wigc mozna méwic z przymruzeniem oka o swego rodzaju tradycji, a catkiem powaznie o dobrym
odbiorze podejmowanych przez firme dziatai na rzecz sportu w regionie, ktéry nie jest przeciez jej siedziba.

Przy okazji tego wydarzenia i przyznanej Amice nagrody warto wspomnie¢, iz od wielu lat korzysta ona ze sponsoringu
sportowego jako formy promocji swojej marki. A ze robi to skutecznie i osiaga na tym polu liczace si¢ sukcesy, wida¢
chociazby po osiagnigciach klubéw pitkarskiej Ekstraklasy — Amiki Wronki z lat minionych czy w ostatnim czasie
Lecha Poznari. Oba przyklady sa spektakularne, a dzigki nim firma promowata si¢ nie tylko na krajowych arenach
sportowych zmagan, ale i w mediach masowych (telewizji), co oczywiscie zwigkszato rozpoznawalno$¢ marki
zwlaszcza wsréd sympatykow sportu.

- Znaczenie sponsoringowego zaangazowania wzrasta oczywiscie w czasie, gdy konkurencja na rynku — podobnie jak w
sporcie — staje si¢ ostrzejsza, zacigta i wymaga podejmowania oryginalnych, niekonwencjonalnych dziataii — méwi
Wojciech Antkowiak, wiceprezes Amiki ds. sprzedazy i marketingu. - Marka jednoznacznie kojarzy si¢ z rywalizacja, i
to prowadzona w sportowym, olimpijskim duchu, czyli z zachowaniem zasad fair play. Trzeba wigc zauwazy¢, ze
wazne sa nie tylko efekty dziatan, ale takze ich realizacja, tak jak wazne sa emocje, ktérych dostarczaja sportowe
pojedynki — koriczy Antkowiak.

Wykorzystywanie w nowoczesnych kampaniach reklamowych réznorodnych kanatéw komunikacji jest koniecznoscia
spowodowang duzym zréznicowaniem wspdtczesnych konsumentéw — ich styléw zycia, nawykow, preferencji. By do
nich dotrzed, trzeba oprécz komunikatéw bezposrednich stosowac réwniez dziatania posrednie oparte na potencjale
tkwigcym m.in. w dyscyplinach sportowych i wszystkim tym, co si¢ z nimi kojarzy.

Jedna z cech i nieodtacznym elementem rywalizacji sportowej jest dazenie do coraz lepszych wynikéw, bicie
rekordéw, przekraczanie barier. Doktadnie ta sama idea przy$Swieca Amice. Tutaj dazenie do doskonatosci objawia sig
w coraz to nowych generacjach sprzetu AGD, wykorzystujacych najnowoczesniejsze rozwigzania.

Przyznanie gdynskiej nagrody Amice po raz kolejny pokazuje juz nie tylko, ze jej dziatalnos¢ jest zauwazana, ale takze
ceniona przez wtadze samorzadowe miasta. Przy okazji warto zaznaczy¢, ze nie jest sztuka wspieranie wielkiego sportu
i wybitnych sportowcéw. To kwestia budzetu — kogo na to sta¢. Prawdziwe wyzwanie — réwniez w kontekscie
rywalizacji — polega na tym, by wspierac tych, ktérzy dopiero zaczynaja rywalizowaé, stawiajq swoje pierwsze kroki w
Swiecie sportu lub dziatajac na szczeblu lokalnym, maja trudniejsze zadania do wykonania, by przebic si¢ na szczyt —
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najpierw regionalny, potem krajowy, moze nawet kontynentalny, a wreszcie Swiatowy. Trening czyni mistrza. Amica to
wie.

Amica
WIECEJ INFORMACJIZ FIRMY AMICA WRONKI S.A. (PRESS BOX)
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