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Internet - nowy trend w polskich drukarniach

Szacowana warto$¢ obrotow polskiej branzy poligraficznej w 2012 roku wyniesie 10,9 mld zt. Za konsekwentny
wzrost warto$ci sektora w coraz wigkszym stopniu odpowiada powigkszajaca si¢ aktywnos¢ biznesowa w Internecie,
ktdra staje si¢ dla wielu drukarni waznym uzupetnieniem tradycyjnego sposobu pozyskiwania zleceri. Dzigki
przenoszeniu dzialalnosci akwizycyjnej do sieci, firmy drukarskie usprawniaja komunikacj¢ z odbiorcami swoich ustug
i wkraczaja na nowe rynki, pozyskujac kolejnych klientéw - takze poza granicami kraju.

Technologia web-to-print, definitywnie wprowadzita branze¢ poligraficzna w erg informatyzacji. Polskie drukarnie
coraz liczniej uruchamiaja wlasne platformy internetowe, by umozliwi¢ klientom sprawne i szybkie zamawiania ustug
druku za pomoca tego niezwykle skutecznego i wygodnego kanatu komunikacji. Klientéw przyciaga zar6wno skrécony
czas realizacji jak i konkurencyjne ceny, co przektada si¢ na ich lojalnos¢ i satysfakcje oraz daje im mozliwos¢
kontroli calego procesu produkcji poprzez wglad i mozliwos¢ dokonywania biezacych zmian w swoim projekcie.

~Podstawowa zaleta tego typu rozwiazan jest dla zleceniodawcy ustug poligraficznych prostota i komfort. Klient tak
naprawd¢ bez wychodzenia z domu moze ztozy¢ swoje zlecenie i kontrolowaé przebieg jego wykonania — méwi
Mariusz Sosnowski, Prezes Zarzadu Spétki INFOSYSTEMS, ktéra oferuje wiasna profesjonalna platforme
internetowa. — Web-to-print to milowy krok w kierunku nowej jakosci obstugi klienta i jesli firma chce utrzymac si¢ na
rynku i doréwna¢ konkurencji, nie moze unikaé ustug on-line*. Dlatego tez polskie przedsigbiorstwa poligraficzne nie
tracg czasu i coraz wigcej z nich, chcac pozyskac rzesze nowych klientéw, wprowadza rozwiazania web-to-print, co
wydatnie skraca dystans pomigdzy drukarnia a odbiorca jej ustug i zachgca w ten sposéb do rozwijania i umacniania
wspotpracy. Dotyczy to takze zagranicznych zleceniodawcéw. Juz dzis dokladnie potowa polskich podmiotéw
dzialajacych w branzy poligraficznej ma swoich klientéw na rynkach zagranicznych a eksport ustug w tej branzy moze
sta¢ si¢ wkrotce gtéwnym Zrédtem zyskow.

Cecha charakterystyczng sektora poligraficznego w Polsce jest przewaga matych i Srednich przedsigbiorstw, ktére w
sumie daja zatrudnienie 43 tysiagcom ludzi. Dzigki tak duzej aktywnosci firm specjalizujacych si¢ w przemysle
drukarskim zajmujemy pod tym wzgledem w UE miejsce w pierwszej dziesiatce, za$§ pomimo oznak kryzysu
finansowego, ponad potowa firm poligraficznych ocenia obecnie swoja sytuacje jako dobra lub bardzo dobra. Duza w
tym zastuga otwartego podejscia przedsigbiorcéw z branzy poligraficznej do innowacji i gotowosci inwestowania w
najnowsze technologie.

Okragle 2 miliardy oséb na swiecie, 377 mln w Europie, a 17 mln w Polsce — tyle wynosi aktualna liczba aktywnych
internautéw. Wedtug najnowszego raportu IAB Polska, z sieci korzysta dzis co trzeci cztowiek na Ziemi. Jak widaé,
polskie firmy poligraficzne nie zachowuja obojgtnosci wzgledem tych statystyk i staraja si¢ nie pozostawaé w tyle za
szybkim postgpem technicznym.
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