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Jak europejskie firmy wykorzystuja media spotecznosciowe?

Uniwersytet w Kwadrydze oraz migdzynarodowa sie¢ doradcza Ecco International Communications Network, ktérej
cztonkiem jest On Board PR zapytaja 42 000 manageréw ds. komunikacji w calej europie o sposoby wykorzystania
mediéw spotecznosciowych przez ich firmy.

European Social Media Atlas 2011 to ogélnoeuropejskie badanie, ktére ma na celu poréwnanie wykorzystania mediéw
spotecznosciowych przez firmy w poszczegdlnych krajach Europy. W raporcie z badania zostana ujete zaréwno giéwne
réznice w wykorzystywaniu, jak i podobieistwa w trendach na lokalnych rynkach.

- Wyniki badania, ktére zostang ujete w ,,European Social Media Atlas 2011” bgda pomocne dla kazdego, kto chce lub
musi poznac i zrozumie¢ wptyw i wykorzystanie mediow spotecznosciowych na funkcjonowanie i strategie
przedsigbiorstw oraz dowiedzie¢ si¢ jak wykorzystywane sa media spoteczno$ciowe w komunikacji w poszczegdlnych
krajach europy — wyjasnia Norbert Ofmariski, prezes On Board PR.

Bedzie to pierwsze takie opracowanie dostgpne bezptatnie, ktére powinno stac si¢ “lektura obowiagzkowa” dla
wszystkich specjalistéw od komunikacji zainteresowanych miedzynarodowym rozwojem dziatar zwiazanych z
mediami spotecznymi. Badanie European Social Media Atlas 2011 zostanie przeprowadzone w Austrii, Belgii,
Czechach, Finlandii, Francji, Niemczech, Wloszech, Holandii, Polsce, Hiszpanii, Stowacji, Szwecji oraz Grecji. Za
przygotowanie opracowania o rynku polskim odpowiada agencja On Board PR. Patronat nad polska cze¢scia badania
objety: Prezes Urzedu Komunikacji Elektronicznej — Anna Strezyriska, Zwiazek Firm Public Relations, Stowarzyszenie
Komunikacji Marketingowej SAR, IAB Polska oraz PKPP Lewiatan. Patronami medialnymi sa Newsline, Mediarun,
Marketing w Praktyce oraz Brief. Raport bgdzie dostepny juz wkrétce bezplatnie poprzez link na stronie
www.onboard.pl.
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