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Marka Hellena odnotowuje wzrosty w kategorii oranzad

Nalezaca do portfolio Jutrzenki Colian, marka Hellena w pierwszym pétroczu 2011 zanotowata znaczace wzrosty
udziatéw w kategorii oranzady. Dzigki wysokim wynikom Helleny, caly rynek oranzad w Polsce wzrést o0 4,9% (MAT
JJ2011). To pozytywna prognoza dla rynku i znak, ze wciaz si¢ rozwija.

Jak podaja badania, juz co druga kupowana w kanale tradycyjnym oranzada to Hellena.

W okresie MAT JJ marka posiadata wartosciowo 37,4% udziatéw rynkowych (Total Poland). To o 4,7% wigcej niz w
analogicznym okresie w 2010 r. Hellena stawia na rozwdj oranzady w segmentach rynku, w ktérych nie byta do tej
pory obecna: w kategorii produktéw light ,napojéw energetyzujacych czy napojéw dla dzieci. Jako jedyny producent
oranzad notuje wzrosty zaréwno w kanale tradycyjnym, jak i nowoczesnym. Oranzady to segment z ogromnym
potencjatem, dlatego marka nie waha si¢ w niego inwestowac i rozszerza¢ swojego portfolio pod katem tej kategorii.

Hellena odnotowuje wzrosty sprzedazy takze w kategorii napojow niegazowanych. W kanale tradycyjnym marka
zajmuje trzecig pozycje warto§ciowo, natomiast iloSciowo — druga, w ciagu ostatniego roku.

W sezonie 2011 Hellena przygotowata dla swoich konsumentéw wiele nowosci produktowych. Szczeg6lnie zadbata o
poszerzenie oferty oranzad. Najnowsze produkty marki to: Oranzada light, Oranzada dla dzieci, NRG Power o smaku
oranzady, Hellena Aqua o smaku gruszki oraz nowe smaki 2-litrowych napojéw niegazowanych: Czerwona
porzeczka&agrest oraz Brzoskiwnia&morela. Polityke wdrazania nowosci produktowych marka opiera na swoim
motto: Hellena taczy pokolenia. Jej produkty sa skierowane do wszystkich grup konsumentéw.
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