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Do aglomeracji warszawskiej zawitat UniVIP

Co taczy luksusowe restauracje, salony samochodowe, biurowce, a takze galerie sztuki i korty do squasha? Odwiedzaja
je osoby zamozne — potencjalni inwestorzy, do ktérych skierowana jest ustuga UniVIP. Wtasnie rozpoczeta sig jej
kampania promocyjna.

Dziatania reklamowe prowadzone sa na terenie aglomeracji warszawskiej pod hastem ,,Z UniVIP zyskuje si¢ wigcej”.
W trakcie kampanii Union Investment TFI chce pokazaé osobom planujacym wigksze inwestycje, ze moga one
wymaga¢ od TFI nie tylko przemyslanych produktéw inwestycyjnych, ale takze doskonalej jakosci obstugi.

— Osoby inwestujace wigksze kwoty maja prawo wymagac ponadprzecigtnej, dedykowanej im obstugi. Poprzez
kampanig¢ chcemy pokazac, ze na polskim rynku istnieja prestizowe ustugi inwestycyjne, przygotowane specjalnie z
mysla o zamoznych klientach — méwi Anna Filipowska, dyrektor ds. marketingu i komunikacji Union Investment TFI.
— Takie pakiety zapewniaja m.in. najwyzszej jakosci obstuge, dostosowana do indywidualnych potrzeb i oczekiwan
Klientéw, dostep do biezacych analiz rynkowych czy tez mozliwos$¢ uczestniczenia w elitarnych spotkaniach dla
inwestoréw. Jest to szczegOlnie istotne w okresach, kiedy sytuacja na rynkach kapitatowych dynamicznie si¢ zmienia —
dodaje.

Kampania jest realizowana za pomoca niestandardowych dziatan bezposrednich. Warto tu wymieni¢ choc¢by karty dari
z insertami o ustudze UniVIP, przeznaczone dla klientéw ekskluzywnych restauracji, czy wspotprace z
wyselekcjowanymi galeriami sztuki i salonami samochodowymi. Dzialania promocyjne obejmuja réwniez obecno$¢ w
ekskluzywnych biurowcach, obiektach sportowych oraz elitarnych magazynach biznesowych i prawniczych.

Doborem mediéw do kampanii zajgty si¢ domy mediowe PRO Media House oraz Mastermind, a przygotowaniem
konceptu i produkcja materialéw — agencja reklamowa S4.
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