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Marketing Sensoryczny IMS umila pobyt Gosciom Hotelu Bryza Resort & SPA w Juracie

Firma Internet Media Services podpisata 3 —letnia umowe¢ na Swiadczenie ustug audio-wizualnych w Hotelu Bryza
Resort & SPA w Juracie. Znany i prestizowy hotel usytuowany jest przy samej plazy od strony morza w nadmorskim
kurorcie Jurata. To wyjatkowe miejsce stwarza idealne warunki na rodzinny wypoczynek, gteboki relaks w
nowoczesnym SPA, ale réwniez konferencje z dala od wielkomiejskiego zgietku.

Bogata baza rekreacyjno-wypoczynkowa spetni oczekiwania nawet najbardziej wymagajacych gosci a nastrojowa
muzyka, przeplatajaca si¢ z szumem morza zza okien, dopetni poczucia relaksu i wytchnienia.

IMS, pionier i lider w dostarczaniu nowoczesnych rozwigzai marketingowych, a od niedawna cztonek Izby
Gospodarczej Hotelarstwa Polskiego, zatroszczy sig¢ o kojace zmysty doznania dZwigkowe towarzyszace gosciom w
hotelu. Przyjemne kompozycje dZwigkowe zostaly specjalnie zaprojektowane przez Konsultantéow Muzycznych IMS,
aby wzmocni¢ atmosfere idealnego wypoczynku, odprezenia oraz relaksu na wysokim poziomie i w dobrym stylu.
Lekkie brzmienia emitowane beda za pomoca systeméw audio zainstalowanych w kilku strefach hotelu, a w sali
fitness réwniez teledyski, ktére umilaja ¢wiczenia fizyczne.

Jak wynika z ostatnio przeprowadzonych przez TNC OBOP badari, umiejgtnie dopasowana muzyka tta znaczaco
zwigksza przychody firm, a jej wylaczenie w hotelu lub SPA, mogtoby spowodowac utrate 10-15% klientéw, a ponad
20% os6b rozwazatoby rezygnacje z ustug w miejscu pozbawionym doznafi muzycznych.

Wykorzystanie marketingu sensorycznego poprzez IMS niewatpliwie wptynie na ugruntowanie i tak juz bardzo
pozytywnego wizerunku Hotelu Bryza i wyznaczy nowe kierunki w podejsciu do dbatosci o zadowolenie Klienta w

branzy hotelarskiej.
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