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Skuteczna promocja kluczem do sukcesu

Branza turystyczna wciaz si¢ rozwija. Polacy chetniej wyjezdzaja na urlop. Firmy turystyczne walcza o klientéw —
konkurencja ro$nie. Polskie przedsigbiorstwa jednak zamiast zakasaé r¢kawy i ruszy¢ z promocja, skupiaja si¢ gtéwnie
na udoskonalaniu sfery produkcji.

Coraz wigcej Polakéw decyduje si¢ wyjecha¢ na urlop, zamiast spedzaé go w domu. Wedlug badan przeprowadzonych
w styczniu przez CBOS, co trzeci dorosty Polak wyjechatl lub zamierzat wyjecha¢ do korica ubiegtego roku.

Coraz czgstsze wyjazdy Polakéw daja szerokie pole do dziatania przedsigbiorstwom dziatajacym na rynku
turystycznym. Jak si¢ jednak okazuje, polskie przedsigbiorstwa nie do korica sa na to przygotowane.

Jak dowiadujemy si¢ z raportu sporzadzonego w roku 2011 przez Agencje Rubikom Strategy Consultants w oparciu o
badanie ,,Kondycji marketingu w polskich przedsigbiorstwach” strategia rynkowa dla wielu polskich firm to nadal
»»mySlenie w kategorii: duzo wykreséw i liczb, mato konkretnych pomystéw i rozwiazan adekwatnych do probleméw
firmy”.

Niewiele przedsigbiorstw zdaje sobie sprawe z tego, iz odpowiednia promocja firmy to potowa jej sukcesu.

64% przebadanych firm do strategii rynkowej podchodzi w sposéb skrajny: albo stawiaja na promocj¢ marki, albo
catkowicie pomijajac kwestie marketingowe, skupiaja si¢ wytacznie na twardych aspektach handlowych. Wigkszos¢
firm sukcesu upatruje w potencjale produkcyjnym, rozwoju technologii i lekcewazy sil¢ skutecznej promoc;ji. Takie
dzialanie z pewnoscia nie przyczyni si¢ do wzrostu popularnosci i skutecznosci firmy usitujacej wyrézni¢ sig¢ wsrdd nie
matej przeciez konkurencji.

Pocieszajacy moze by¢ jednak fakt, iz catkiem spora grupa decydentéw w firmach coraz powazniej mysli o
wzmocnieniu dziatan PRowych i sprawnej dtugofalowej komunikacji. ,,W kazdym niemal przedsigbiorstwie regularnie
poruszany byt watek strategii komunikacji, a co za tym idzie takze aktywnos$ci PRowych i social media. Niestety
wyraZnie dato si¢ we znaki to, ze firmy zbyt mocno utozsamiaja media spotecznosciowe jako dodatkowy, tani kanat
sprzedazy” — jak czytamy we wspomnianym raporcie.

Skuteczna droga do wprowadzenia odpowiednich zmian odnos$nie marketingowego charakteru dziatania firmy i
wpojenia istotnych zasad niezawodnej promocji sa niewatpliwie szkolenia — te poswigcone zaréwno pracodawcom, jak
i osobom zatrudnionym w konkretnym przedsigbiorstwie.

Dzigki funduszom unijnym Polacy moga korzysta¢ bogatej oferty programéw szkoleniowych.

Szkolenia z zakresu skutecznej promocji czy marketingu dla wspomnianej juz branzy turystycznej odbywaja si¢ w
zakresie projektu ,, Turystyka rozwoju” realizowanego przez Fundacje Rozwoju Nauki i Przedsigbiorczosci.

W ramach jesiennej edycji szkoleri osoby zatrudnione badZ prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza w branzy turystycznej
1 okototurystycznej beda mogty skorzystaé nie tylko z zajeé po§wigconych marketingowi internetowemu w turystyce,
event marketingowi czy pozna¢ tajniki skutecznej promociji, ale i odby¢ intensywny kurs jezyka angielskiego 120
godzin w zaledwie 3 miesiace.

Kazdy uczestnik bedzie miat réwniez mozliwos¢ skorzystania z dostgpu do platformy e-learnigowej, na ktdrej zostana
zamieszczone dodatkowe materialy, zadania, case'y oraz forum wymiany do§wiadczen.

Juz teraz warto zadbaé o wizerunek i renomg firmy, a co najwazniejsze zmieni¢ stereotypowe myslenie o tym, jakoby
kluczowa kwestia byla ilo$¢, a nie jakos¢ oferowanych przez nas ustug. Juz dzi§ warto uwierzy¢ w to, ze dobrze
przygotowana strategia marketingowa firmy i odpowiednio przeszkolona kadra pracownikéw sa kluczem do sukcesu.

Szkolenia realizowane sa w ramach projektu "Turystyka rozwoju - szkolenia dla branzy turystyczne;j i
okototurystycznej".
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Szczegbty na stronie www.turystykarozwoju.pl

turystykamalopolska.pl
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