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Ograniczenia SEO i PPC nie takie straszne...

Wykorzystanie nowoczesnych form marketingu w wyszukiwarkach wplywa na skuteczna promocje firmy w sieci,
kreowanie jej wizerunku, a tym samym zwigkszenie przychodéw ze sprzedazy. Cho¢ korzysci z SEO i PPC wydaja si¢
by¢ oczywiste, to jednak techniki te nie sa uwolnione od pewnych ograniczen.

Pomimo faktu, iz nie ma ich wiele, warto je pozna¢, bowiem ich §wiadomos$¢ moze wpltyna¢ na skutecznos$¢ dziatan
podjetych przez osoby posiadajace swoje strony www.

Powszechnie ogét dziatari promocyjnych w wyszukiwarkach okresla si¢ mianem SEM, czyli Search Engine Marketing.
Zalicza si¢ do nich SEO (Search Engine Optimization) oraz PPC (Pay Per Click). Pierwszy z nich wiaze si¢ z
odpowiednig optymalizacja strony internetowej oraz jej pozycjonowaniem dla okreslonych stéw kluczowych. Z kolei
PPC opiera si¢ na platnej formie reklamy w wyszukiwarkach, najczgsciej w formie linkéw sponsorowanych. Obie
techniki moga si¢ uzupetnia¢, co odpowiednio wptywa na efektywnos¢ prowadzonych kampanii w sieci. Pomimo
oczywistych korzysci ze stosowania tych form promocji, maja one jednak pewne ograniczenia. Jakie?

Pokonaé literowki

Nie od dzi§ wiadomo, ze Internauci popetniaja sporo literéwek we wpisywanych w wyszukiwarkach frazach, co jest
jednym z najczestszych ograniczen wptywajacych na efektywno$é SEO. Jak pokazuja statystyki Google, przyktadowo
imi¢ i nazwisko piosenkarki Britney Spears zostalo wpisane na prawie 600 réznych sposobéw
(http://www.google.com/jobs/britney.html). Czy prawidlowo zbudowane strony powinny zatem uwzglednia¢ wszystkie
te mozliwosci? - Pozycjonowanie dla stéw z literéwkami bywa utrudnione ze wzglgdu na konieczno$¢ optymalizacji
stron WWW. Dodatkowo jest ono nieoptacalne z powodu wysokiego kosztu pozycjonowania w stosunku do
osiagnigtego ruchu. Rozwigzanie moze stanowi¢ jednak link sponsorowany, ktéry pojawia si¢ dla niemal
nieograniczonej liczby stéw kluczowych — wyjasnia Sebastian Kopeé, specjalista ds. pozycjonowania firmy Procreate.

Wygra¢ z konkurencja

Wydawac by si¢ wigc mogto, ze PPC jest kluczem do przeprowadzenia skutecznej kampanii w sieci, jednak
konkurencja w tym obszarze stale wzrasta. Stanowi to spore ograniczenie dla ptatnych form promocji, poniewaz duza
liczba reklam w sieci (podobnie jak w przypadku telewizji) moze zwyczajnie zniechgci¢ uzytkownikéw do kliknigcia
na link sponsorowany. Istotng rol¢ odgrywa wigc znalezienie si¢ na wysokich miejscach w wynikach wyszukiwania. W
tym wypadku nie bez znaczenia jest wspomniane wczesniej SEO, wiazace si¢ z optymalizacja strony WWW. Powinna
ona by¢ przyjazna zaré6wno wyszukiwarkom, jak i uzytkownikom.

Z punktu widzenia wyszukiwarek najwazniejsza rzecza jest tre§¢ adekwatna do oferty firmy. Z kolei z perspektywy
Internautéw, istotny wydaje si¢ wyglad i uzytecznos¢ serwisu WWW. - Strona wykonana w technologii Flash wydaje
si¢ bardziej atrakcyjna, jednak w przypadku bigdéw (np. tekstu osadzonego we Flashu jako grafika czy tez zlego
linkowania podstron serwisu), moze pojawic si¢ problem z analizowaniem jej przez wyszukiwarke — sygnalizuje
Sebastian Kope¢.

Wzrost konkurencji w obszarze ptatnych form reklamy wptywa réwniez na ciaglq licytacje stéw kluczowych. Taka
rywalizacja bywa niekorzystna dla firm, gdyZ zmusza je do coraz wigkszych wydatkéw na cele zwigzane z promocja w
sieci. Warto skorzysta¢ wigc z kilku narzedzi Google, ktére pozwalaja przeanalizowaé przewidywany koszt kampanii
PPC oraz pomagaja w doborze stéw kluczowych. Dostepne sa one w programie Google AdWords jako ,,Narzgdzie
propozycji stéw kluczowych” oraz ,,Prognoza odwiedzin”.

Wykorzystaé efekt synergii

Znajomos¢ kilku powyzszych wskazéwek i wykorzystanie ich w praktyce, niewatpliwie wptywa na zwigkszenie
skutecznosci kampanii internetowych. Swiadomos¢ ograniczei SEO i PPC pozwala zatem na wyb6r wlasciwej
techniki bedacej gwarancja dlugotrwatego sukcesu. - Reklama PPC jest odpowiednia dla nowych firm, ktére zaczynaja
swoja przygode z promocja w sieci. Dzigki niej strona moze by¢ promowana juz w ciagu kilku minut. Z kolei SEO
wymaga zdecydowanie wigkszych naktadéw czasu. Nalezy wigc wspomagac si¢ PPC az do momentu, w ktérym
uzyska si¢ satysfakcjonujace efekty pozycjonowania. Najlepszym rozwigzaniem jest jednak potaczenie obu
wspomnianych dziatafi. Synergia SEO i PPC pozwala bowiem na osiagnigcie o wiele lepszych rezultatow niz w
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przypadku promocji poprzez jeden z tych kanatéw — podsumowuje Sebastian Kopec.

Procreate
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