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Badanie Barometr Project Management

44% pracownikéw firm marketingowych uwaza, ze czgsto marnuje czas — wynika z raportu Barometr Project
Management przygotowanego przez EasyProject (www.easyproject.pl). Jednoczesnie tylko 9% firm decyduje si¢ na
stosowanie wspolnej metodyki dla wszystkich prowadzonych projektéw. Bezptatny raport o efektywnosci pracy i
zarzadzaniu projektami w firmach marketingowych opublikowano wiasnie na stronie www.barometrpm.pl

Z opublikowanego wlasnie raportu Barometr Project Management wynika, ze az 44% pracownikéw firm
marketingowych ma poczucie, ze czgsto lub bardzo czgsto traci bezproduktywnie czas. Nigdy nie do§wiadcza tego
jedynie 2% uczestnikow badania. Jednoczes$nie tylko niespetna 1/10 firm korzysta ze specjalistycznych narzedzi do
zarzadzania prowadzonymi projektami.

,,Produktywnos¢ zespotéw agencyjnych tatwo zwigkszy¢ nawet o 10-20%” — komentuje Marek Roj, twérca
EasyProject (www.easyproject.pl) i wspétautor raportu — ,,Pracownicy firm, w ktérych wdrozono system do
zarzadzania projektami duzo rzadziej narzekaja na marnowanie czasu”.

Niemal w potowie firm w branzy marketingowej (47%) nie stosuje si¢ zadnej metodyki prowadzenia projektéw. Az 7%
uczestnikéw badania, na ktérym oparto raport deklaruje wprost, ze wprowadzanie specjalnej metodyki pracy nad
projektami uwazaja za bezcelowe. Natomiast tylko 19% respondentéw na biezaco aktualizuje harmonogram,
powiadamiajac o tym klienta.

Inne, wymienione przez uczestnikéw badania problemy, z jaki spotykaja si¢ na co dzien to m.in. ktopoty z
zabezpieczeniem dokumentacji projektowej (51%), nieobecnosci cztonkéw zespotu (31%) czy ktopoty komunikacyjne
zwiazane z nieudokumentowana akceptacja materiatéw (20%).

Zastosowanie odpowiedniej metodyki i oprogramowania pozwala zmniejszy¢ ryzyko wystapienia tego typu
probleméw.” — dodaje Marek Roj.

Badanie Barometr Project Management (www.barometrpm.pl) zostato przeprowadzone w marciu na grupie 582
pracownikéw firm marketingowych: agencji reklamowych, interaktywnych, PR oraz eventowych, a takze firm
consultingowych i doméw mediowych.

Raport zostat przygotowany przez twércéw EasyProject (www.easyproject.pl) — oprogramowania do kompleksowego
zarzadzania projektami, oraz przy wsparciu Fundacji Komunikacja 2.0, promujacej nowoczesne, oparte na
wykorzystaniu nowych technologii narz¢dzia komunikacji w biznesie. Dostgpny jest bezptatnie do pobrania na stronie
http://barometrpm.pl/.

Patronat medialny nad badaniem objety: IAA (Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy) oraz serwisy
Wirtualnemedia.pl, Mediarun.pl i Marketingowiec.pl.
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