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Abbey House z misja budowania pokoleniowosci

,Czy jest co§ wazniejszego niz przysztos¢ tych, ktérych kochasz?” to hasto nowej kampanii outdoorowej Domu
Aukcyjnego Abbey House S.A. (DAAH S.A.), z ktdra spétka wystartowala 19 sierpnia. Kreacja reklamowa na no$niku
wielkoformatowym umieszczona zostata w strategicznym miejscu w Warszawie, przy ulicy Marszatkowskie;j.
Kampania potrwa miesiac. Spétka planuje takze kampani¢ telewizyjna.

Pierwsza kampania outdoorowa spétki odbyta si¢ w czerwcu, wtedy jej celem bylo przede wszystkim
zakomunikowanie marki Abbey House oraz jej oferty dotyczacej inwestowania w sztuke¢ szerokiemu odbiorcy.

Obecna kampania utrzymana jest w nieco innym charakterze. Ma na celu przede wszystkim pokazac sztuke, jako
element budowania pokoleniowosci. ,,JesteSmy pierwszym pokoleniem po czasach wojennych, ktére ma szansg co$
odziedziczy¢. Rodzinne kolekcje obrazéw przekazywane z dziadka na ojca i z ojca na syna sprzyjaja tworzeniu
rodzinnej historii. I tak jak zegarki marki Philippe Patek przekazuje si¢ z pokolenia na pokolenie, tak mamy nadzieje,
7e Polacy dostrzega w dzietach sztuki nieSmiertelng wartos¢, ktéra beda chcie¢ przekaza¢ swoim bliskim” méwi Jakub
Kokoszka, Wice Prezes Domu Aukcyjnego Abbey House S.A.

Warto podkresli¢, ze w ciagu roku swojej dziatalnosci na polskim rynku DAAH S.A. nie tylko stat si¢ gléwnym
graczem w branzy, ale takze dokonal rewolucji w promocji rynku sztuki. Wczesniej podmioty z tego rynku nie miaty
tak szerokiej komunikacji marketingowej w kraju. To takze stanowi element misji edukacyjnej w tym zakresie, ktora
spotka konsekwentnie realizuje.
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