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Reklama dynamiczna, czyli jak przyciagna¢ uwage potencjalnego klienta

Przesycony komunikatami marketingowymi rynek staje si¢ coraz bardziej wymagajacy. Potencjalny klient,
przyzwyczajony do wszechobecnej reklamy, oczekuje nie tylko ciekawej kreacji, ale takze niestandardowych narzedzi
przekazu. Agencje reklamowe, dziaty marketingu matych i duzych przedsigbiorstw, zmuszone s3 do poszukiwania
coraz to nowych form i technik budowania komunikacji.

Planujac dziatania marketingowe warto pomysle¢ o rozwiazaniach, ktére przyciagna uwage odpornego na reklame
klienta, a tym samym podniosa atrakcyjno$¢ marki, czy produktu.

Reakcja na ruch i $wiatlo

Obserwujac rynek outdoor’u mozna zauwazy¢ pewna tendencje — reklama statyczna wypierana jest przez przekaz
dynamiczny budowany z wykorzystaniem m.in. ekranéw LED. Telebimy to obecnie najlepszy nosnik reklamy, ktéry
daje praktycznie nieograniczone mozliwosci prezentacji. Dynamiczny obraz przez ludzkie oko odczytywany jest
kilkadziesiat razy szybciej niz ta sama informacja przekazana w sposob statyczny, np. na materiatach drukowanych,
czeSciej takze zapada w pamigc. Dzigki dynamicznemu obrazowi i duzemu formatowi ekranu zlokalizowanego w
miejscach charakteryzujacych si¢ duzym przeptywem oséb, reklama zauwazana jest mimowolnie przez osoby
znajdujace si¢ w poblizu - dotyczy to takze os6b, ktére na 0g6ét nie sa nig zainteresowane.

Warto pomysle¢ o technologii LED, jezeli chcemy podnies¢ prestiz marki, pozycjonowac¢ produkty jako nowoczesne i
unikalne, zyska¢ przewage komunikacyjna nad konkurencja oraz wyrézni€ si¢ na tle innych no$nikéw zainstalowanych
na danym obszarze — ekrany LED przyciagaja uwagg jasnoscia i barwami, duzym wskaznikiem zmiennosci
emitowanego obrazu, takze w technologii 3D.

»~Ekrany LED jako no$nik reklamy sprawdzaja si¢ zar6wno na ulicach miasta, jak

i na jego obrzezach. Dotychczasowe badania wykazaty, iz najwicksza skutecznoscia ciesza si¢ kampanie realizowane w
oparciu o emisje spotéw co 60-90 sekund, wtedy to odbiorca ma mozliwos¢ zapoznania si¢ z komunikatem
reklamowych w odstgpie czasu réwnym zmianie sygnalizacji §wietlnej. Przeprowadzane badania wskazuja takze na
26-krotnie wigksza skuteczno$¢ przekazu wideo w stosunku do reklam statycznych” — méwi Konrad Pawlak, prezes
Flexvision, firmy zajmujacej si¢ dystrybucja ekranéw LED.

Zwrotna inwestycja

Duza zaleta wykorzystania ekranu LED jako narzedzia reklamy jest mozliwo$¢ szybkiej aktualizacji materiatu bez
ponoszenia kolejnych kosztéw produkcji — fakt ten ma szczegdlne znaczenie przy ekspozycji informacji, ktére aktualne
sa przez krotki okres czasu, np. wiaza si¢ z promocjami cenowymi, ofertami last minute. Co wigcej tres¢ przekazu
moze by¢ réznicowana w zaleznosci od lokalizacji, z dostosowaniem do pory dnia, grupy odbiorcéw. Takie
rozwiazanie daje takze mozliwo$¢ jednoczesnej reklamy kilku marek, czy produktéw, co nie jest mozliwe przy
tradycyjnych billboardach.

Niezwykle wazng zaletg ekranéw diodowych jest to, ze umozliwiaja emisj¢ wysokiej jakosci obrazu potaczong z
doskonatlg widoczno$ciag bez wzgledu na porg roku, dnia, warunki atmosferyczne, kat widzenia. Dzigki zastosowaniu
specjalistycznych diod LED tylko ta technologia pozwala pokona¢ o$wietlenie stoneczne, co czyni ekrany doskonale
widoczne w $wietle dziennym. Z punktu widzenia odbiorcy reklamy dynamicznej, emitowanej za posrednictwem
telebiméw wartoscia dodang jest takze element rozrywki, ktéra jest dostarczana w sytuacjach stresujacych, w drodze do
pracy, postoju w zatorach ulicznych.

Jaka powinna by¢ reklama?

Gtéwnym celem reklamy jest zachecenie i sktonienie potencjalnego odbiorcy do dziatania, czyli najczesciej zakupu.
Aby cel osiagnaé, musimy zbudowad przekaz, ktéry przyciagnie wzrok, zapadnie w pamigé, zainteresuje. Reklama
emitowana za posrednictwem ekranéw diodowych powinna by¢ krétka, w granicach 15-30 sekund i zawierac rzetelna
informacjg. Feria barw, ruch, §wiatto - wzbudzaja emocje i ciekawoS$¢, przyciagaja uwage, czyli pozwalaja osiagnad
cel. Nalezy przy tym pamigtac, Ze reklama dynamiczna nie powinna koncentrowa¢ si¢ na budowaniu historii i
wizerunku marki — ma przede wszystkim informowac o jej istnieniu i zachgca¢ potencjalnego klienta do zakupu.

strona 1/2



newss.pl
Reklama dynamiczna, czyli jak przyciagna¢ uwage potencjalnego klienta

,,Ekrany LED w systemie RGB funkcjonuja juz od kilkunastu lat, a do Polski zawitaty kilka lat temu. Rynek rozwigzan
digital signage jest w ciagtym rozwoju, oferujac tym samym dodatkowe rozwigzania i narzedzia takze w obszarze
marketingu, chociaz nie w petni jeszcze docenione” — méwi Konrad Pawlak, prezes Flexvision.

Rynek proponuje dodatkowe, alternatywne dla tradycyjnych narzedzi promocji rozwigzanie — zbudowana w oparciu o
ruch i Swiatto reklame dynamicznag.

I chyba nie ma innego wyjscia, jak tylko w nia zainwestowac, bo za jakis§ czas moze okazacd sig, ze juz dawno
zostali§my wyprzedzeni przez konkurencjg.

Flexvision
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